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PREFACIO

O debate sobre alimentacio e sustentabilidade é mais um
daqueles temas que nos convidam a romper com leituras
compartimentadas a respeito das relacbes natureza-cultura. Nosso prato
hoje abriga a complexidade do regime sociotécnico em que vivemos. De
um lado, temos a expansao do debate sobre ingredientes, calorias,
agrotoxicos, o risco microbiolégico e a escassez de alimentos, que no seu
limite impede a reprodugao da vida. De outro, a dimensao dos valores,
das regras morais, legislacoes e das formas de propriedade e desigualdade
social que exercem seus efeitos sobre o mundo da natureza e se refletem
no que comemos e quanto comemos. Por isso “somos o que comemos”
ndo apenas em um sentido nutricional, mas pelas determina¢des de
nosso estar no mundo social, cultural e natural.

No plano das relagdes individuo-sociedade, passamos a
questionar a liberdade de nossas escolhas e percebemos como as
determinacées dos mercados globais padronizam os alimentos e
desenraizam as culturas alimentares. No caso do Brasil, um pais
megadiverso, valorizamos excessivamente as culturas importadas e
desprezamos as espécies regionais bem adaptadas. Temos inumeras
variedades de batata-doce, aipim, inhame, cara, que nio recebem nos
grandes mercados o prestigio da batata “inglesa”, ou mesmo o milho,
que no passado estava muito mais presente em nossas tradi¢oes

alimentares, foi substituido pelo trigo, cuja produgao é 70% importada.



O aumento de demanda em escala global por apenas certos tipos
de alimentos incentiva as monoculturas, a transgenia, O usO
indiscriminado de agrotéxicos para produgdo intensiva, com graves
danos a sadde humana e ao ambiente. A concentracio de terras e¢ de
capitais nos setores de produgdo, distribuicio e comercializagao de
alimentos em negbcios altamente competitivos, excluem os pequenos
produtores, que incapazes de se manterem como agricultores perdem
suas terras, a autonomia de seu trabalho e a possibilidade de sustento que
vem do morar, plantar e comer.

O desenvolvimento das relagcbes capitalistas nos sistemas
agroalimentares tem fabricado, portanto, uma natureza adequada a
producao de lucros, mas com efeitos perversos para a sustentabilidade
ambiental, a seguranca alimentar e a justica social. A monocultura da
mente, nos termos de Vandana Shiva é o predominio de uma légica de
poder e controle sobre a natureza, que impoe a perda da
agrobiodiversidade e da sociodiversidade.

Se esse estado de coisas é resultado de determinacdes
socioeconomicas poderosas, temos em contrapartida que o ato alimentar
pode ser também uma agao cotidiana de resisténcia e de transformacio
social. Por isso, cabe perguntar: fazemos parte desta cadeia? Como
fazemos parte? A quem empoderamos, quando nos alimentamos desta
cadeia? Nosso prato de cada dia pode representar, portanto, um
exercicio de relocalizacao da cultura alimentar, de solidariedade com os

trabalhadores do campo, de solidariedade com os povos tradicionais, de



preocupacao com os direitos dos animais e com o ambiente como um
todo.

Como acontece o ponto de virada? Em que momento
transformamos o ato de alimentar-se em um ato politico? Sem duvida
vivemos um momento em que a alimenta¢do - compreendida como
parte de processos mais amplos que vao da produ¢iao a mesa - tornou-se
um tema publico favorecendo novas sensibilidades e esquemas
interpretativos. Hssa constatacao, no entanto, nao elimina a tarefa de
descrever as conjunturas, os repertorios de agdo e os valores que
mobilizam diferentes atores a desenhar novas praticas de produgao, de
mercado e de alimentacio.

Esta publicagio conta um pouco das motivagoes de
consumidores, estudantes, pesquisadores e agricultores, que partindo da
tematica da alimentagdo, desenham estratégias solidarias de
desenvolvimento de mercados agroecoldgicos, de agroturismo e sistemas
agricolas que salvaguardam de forma integrada, o ambiente, modos de
vida, técnicas e saberes tradicionais que podem representar alternativas
mais justas de distribui¢do dos recursos naturais.

Aunnelise Caetano Fraga Fernandez
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APRESENTACAO

No terceiro livto da Série Alimentag¢io e Cultura, a adogio da
perspectiva da sustentabilidade como elemento estruturante das analises,
reflexGes e propostas contidas em seus capitulos busca contribuir com os
esforgos tedrico-metodoldgicos voltados para equilibrar o descompasso
entre a dimensao economica — preponderante — e as dimensoes sociais,
ambientais e culturais — negligenciadas dentro do padrio de
desenvolvimento praticado no Brasil, em consonancia com a ordem e o0s
interesses do capitalismo global.

Na interface dos dois grandes temas desta obra existem dois
eixos preponderantes: i) agrotoxicos; if) agroecologia. Como resultado do
aumento do consumo de agrotoxicos, ha 10 anos o Brasil se tornou o
maior consumidor mundial, com destaque para o uso em relagao a area
plantada, que “passou-se de 10,5 litros por hectare (I/ha) em 2002 para
12 1/ha em 20117 (CARNEIRO et al,, 2015, p. 54). No Dossié da
Associagao Brasileira de Saude Coletiva (Abrasco) sao destacados os
riscos dos agrotoxicos para a saide. Em um cenario de consumo
crescente e de uma pretensa divergéncia quanto as evidéncias cientificas
¢ possivel constatar, a partir do relatério, que, pelo menos, “um terco
dos alimentos consumidos cotidianamente pelos brasileiros esta
contaminado pelos agrotoxicos” (CARNEIRO et al., 2015, p. 58).
Importa destacar a critica do relatério a auséncia de um sistema de

I0
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registro oficial de casos de contaminacdo por agrotéxicos, tanto por

trabalhadores rurais como da populagdao (consumidores) em geral.
O Estado brasileiro se mostra, assim, forte para
financiar o agronegdcio e isentar os agrotoxicos de
impostos, e, a0 mesmo tempo, minimo quando se
trata de proteger a saude da populacio e do ambiente
dos impactos do atual modelo de produgio
dominante na agricultura brasileira. Trata-se de um
modelo baseado na “Revolucio Verde”, que de
verde s6 tem o nome (uma de suas principais

caracteristicas fol a quimificagio da agricultura).
(CARNEIRO et al., 2015, p. 128).

Da mesma forma que nao se justifica a denominacdo de
Revolucio Verde, menos sentido faz relacionar o padrao de agricultura
industrial brasileiro a sustentabilidade ou desenvolvimento sustentavel.
Ambos sao, frequentemente, utilizados como sin6nimos. Mesmo com
significados distintos, deveriam ser aplicados ou utilizados no sentido de
revisdo de padroes — de produgio e de consumo. Contudo, o mercado
globalizado esta articulado sobre a manutencio de um estado de
dependéncia dos paises do Sul, ocupantes do (en)cargo de exportagao de
produtos primarios. O agronegocio é um setor preponderante e
destacado na estrutura primario-exportadora do Brasil. A banca ruralista
¢ o seu principal porta-voz e responsavel pela defesa dos interesses do

setor no Congresso Nacional.
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Os ruralistas impuseram uma série de medidas
contrarias aos interesses e a saude publica da
predominante sociedade urbano-industrial do pais,
como a readmissdo de formas de trabalho analogas a
escraviddo, a aprovacio de um novo Cddigo
Florestal (lei n® 12.651/2012) que nio reconhece o
insofismavel papel das florestas no ciclo hidrolégico
em bacias hidrograficas expresso na reducdo e
descaractetizacio  das  Areas de Preservacio
Permanente (APPs), e o uso indiscriminado e
exponencial de agrotdxicos no campo para abastecer
as  cidades com  alimentos  quimicamente
contaminados que alteram o DNA das células
sanguineas das pessoas, gerando cancer (INCA.
2015; ABRASCO, 2013; BRASIL, 2016). Além de
causar neoplasias, a exposi¢do cronica combinada
aos pesticidas “maneb” (fungicida) e “paraquat”
(herbicida) aumentou em até 75% o risco de
desenvolver Doenca de Parkinson, segundo
avaliacdo da saude dos residentes da regido agricola
do Central Valley, na Califérnia, realizada por
Costello e colaboradores (2009). (MACHADO,
VILANI, 2016, p. 30).

A bancada ruralista, que apresenta cerca de 220 deputados e 25
senadores, possui grande forca politica para a aprovacio dos seus
projetos como retrocessos na regulamentacao dos agrotoxicos. O atual
Ministro da Agricultura propds, quando no exercicio de seu mandato
legislativo, o Projeto de Lei (PL) 6.299/2002. Por meio deste PL
pretende-se flexibilizar a fiscalizagao e aplicagdo dos agrotdxicos e seu
texto contém proposta de substituicao do termo ‘“agrotéxico” por
“defensivo fitossanitario e produtos de controle ambiental”.

Nesta apresentacao, sustentabilidade e desenvolvimento

sustentavel serdo utilizados como sinonimos, apenas a titulo de
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simplificacio da argumentag¢do proposta. Diante deste esclarecimento,
cumpre destacar que:

Sustentabilidade [...] nos remete a uma dimensio
temporal pela comparagio de caracteristicas de um
dado contexto ecolégico e sociocultural no passado,
presente e futuro. O primeiro serve como parametro
de sustentabilidade, enquanto que o ultimo requer a
defini¢iao do estado desejavel da sociedade no futuro.
Experiéncias politicas passadas, que tentaram impor
as geragOes presentes os sacrificios necessarios para
construir o futuro revelam o relacionamento
conflituoso e complexo subjacente a um problema
aparentemente simples conceitual ou taxonémico.
Enquanto as praticas dominantes na sociedade
(economica, politica, cultural) sdo determinadas pelas
elites de poder; essas mesmas elites sdo também as
principais  referéncias para a producdo e
disseminacdo de idéias, valores e representacOes
coletivas. Assim, a forca e a legitimidade das
alternativas  de  desenvolvimento  sustentavel
dependerdo da racionalidade dos argumentos e
opgoes apresentadas pelos atores sociais que
competem nas 4reas politica e ideoldgica.

(RATTNER, 1999, p. 234).

As propostas legislativas encaminhadas pelos ruralistas ignoram
evidéncias cientificas das areas de Saude Coletiva, Ciéncias Bioldgicas,
Ciéncias Ambientais, Nutricdo etc. Os atores do agronegocio,
recentemente apoiados por uma forte propaganda em rede nacional,

. o , , . n
procuram difundir ‘valores’ e promover o agronegocio como bastiao do
desenvolvimento nacional. Obviamente, dados sobre uso de agrotéxicos
e seus impactos sobre a saude dos trabalhadores rurais e dos

consumidores nao encontram o mesmo espago de divulgagao.

I3

.
W

VILANIL R.M.; VANZELLA, E.; BRAMBILLA, A. ALIMENTAGAO E CULTURA: Alimentagio e
Sustentabilidade. Joao Pessoa: Editora do CCTA, 2019.




G

Caminhar em sentido oposto as evidéncias cientificas existentes
passa ao largo de qualquer proposta tedrica de sustentabilidade. Um
importante argumento juridico, uma vez que o lobby ruralista esta
enraizado no Congresso Nacional, esta no principio da precaucio. Para
Aragao (2010, p. 9) o processo decisério nao deve prescindir das ciéncias
e das técnicas “na medida em que o principio da precaugao pressupoe
uma avaliacdo cientifica dos aspectos testaveis e verificaveis do risco
antes da adopgdo de qualquer medida”, i. e., “as medidas sio tomadas
por causa dos dados cientificos, e ndo a revelia da ciéncia; mantém-se em
vigor em virtude dos dados cientificos, e nao contra eles” (2010, p. 10).

Os atores do agronegocio atribuem a si proprios o sucesso do
desenvolvimento nacional e pautam-se sobre o imaginario da abundancia
e a ilusdo de progresso para escamotear que “o extrativismo tem sido um
mecanismo de saque e apropriagao colonial e neocolonial” (ACOSTA,
2016, p. 50). E possivel, parafraseando a critica de Dean (1996, p. 139) a
corte portuguesa, admitir que a elite brasileira contemporanea
permanecga, “impassivel, concentrando suas esperancas nos dotes
naturais do Brasil, que lhe parecem ilimitados”.

Nesse sentido, o desinteresse do Estado em exercer suas
competéncias para aplicar as normas sobre agrotoxicos tem origem em
“um acordo tacito e histérico entre politicos, empresarios e grandes
produtores de alimentos para manter as condig¢oes de producao agricola
com competitividade e lucratividade” (SOBREIRA, ADISSI, 2003, p.
987).

I4
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Essa conjuntura favorece “um estado publico de ignorancia
social (negando a existéncia dos riscos, ou sonegando informagoes sobre
os riscos) [no qual] permite-se que cada vez se produzam mais riscos”
(AYALA, 2010, p. 265).

Ainda que a proposta do livro Alimentacao e Sustentabilidade
nao seja diretamente discutir os riscos concretos e abstratos do uso de
agronegocios no Pafs, essa questao ¢ um dos elementos estruturantes
centrais para qualquer analise sobre o tema que se proponha critica e
socioambientalmente orientada.

Isso porque, ainda que parega 6bvio, é necessario dar visibilidade
ao fato de que ndao ha que se falar em sustentabilidade ou
desenvolvimento sustentavel na ‘agricultura industrial’ em um cenario de
uso excessivo de agrotoxicos, violéncia no campo, concentracio de
terras, reforma agraria ineficiente (e mesmo inexistente), favorecimento e
forte lobby politico do setor, retrocessos socioambientais...

Logo, a série Alimentagao e Cultura se insere no rol de esforgos
te6rico-metodolégicos empreendidos para fomentar e subsidiar o debate
sobre o tema e valorizar e dar visibilidade as alternativas e movimentos
que caminham no sentido oposto ao do grande agronegécio brasileiro.
Dentro dessa perspectiva panoramica, o livro Alimentacao e
Sustentabilidade apresenta experiéncias nascidas da responsabilidade que
deve nortear a pesquisa cientifica — especialmente a de natureza publica —
nesse Brasil que parece andar em marcha a ré. Esta obra, portanto, tem
origem no reconhecimento da relevancia da inser¢ao e da aplicabilidade

socioambiental da pesquisa cientifica brasileira que, esperamos, cada vez
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mais, de natureza contra hegemonica e orientada de forma propositiva e
critica.

A crise da “sociedade de consumo”, os valores do conceito de
sustentabilidade, a dissemina¢ido de informagdes sobre abordagens
nutricionais multiplas e sobre doencas relacionadas aos riscos alimentares
e a obesidade, o surgimento de novas ideologias alimentares e
movimentos sociais em torno da alimentagao foram os elementos que
estruturaram, inicialmente, a concepgao desta obra.

A partir de sua construcdao e da conjuntura na qual se inserem os
debates aqui reunidos, o Livro III — Alimenta¢do e Sustentabilidade
encontra-se organizado em trés se¢des: 1. Sustentabilidade: na contramao
do agronegbcio; 2. Pequenos agricultores e Praticas culturais na
agricultura; 3. Novos caminhos em alimenta¢ao e gastronomia.

Na primeira se¢ao, sao apresentados argumentos suficientes para
uma visao critica quanto ao agronegocio no Brasil. Os trés capitulos que
compdem ‘Sustentabilidade: na contramio do agronegécio’ trazem
importantes consideracbes gerais e especificas, como o uso de
agrotoxicos, para criticar o padrao industrial da agricultura nacional. No
capitulo 1, “Produtos agroecoligicos: ecoturismo e servios ecossistémicos no Bairro de
Santa Teresa, Rio de Janeiro”, Rodrigo Machado Vilani traz elementos
tedricos estruturantes que contribuirdo para a leitura da obra como um
todo. A partir de uma abordagem interdisciplinar o autor circunscreve
agricultura, agroecologia e, mais detalhadamente, o alcance e as
limitagbes do termo sustentabilidade. A conjuntura do agronegbcio

brasileiro e a produ¢do agroecolégica como uma alternativa contra
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hegemonica sao discutidas de forma critica. Para tanto, traca um paralelo
com o ecoturismo para ressaltar a importancia de movimentos de
resisténcia ao padrio primario-exportador brasileiro. No estudo
proposto, apresenta uma discussio em torno do ‘Raizes do Brasil’,
localizado no Rio de Janeiro, coordenado pelo Movimento dos Pequenos
Agricultores (MPA), que se constitui em um espago de valorizagao da
cultura camponesa, divulgacio de conhecimento e de produtos
agroecologicos, oferta de alimentacao saudavel e lazer.

O Capitulo 2, “As pragas irdo todas para sua lavoura: ilhados em um mar
de agrotixicos’, de Pedro Henrique Grassi, Cristiane Marques Seixas e
Francisco Romiao Ferreira, também se apresenta criticamente a
banalizagio do uso de agrotéxicos e de Organismos Geneticamente
Modificados (OGM). Questionam a utilizacdo destes recursos da
agricultura convencional por pequenos agricultores. Sob uma perspectiva
antropoldgica, os autores analisam a constru¢io do discurso que
sedimenta técnicas do agronegoécio, e de interesse transnacional, por
pequenos agricultores. A ideia de que as pragas irdo dominar a lavoura
desprotegida (aquela sem agrotéxico e OGM) reflete a hegemonia do
modo de producdo capitalista. O enraizamento deste pensamento
hegemonico dificulta a expansio de uma lavoura que se proponha
sustentavel. Ao final destacam o modo predatério de producao
convencional e a violéncia contida no discurso oficial das empresas
transnacionais dos setores de alimentos, medicamentos e do

agronegocio.
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A primeira se¢do ¢ encerrada com o relato de experiéncia ‘Do
campo ao campus: sobre os desafios de comercializacdo dos produtores rurais da
microbacia do  Fojo, Guapimirim (R])’, de Ivan Bursztyn, Leonardo
Campos Martins e Marcelo Aragao de Podesta. Os autores destacam,
de inicio, a expansao de consumidores voltados para produtos sem
agrotoxicos. Os resultados ressaltam a importancia e os impactos
positivos da insercao social da Universidade no campo — no caso, a
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]J). Foram acentuadas entre
as dificuldades para a distribuicio e comercializacio de alimentos
agroecolégicos nas cidades, questdes de logistica e transporte,
cumprimento das normas sanitarias e fiscais, acesso a crédito e existéncia
de espagos de comercializagao adequados. Dessa forma, os resultados da
iniciativa realizada na UFR]J corroboram o grande valor da articulagao
entre universidade e a agricultura familiar, a importancia de ampliagao de
espacos de comercializagdo, seja no campus ou em locais especificos
como o Raizes do Brasil (v. Cap. 1), a necessidade de se divulgar e
valorizar os movimentos, as iniciativas e as redes de colaborac¢ao que tém
se articulado para construir alternativas aos produtos do agronegécio
brasileiro.

A partir do pano de fundo tragado na primeira se¢io, ‘Pequenos
agricultores e Praticas culturais na agricultura’ reiine experiéncias diversas
na interface Alimentacdao e Sustentabilidade. Como tem sido destacado
nesta Apresentacao, é dada relevancia a divulgacdo e visibilidade de
iniciativas, praticas e movimentos que vao de encontro ao padriao de

agricultura posto no Pais. O capitulo Protagonismo de produtores e
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consumidores na construgao de mercados alimentares sustentdveis’ de Alessandra
Matte ¢ Potira Viegas Preiss traz duas iniciativas de mercados que
operam em favor de uma rede de agricultores e pecuaristas familiares em
Alto Camaqua, no interior do Rio Grande do Sul, e em Sao Paulo. As
autoras constataram que a concretizacdo do amplo acesso a “sistemas
alimentares socialmente mais justos” demanda a colaboragio ativa entre
produtores e consumidores. Concluem, a partir dos resultados obtidos
nos estudos de caso, que o formato de rede dos mercados favorece a
autonomia de agricultores e pecuaristas familiares e, por consequéncia,
contribuem para o desenvolvimento local sustentavel.

Em ‘Agricultura Familiar na Hotelaria: uma perspectiva para o servigo de
alimentagdo dos hotéis de Nova Iguagn — Rio de Janeiro’, Viviane Soares Langa
¢ Luciana Helena Maia Porte, a exemplo do capitulo anterior,
discutem uma experiéncia integradora entre produtores familiares e
consumidores urbanos. No caso, o mercado potencial em restaurantes de
hotéis de Nova Iguagu, municipio da Regiao Metropolitana do Rio de
Janeiro, para produtos da Cooperativa de Agricultura Familiar de
Produtos Organicos — Univerde. Entre os resultados obtidos, a
agricultura familiar favoreceu que “agricultores que se encaixavam no
perfil de grupos vulneraveis ou excluidos se transformaram em atores
locais ativos pela luta de melhoria da qualidade de vida”. Por fim, as
autoras destacam a relevancia de politicas municipais de incentivo ao
consumo da produgdo proveniente da agricultura familiar.

Em seguida, Potira Preiss traz um estudo comparado em
‘Consumidores organizados em prol da seguranga alimentar e nutricional: conexoes
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entre Brasil ¢ Equador’. A autora apresenta iniciativas de abastecimento
comunitario como estratégias de re-localizacdo e ressocializacao “que se
articulam para criar dinamicas de abastecimento alimentar mais
socialmente inclusivos, economicamente justos e ecologicamente
sustentaveis”. Sao trazidos dois estudos de caso - Movimento de
Integracio Campo Cidade (MICC) em Sao Paulo e Canasta Comunitaria
Utopia em Riobamba (Equador). As duas iniciativas oferecem produtos
da agricultura familiar a consumidores urbanos ha mais de 25 anos. A
entrega de cestas com produtos que respeitam a sazonalidade da
produgdo contribui para a diversificagido da dieta dos consumidores, além
da oferta de produtos saudaveis. Ambos os casos apresentam-se como
bem-sucedidos movimentos contra hegemoénicos que tém se espalhado
pelos grandes centros do Brasil. As experiéncias permitem reconhecer a
demanda crescente por produtos da agricultura familiar e a importancia
da gestao comunitaria, da governan¢a compartilhada e da mobilizacdo
politica nesse processo.

No dltimo capitulo desta secdo, TFeira Viva on Viva a Feira?’,
Cinthia Rolim de Albuquerque Meneguel ¢ Luciano Torres
Tricarico analisam o Festival Feira Viva, que reune pequenos
produtores para comercializar produtos diretamente ao consumidor
final, além de realizar debates diversos. Os resultados obtidos relevam o
“protagonismo do pequeno produtor artesanal no Festival Feira Viva,
que interage de modo sustentavel com toda a cadeia alimentar,
compartilhando seus conhecimentos e técnicas com os visitantes,

apresentando produtos nativos, sensibilizando olhares para as tradi¢oes
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alimentares e para a identidade cultural”. A titulo de conclusao é
destacado o papel do festival gastronémico para a disseminagao e
valorizagao do patrimonio imaterial associado a produgio familiar.

Na terceira e dltima secio deste Livro, ‘Novos caminhos em
alimentagao e gastronomia’, temos como capitulo inicial a Produgio
cientifica das plantas alimenticias nao convencionais’, de Andréia Maria
Liberalesso, Leticia de Oliveira, Alessandra Daiana Schinaider e
Anelise Daniela Schinaider, no qual é destacado o crescimento das
pesquisas sobre Plantas Alimenticias nio Convencionais (PANC). A
producdo cientifica sobre o tema esta concentrada em paises como
Estados Unidos e Japao. Dai, a importancia de se desenvolverem
pesquisas no Pais tendo em vista o papel das PANC para a
sustentabilidade e a soberania alimentar, qui¢da para fortalecer o
movimento de resisténcia a expansao do agronegocio no Brasil.

Em ‘GEOFOOD: A produgio de alimentos regionais fomentando a
economia criativa’, Tatiane Ferrari do Vale, Jasmine Cardozo Moreira ¢
Graziela Scalise Horodyski apresentam iniciativas de comercializa¢ao
de souvenirs gastronomicos em trés geoparks de Portugal - Acores,
Arouca e Naturtejo. As autoras discutem a associacdo dos atributos
geoldgicos, geomorfologicos e paleontologicos a gastronomia local para
seu reconhecimento como atrativo turistico. Concluem pela importancia
do tema no Brasil, apesar de ainda pouco pesquisado e aplicado em
territorio nacional, destacando o papel dos geofoods para a industria

criativa, o turismo e o desenvolvimento local.
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Os capitulos desta obra, portanto, articulam diferentes
abordagens, conceitos, areas do conhecimento, métodos e técnicas,
integrando esforcos tedrico-metodoldgicos para subsidiar o debate
nacional quanto a produc¢ao sustentavel de alimentos saudaveis, com
valorizagdo da cultura camponesa e da agricultura familiar, de técnicas
tradicionais de cultivo e a aproximagio entre produtor e consumidor. E
possivel observar, a partir dos resultados obtidos nos diversos estudos de
caso e nas distintas reflexdes tedricas realizadas, a insatisfacio com o
padrio imposto pelo agronegdcio nacional, a demanda por produtos da
agricultura familiar, o movimento contra o uso de agrotdxicos e o
crescimento de redes, associagdoes e cooperativas, entre outros, para a
criacio / ampliagio de espacos para a comercializacio de produtos
agroecologicos. Dessa forma, as pesquisas desempenharam um papel
crucial da ciéncia, especialmente necessario no Brasil contemporaneo, o
da integracao cientifica ao engajamento civico. Ao se posicionar
criticamente, as pesquisadoras e os pesquisadores aqui reunidos, em
diferentes formatos, contribuem para um movimento contra
hegemoénico, de resisténcia a violéncia e a degradagdo ambiental
promovidas pelo agronegdcio brasileiro. Em dltima analise, espera-se
contribuir para favorecer a materializacio de um padrio sustentavel de
produgao, distribuicdo e consumo de produtos da agricultura e da
pecuaria familiar, a disseminagao da cultura camponesa e a divulga¢ao de
movimentos e iniciativas de resisténcia no Brasil.

Rodrigo Machado Vilani

Maria Amalia Silva Alves de Oliveira
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“Sustentabilidade: na contramao do
agronegocio”
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PRODUTOS AGROECOLOGICOS: ecoturismo e servicos
ecossistémicos no Bairro de Santa Teresa, Rio de
Janeiro

VILANI, Roprico MacHADO

INTRODUCAO

Para uma primeira analise sobre produtos agroecolégicos,
particularizada sob o prisma do ecoturismo, consoante proposta deste
capitulo, é preciso situar e, em especial, diferenciar sua forma de
produgido da agricultura convencional, ou simplesmente agricultura.

Agricultura, agricultura industrializada ou agronegdcio referem-se
indistintamente, conforme esclarece Dulley (2003), a um sistema de
producdo cujo objetivo central é o aumento continuado da
produtividade. Além disso, esta “agricultura moderna, utilizada
principalmente em grandes propriedades de producio de maior escala,
nao tem se mostrado sustentavel” (PADUA et al., 2013, p. 227).

Na outra ponta da produgdo de alimentos, estio os sistemas
denominados de agroecologia, agricultura alternativa, entre outros
termos, “nos quais o ambiente desempenha um papel fundamental e
ativo” (DULLEY, 2003, p. 98). Isto ¢, a relagio com a natureza, o
conhecimento tradicional, a agricultura familiar, o manejo sustentivel
dos ecossistemas e o afastamento da (agro)quimica sdo algumas
caracteristicas especificas dos produtos agroecolégicos. Fontoura e
Naves (2016) acentuam que a crise econémica de 2008 relevou o papel
de sistemas agroalimentares em escala global e, no Brasil, desde a década
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de 1980 a agroecologia emerge em resisténcia ao agronegbdcio “‘como
movimento social que propde uma pratica agricola alternativa, que vem
se constituindo como ciéncia na ultima década, e tendo sido reconhecida
como ciéncia, em 20006, pela Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (Embrapa)” (p. 330).

Ao reconhecimento do valor cientifico da agroecologia, soma-se
sua potencial contribui¢ao socioeconémica. De acordo com o Ministério
da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), com base em dados
de 2017 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE), o
“PIB [Produto Interno Bruto] do agronegécio compreende, além das
atividades primarias realizadas no estabelecimento, as atividades de
transformacao e de distribui¢ao, e por essa razao o agronegocio participa
com 23% a 24% do PIB [nacional].” (BRASIL, 2017). Deste total,
valendo-se de dados de 1995 a 2005, Guiloto (2007 apud PADUA et al,,
2013) estimou a agricultura familiar em 9% do PIB nacional.

A produgio agroecoldgica tem aumentado sua visibilidade e:

Tendo em vista as vantagens ao consumir oOs
alimentos organicos, tanto para a sadde humana
quanto para o ambiente, por receber um novo
tratamento por meio das bases agroecoldgicas, a
viabilidade econémica desse mercado encontra-se
em consideravel ascensio, favorecendo o aumento
da producio e melhorando a renda dos agricultores.
(PADUA et al,, 2013, p. 227).

Nesse cenario, em 2012, entra em vigor a Politica Nacional de
Agroecologia e Producao Organica, instituida pelo Decreto n° 7.794. No
artigo 2°, I do Decteto 7794/2012 estao definidos como produtos da

sociobiodiversidade os bens e servicos gerados a partir de recursos da
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biodiversidade, destinados a formacao de cadeias produtivas de interesse
dos beneficiarios da Lei n® 11.326, de 24 de julho de 2006, que
promovam a manuten¢do e valorizagao de suas praticas e saberes, e
assegurem os direitos decorrentes, para gerar renda e melhorar sua
qualidade de vida e de seu ambiente. A norma tem o mérito de
reconhecet e valorizar a sociobiodiversidade brasileira. Da mesma forma,
consolida essa perspectiva diante da realidade objetiva da produgao
agroecologica, uma vez que:

O Brasil é o maior consumidor de produtos
organicos da América Latina, e esse consumo nio
chega a 1% do mercado de alimentos. Entretanto
boa parte dessa produgio é adquirida pelo mercado
internacional, sobretudo Japao, Estados Unidos e
Unido Europeia. Dessa forma, as exportagdes giram
em torno de 70% da producio organica nacional,
sendo que 80% de toda a producio é derivada da
agricultura familiar, e 20%, da agricultura patronal.
Essa comercializacido movimenta em torno de 250
milhées de dolates anualmente. (PADUA et al,
2013, p. 232).

E preciso ampliar a rede de producido agroecoldgica e, para isso,
caminhar na contramio do agronegdcio e de sua expansiao produtiva e
de consumo de agrotéxicos. Esse movimento contra hegemoénico tem
respaldo legal e, portanto, exige a implementagao de politicas publicas
que promovam e estimulem seu desenvolvimento. No Decreto
7272/2010 esta definida a diretriz de promover o abastecimento e
estruturar  sistemas sustentaveis e descentralizados, de base
agroecoldgica, de producio, extragdo, processamento e distribui¢io de

alimentos. Este decreto, ainda, institui a Politica Nacional de Seguranca
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Alimentar e Nutricional, que possui relagiao direta e indissociavel com a
Politica Nacional de Agroecologia e Produgao Organica.

A previsio legal, por si s6, ndo garante a sustentagao politica de
agoes programaticas para o setor. A expansao do mercado agroecologico
e dos movimentos de resisténcia contra o agronegécio e o uso de
agrotoxicos pode estar relacionada a recente propaganda pro-
agronegocio desencadeada na midia nacional. Esta reac¢ao ecoa também
na mobilizacio politica da chamada bancada ruralista, que defende
interesses de seu setor por meio de mudangas e retrocessos na legislacao
ambiental, como ocorreu no tramite para a revogacao do Codigo
Florestal de 1965 e a promulgacao da Lei 12/651/2012.

A queda do pre¢o internacional de commodities, especialmente
do petréleo, acentuou a crise economica e contribuiu para um processo
politico conflituoso que persiste nas esferas federal e estadual. A defesa
de interesses setoriais no Legislativo e no Executivo acentuou-se a partir
de 2016, diante de uma crise institucional no Brasil e, de forma ainda
mais grave, no Hstado do Rio de Janeiro. A conjuntura nacional é
extremamente complexa e paradoxal, condizente com a pratica do
presidencialismo de coaliza¢ao adotado no Pais (MACHADO; VILANI,
2015, 2016). Apesar da situagao atual, persiste uma propaganda oficial de
progresso alcancado por meio de avangos nas areas de energia,
agricultura, mineracio e, em particular, com os grandes projetos de
investimento (GPIs) retomados com os Programas de Aceleracio do

Crescimento (PACs 1 e 2) lan¢ados em 2007 e 2010.
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Atualmente, o aporte do capital privado, contrariamente ao
controle estatal dos anos 1970, produziu uma responsabilidade pela
infraestrutura que ‘“acabou tendo como corolario a privatizagdo dos
processos de planejamento e controle territorial que sio intrinsecos aos
grandes projetos” (VAINER, 2007, p. 11).

No Estado do Rio de Janeiro, um dos poucos e principais
redutos do que resta da biodiversidade da Mata Atlantica, esse modelo se
reproduziu de maneira semelhante, de acordo com as especificidades
relacionadas, basicamente, ao determinismo fisico das jazidas
petroliferas. Investimentos em empreendimentos portuarios, como a
construcao do Porto do Agu e a ampliagao do Porto de Itaguai, da cadeia
petrolifera e petroquimica - Complexo Petroquimico do Rio de Janeiro
(COMPERY)), de infraestrutura, como o Arco Metropolitano do Rio de
Janeiro, e na inddstria de transformacio, como as Siderdrgidas da
Gerdau e da Temium, levaram o padrio de desenvolvimento, praticado
na esfera federal, a praticamente toda extensido litoranea do Rio de
Janeiro. No caso do Porto do A¢u, no norte fluminense, pode-se ilustrar
com a Agao Civil Publica impetrada, em 2013, pelo Ministério Publico
Federal (MPF) no Tribunal Regional Federal da 2°. Regiao (TRF) contra
o grupo responsavel pela implantagaio do empreendimento. A ag¢ao foi
movida em razao salinizacio da 4gua doce utilizada por agricultores em
Sio Jodo da Barra, causada pelas obras de dragagem do Porto. Este
impacto foi confirmado por meio de pesquisa realizada pela
Universidade Estadual do Norte Fluminense (UENF) cujos resultados

13

subsidiaram a ag¢ado com base na presenca de indicios de que “a
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salinizacao em areas do solo, de aguas doces em canais ¢ lagoas e de dgua
tratada para o consumo humano” esta relacionada as obras do porto
(TRF, 2013). A agricultura familiar, a cultura camponesa e grupos
tradicionais diversos sao as vitimas preferenciais do padrio de
desenvolvimento brasileiro.

Pode se admitir que diante da privatizagao do ordenamento
territorial observada no Pafs e, particularmente, no Estado do Rio de
Janeiro, alternativas ao padrao de desenvolvimento primario-exportador
sao negligenciadas em razdo de representarem um rompimento com o
padrio primario-exportador de desenvolvimento que é sustentado por
politicas e ag¢des federais e estaduais voltadas para atender o mercado
internacional.

No tocante ao presente capitulo, a questio central esta
relacionada a possibilidade de adaptagao da concepg¢ao de ecoturismo,
por meio do qual o visitante, de forma indireta, aproxima-se de servigos
ecossistémicos culturais, compreendidos como os valores intangiveis
obtidos da natureza. Sob essa perspectiva, defende-se o ecoturismo
como movimento contra hegemoénico e, no caso em tela, de resisténcia
ao agronegbcio e a concentracao fundiaria, violéncia rural, lobby da
bancada ruralista, degradacao da natureza e uso de agrotoxicos.

Ao trazer elementos para discussao e reflexao, busca-se fornecer
subsidios para reverter os baixos investimentos em turismo e agricultura
familiar que, por analogia, estdo relacionados as mesmas causas da
escassez de recursos publicos para a conservagao ambiental, que, no caso

do Rio de Janeiro, segundo Vallejo (2005) sdao: i) a priorizagao de
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atividades produtivas, com retorno de curto prazo; ii) a concentracao de
investimentos na regiao metropolitana; e iii) a divulgacdo insuficiente dos
servicos ambientais oferecidos pelas unidades de conservacao,
acarretando baixo apelo social ao tema.

Para tanto, optou-se por analisar a proposta do Movimento dos
Pequenos Agricultores (MPA) de criar o espago Raizes do Brasil, no
Bairro de Santa Teresa, onde sao comercializados, aos sabados, produtos
agroecologicos, café da manha, almogo e petiscos diversos, além de
serem realizados encontros e debates politicos. Este capitulo tem por
objetivo compreender e discutir a oferta de produtos agroecolégicos no
Bairro de Santa Teresa. Especificamente, pretende-se identificar as
motivacoes dos visitantes do Raizes do Brasil e se existe correlagio com

os valores culturais, educacionais e sociais dos setvicos ecossistémicos.

Produtos agroecologicos: resisténcia e sustentabilidade

A expressao desenvolvimento sustentavel, segundo Veiga (2000,
p. 190) foi empregada “pela primeira vez em agosto de 1979, no
Simposio das Nagoes Unidas sobre as Inter-relagdes entre Recursos,
Ambiente e Desenvolvimento, realizado em Estocolmo, e no qual W.
Burger apresentou um texto intitulado A busca de padroes sustentaveis
de desenvolvimento™.

Por outro lado, parte da literatura (ROMEIRO, 2003; LEIS,
1999) aponta o surgimento da expressio como desdobramento da
concepgao de ecodesenvolvimento, termo cunhado na década de 1970,

como proposta alternativa ao crescimento meramente economMico.
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Montibeller Filho (1993) indica, a partir de revisao de literatura, que o
surgimento do ecodesenvolvimento ocorreu durante a Conferéncia de
Estocolmo em 1972, sendo utilizado nesta oportunidade por Maurice
Strong e, posteriormente, difundido por Ignacy Sachs.

Desenvolvimento sustentavel pode ter surgido, ainda, em 1983,
durante Assembleia Geral da ONU, que dava inicio as discusses que
culminariam no Relatério “Nosso Futuro Comum” (OSORIO et al.,
2005, p. 502). Enfim, o unico consenso em relacio ao surgimento do
termo desenvolvimento sustentavel é que apenas em 1987, através do
Relatorio “Nosso Futuro Comum” ou Relatério Brundtland, em
homenagem a presidente da Comissao Mundial Sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento Gro Harlem Brundtland, cunhou-se o conceito, hoje
utilizado  mundialmente:  “Desenvolvimento  sustentavel ¢ o
desenvolvimento que alcanga as necessidades do presente sem
comprometer a habilidade das geracSes futuras de atender suas proprias
necessidades” (UNITED NATIONS, 2008).

Apesar da crescente literatura sobre desenvolvimento sustentavel,
nao se chegou a uma leitura doutrinaria consensual, pelo contrario, sao
apontadas criticas pelo seu carater meramente teérico, vago € muito
amplo e, assim, com pouca orientagao pratica (FARZIN, 2002; LENZI,
2005).

A amplitude do conceito, classificado de polissémico por Jatoba,
Cidade e Vargas (2009, p. 62), acaba por permitir sua apropriagdo por
diversos atores e em defesa de diferentes interesses, caracteristica que

acabou por banalizar a sustentabilidade, aprofundando a distancia entre o
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discurso e a eficacia de politicas ambientais, conforme advertem Fonseca
e Bursztyn (2009). Nesse sentido, a multiplicidade de atores envolvidos e
a complexidade da discussio configuram elementos que conduzem a
uma diversidade de apropriagdes do termo sustentabilidade. Nas palavras
de Montibeller Filho (2004, p. 58), essa variagao se deve a “existéncia de
apropriagdes diferenciadas [..] por grupos sociais de interesse”.
Ilustrativamente ¢ possivel objetivamente verificar um forte apelo
midiatico para defesa do agronegécio como sustentavel no Brasil. A
forca politica e econdémica do agronegocio, estrutural e estruturante do
padrio primario-exportador no Brasil, é uma clara materializagdio da
subjugacao do termo.

Veiga (2006, p. 165) parte de conceituagao cientifica e afirma que
“a sustentabilidade nao ¢, e nunca serd, uma noc¢ao de natureza precisa,
discreta, analitica ou aritmética, como qualquer positivista gostatia que
fosse”. Nos dizeres de Carneiro (2005, p. 27), o termo ¢ uma expressio
perfeita da “dominancia da onda geral de ‘aconceitualidade’” dos anos de
1990”.

Nesse  sentido, entende-se que a  exploragio da
sociobiodiversidade pelo agronegdcio no Brasil reflete a impossibilidade
de existéncia de um modelo de sustentabilidade sob o manto das
“relagdes capitalistas” que, efetivamente, “nao condizem com um
modelo de desenvolvimento sustentavel” (FOLADORI, 2001, p. 210).
Isso porque, parece ser intrinseco ao capital destruir suas proprias
condi¢des naturais de reprodugao, processo que corresponde a chamada

segunda contradi¢iao do capitalismo (MINGIONE, 1993; CARNEIRO,
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2005; MONTIBELLER FILHO, 2004; FOLADORI, 2001). Essa
caracteristica, por um lado, impde reconhecer a necessidade de uma
ruptura, no Brasil, com o padriao primario-exportador e de concentragao
de terras, e, por outro, implica em reconhecer obstaculos politicos e
institucionais nesse processo de superacao do imediatismo para a adogao
de uma visao de longo prazo, reflexiva e participativa.

Assim sendo, ainda que sejam evidentes as ‘“‘tenses e
ambigtidades” (LEIS, 1999, p. 156) do conceito de desenvolvimento
sustentavel, tem-se como elemento estruturante deste capitulo uma
proposta tedrica para contribuir com a proposicao do ecoturismo como
alternativa ao desenvolvimento. A proposta nio ¢ ingénua ou utdpica e
assenta-se sobre as trés caracteristicas apontadas por Sachs (2002, p. 35)
para situar o Brasil como um dos paises capazes de empreender os “trés
pilares do desenvolvimento sustentavel”, quais sejam: “relevancia social,
prudéncia ecoldgica e viabilidade economica”.

E preciso relevar a questio social no ambito da sustentabilidade,
visto que a complexidade nos remete a observacao de Acselrad (2001, p.
34) em relagio ao nascedouro das duas problematicas, o que, nas
palavras do autor, implica reconhecer que a “raiz da degradagao do meio
ambiente” ¢ “a mesma da desigualdade social” e, apesar de
“ecologicamente interligado, o mundo ¢ socialmente fragmentado”,
devido a preponderancia da “desigualdade ao acesso e uso da base

material da existéncia” (RIBEIRO, 2003, p. 405). Desse modo,
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[.] para os muitos mundos em que se divide o
planeta pela desigualdade social entre classes e
regides, a questdio da pressio agregada sobre os
recursos ambientais é atravessada pelas tematicas da
desigualdade distributiva, da dependéncia financeira,
da desigualdade no controle dos mecanismos de
comércio e dos fluxos de tecnologia. Tais
mecanismos se originam na desigual correlagio de
forcas economicas e politicas que regulam o acesso
de classes e pafses a base material do
desenvolvimento. Dessa desigualdade nascem e, ao
mesmo tempo, circularmente, a ela alimentam

(ACSELRAD, 2001, p. 34).

A multiplicidade de atores e interesses desvela um abismo entre
os discursos publico e privado e a realidade brasileira e mesmo global
nos dias atuais. Fato este que mantém veridico e contemporaneo o alerta
de Sachs (2002, p. 55): a “Histéria nos pregou uma peca cruel. O
desenvolvimento sustentavel ¢, evidentemente, incompativel com o jogo
sem restricoes das forcas do mercado”.

Isso porque a forma de exploragdao dos recursos naturais, baseada
em sua suposta inesgotabilidade, “indica a limitagao do mercado como
mecanismo regulador do manejo” desses recursos. No mesmo sentido,
“a interven¢ao do Estado nao tem significado uma alternativa eficaz na
protecao do meio ambiente e dos recursos naturais” (GOMEZ, 2001, p.
101-102). Logo,

Pensar a sustentabilidade em uma sociedade tio
diversa e desigual como a brasileira requer, além de
uma revolugio da eficiencia e da suficiéncia,
equaciona-la  impreterivelmente a  diversidade
cultural, 2 democratizacio do acesso aos recursos
naturais e a distribuicio dos riscos da produgio
industrial (ZHOURIL;, LASCHEFSKI; PEREIRA,
2005, p. 18).
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O ecoturismo pode ser pensado como um elemento de transicao,
de revolu¢gdo ou de ruptura que leve para um modelo de
desenvolvimento sustentavel?

Como primeiro elemento de resposta, cumpre pontuar a previsao
constitucional do art. 180, no qual se impde a Unido, aos Estados, ao
Distrito Federal e aos Municipios a promogao e o incentivo ao turismo
como fator de desenvolvimento social e econdémico (BRASIL, 1988).
Uma vez que a interpretagao constitucional da-se em seu todo, segundo
leitura de Machado e Vilani (2010), o desenvolvimento previsto no art.
180 deve pautar-se sobre os pressupostos constitucionais do
desenvolvimento sustentavel, quais sejam: desenvolvimento nacional (art.
30, II); reducao das desigualdades regionais e sociais (art. 3 o, III);
existéncia digna em consonancia com a preservagao ambiental (art. 170,
caput ¢/c VI); meio ambiente ecologicamente equilibrado; equidade
intergeracional (art. 225, caput).

Como desdobramento légico dos dispositivos constitucionais,
em interpretagao da Lei 11.771, de 17 de setembro de 2008, que instituiu
a Politica Nacional de Turismo, Vilani (2012a) destaca a vinculagio
expressa aos principios constitucionais da livre iniciativa, da
descentralizacdo, da regionalizacio e do desenvolvimento econémico-
social justo e sustentivel. Textualmente, “a Politica Nacional de
Turismo, em seus artigos 3° e 4°, afirma o necessario direcionamento do
turismo para o desenvolvimento sustentavel” (VILANI, 2012a, p. 60).

Ao Poder Publico é imposto o dever de promover e incentivar o

turismo sustentavel. Logo, também o ecoturismo precisa ser tomado
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como politica de Estado. A atuagdo da Administracio Publica no
planejamento e na gestio deve adotar por premissa a regulacio e a
orientagdao “das iniciativas publicas e privadas a serem implementadas de
modo responsavel para que propiciem um desenvolvimento harmonioso
da economia e da sociedade com o minimo de prejuizo ao ambiente e a
cultura que o concebe” (LANZARINI; BARRETTO, 2014, p. 195).

A reproducio do padrio primario-exportador, refletido nos GPIs
do Estado do Rio de Janeiro, demanda uma revisio no planejamento
publico, de forma a dar centralidade ao ecoturismo — em areas naturais,
zonas urbanas e rurais, conforme sera destacado na préxima segao. Entre
os resultados possiveis de um reordenamento territorial realizado a partir
das especificidades, experiéncias e demandas das populagdes locais pode-
se reequilibrar e regulamentar a distribuicdo de processos produtivos,
promover o ecoturismo como atividade de desenvolvimento
socioecondémico, valorizar o conhecimento tradicional e a cultura
camponesa e contribuir para a redugao das desigualdades sociais e
regionais, no campo e na cidade (CASAGRANDE, SOUZA, 2012;
RUCKERT, 2007, BECKER, 1991). Apartado do interesse de grandes
empresas, com respaldo de politicas de turismo participativas e
inclusivas, o “ecoturismo pode ser uma alternativa de desenvolvimento
econdémico e sustentavel, aliando geracdo de renda e empregos a
preservagdo e conservacdo dos recursos e da qualidade do meio
ambiente” (MIKHAILOVA; MULBEIER, 2008, p. 05).

A configuracdo de um “tal modelo de governanga turistica”, com

protagonismo de comunidades tradicionais, ndo ¢ simples. Seria ingénuo
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pensar o contrario. Tampouco se pode reputar como impossivel. Como
caracterizado anteriormente, sua realizacdo esta atrelada a uma ruptura.
Esta ¢ a génese do ecoturismo aqui defendido. De toda forma, niao se
pode escamotear o papel do “Estado como 6rgao planejador e gestor,
que orienta os recursos financeiros e promove investimentos diretos no
setor, concedendo incentivos fiscais e ordenando os territérios para o
desenvolvimento da  economia local, regional e nacional.”
(LANZARINI; BARRETTO, 2014, p. 194-195).

No mesmo sentido, com base em Ansarah (2001) e Vilani
(2012a), um modelo de desenvolvimento ecoturistico que se proponha
sustentavel passa pela internalizacio de agbes para: 1) definir e
implementar metas e objetivos mensuraveis de longo prazo; 2)
desenvolver o ecoturismo em harmonia com as especificidades das areas
naturais e com a valorizagao dos povos e comunidades tradicionais e dos
patrimoénios culturais, historicos e paisagisticos; 3) fortalecer as praticas
comunitarias de gestdo e de desenvolvimento da atividade ecoturistica,
com a participa¢ao e o protagonismo dos atores sociais, comunidades
locais e organizagoes populares envolvidos. Estes objetivos possuem
relagdo direta com o ecoturismo como alternativa ao desenvolvimento
do Estado, particularmente das regides turisticas no interior, procurando
superar a questao das bases sociais da fragmentacdo, conforme
terminologia de Vainer (2007).

Para tanto, a eficiéncia do ecoturismo no territério do Estado do
Rio de Janeiro demanda a superagdo da concentra¢ao de investimentos

em GPIs e a “constru¢ao historica, lenta e planejada de a¢des publicas
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responsaveis e orientadas por politicas consistentes”. (LANZARINI;
BARRETTO, 2014, p. 210).

Em dltima analise, pode-se admitir que a Constituigao Federal
prevée um modelo de desenvolvimento sustentavel geral que pode ser
facilmente apropriado por diferentes setores causadores de significativos
impactos socioambientais. A previsio normativa e a polissemia da
expressao nao contribuem para uma alteracio na realidade objetiva das
vitimas do padrio primario-exportador em vigor. A alternativa para
assegurar as necessidades das futuras geragcdes ¢é romper padrio de
desenvolvimento do presente. Sustentabilidade, por desdobramento,
deve ser um reflexiva, contra hegemonica e transformadora. Defende-se
que, apenas sob essa perspectiva, pode estar na raiz movimentos como a
agroecologia e o ecoturismo (Figura 1).

Figura. 1. Ecoturismo e agroecologia sustentdveis

Sustentabilidade

Z N

Agroecologia Ecoturismo

A titulo de consideragdes iniciais, a figura 1 apresenta
agroecologia e ecoturismo com um radical comum. Contudo, as
tonalidades deste elemento estruturante nao sio consensuais, como
discutido nessa primeira se¢ao. Neste trabalho, a titulo de uniformizagao,
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compreende-se que sustentabilidade ¢ um mandamento nuclear de
resisténcia e transformacdo no presente para orientar grupos e
movimentos diversos sob uma perspectiva contra hegemonica,
comunitaria e de longo prazo.

Para que o ecoturismo possa ser considerado uma alternativa
sustentavel, na préxima segdo serdo enfrentados aspectos tedrico-

conceituais para delimitar sua aplicabilidade dentro da pesquisa proposta.

Ecoturismo: perspectiva tedrica e aplicabilidade
Assim como o desenvolvimento sustentavel e apesar de seu
surgimento na década de 1960 (BJORK, 2007) nio ha uma definicio
consensual para ecoturismo (BJORK, 2007; SONAGLIO, LAPOLLI,
2003, PIRES, 2000; 1998). Pires (1998) aponta que a concepgao de
ecoturismo ira variar de acordo com os sujeitos do desenvolvimento do
ecoturismo. Estes sujeitos, segundo o autor, estdo organizados em cinco
setores:
* o trade turistico, ou seja, operadores, agéncias, promotores,
empresas de viagens, hotelaria, guias, etc.;
e aarea governamental e os organismos oficiais ligados ao turismo;
* as organizacdes nao governamentais da 4area ambiental e
conservacionista;
e as populagoes residentes nos destinos potenciais;
* o publico turista e suas diferentes motivagdes de viagem;
* 0 meio académico debrugado sobre a pesquisa e a reflexdo do

tema (PIRES, 1998, p. 76).
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De forma semelhante, Endres (1998, p. 44) compreende o
ecoturismo como uma atividade, na qual ha preponderiancia do setor
privado, com diferentes portes de empreendimentos no trade turistico, e
a finalidade de “atender a uma demanda especifica de turistas moldados
pelas novas exigéncias ecologicas de um mundo em transformacao”.

Diferentemente da perspectiva estritamente mercadoldgica,
Wearing e Neil (2001) definem o ecoturismo como “um veiculo para o
aumento da compreensao dos valores ambientais, além de uma atividade
que surgiu devido a mudanca fundamental no modo como a natureza é
vista pela sociedade” (p. 12). Para os autores, o ecoturismo possui quatro
elementos fundamentais: i) deslocamento para 4areas naturais; ii)
experiéncia do ambiente natural; iii) indugdo da conservacdo; e iv)
educacio e interpretacao ambiental (WEARING, NEIL, 2001).

Diante da concepgao defendida de que o ecoturismo representa
uma alternativa a légica de dominio da natureza, cumpre apontar que a
reflexividade contida nessa transformagao possui “uma articula¢ao ético-
politica entre as dimensdes do meio ambiente, das relagdes sociais e da
subjetividade humana, desenvolvida, via de regra, em espagos naturais,
que aponta para uma nova ordem na relacio ser humano/Natureza”
(INACIO, 2003, p. 174).

De forma semelhante a0 uso do desenvolvimento sustentavel, a
polissemia do termo ecoturismo permite que sua aplicagdo se dé
indistintamente no ambito do trade turistico e pelo turismo de massa.
Essa contradicdo pode estar relacionada ao surgimento do setor

ecoturistico como atividade econdmica convencional sem reflexao sobre

seu produto (NEIMAN, MENDONCA, 2000).
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Layrargues (2004, p. 1), apesar de “considerar o ecoturismo
como uma possibilidade concreta tanto de prote¢ao da natureza como de
fortalecimento cultural das comunidades habitantes no destino do
ecoturista”, compreende o fenémeno nos moldes hegemonicos de
atividade econémica.

E preciso reconhecer, conforme acentua Inacio (2003, p. 34),
que, dentro do padrao atual de mercantilizagao dos atrativos, “o turismo,
e menos ainda o ecoturismo, constitui a base de um processo de
desenvolvimento territorial sustentavel”.

Por isso, caminha-se aqui com uma reflexdo critica quanto a
importancia de se superar a primazia dos interesses economicos na
politica de turismo. Vilani (2012a; 2012b) critica as metas dos Planos
Nacionais de Turismo elaboradas sem qualquer agdo programatica
eficiente para a preservagao e a valorizagdio do patriménio natural e
cultural do Pais. Pelo contrario, aponta como os planos estao orientados
por grandes interesses e projetos econémicos do setor.

Compreendido, analisado e aplicado como movimento contra
hegemonico, o ecoturismo emerge como alternativa transformadora, que
deve dar nova orientacio normativa e executiva, inclusive. O desafio do
caminho esta na propria complexidade do rompimento com a estrutura
secular enraizada nos Poderes, qual seja:

Desenvolvimento nido é um processo harmoénico,
mas ruptura de um quadro que se conformou
historicamente. Portanto, alcanca-lo exige rupturas
que causam, necessariamente, tensdes e colocam em
conflito diferentes projetos de uso e organizagiao do
territério, o que em dltima instancia significa a
definicdo da propria forma de reproducio da vida.
(MACEDO, PORTO, 2018, p. 622).
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Diante da concepcio de ecoturismo apresentada, é possivel
admitir uma motivacio urbana? O ecoturismo urbano surge como
resposta e corrobora os preceitos apresentados neste trabalho. Para Wu e
colaboradores (2010) ecoturismo urbano tem por fio condutor a redugiao
dos impactos negativos do desenvolvimento e seu foco esta em areas
utbanas, rurais e subutbios.

O conceito de ecoturismo urbano foi inicialmente proposto pela
Blackstone Corporation, em 1996, e, atualmente, pode ser
compreendido, de acordo com a Conferéncia de Ecoturismo Urbano
(Urban Ecotourism Conference, de 2004) como viagem de natureza e
conservacio em ambiente urbano, conciliando caracteristicas do turismo
urbano e do ecoturismo (WU et al., 2010).

Bjork (2007), no mesmo sentido, acentua que o conhecimento
sobre ecoturismo nao ira se aprimorar pela especificacio da area onde ¢
realizado. Logo, um bairro turistico do Rio de Janeiro, no qual podem
ser realizadas atividades de aproxima¢do com o manejo sustentivel e
tradicional da terra, aquisicio de produtos agroecoldgicos, tomar
conhecimento de praticas e atividades camponesas de cultivo e
resisténcia, pode ser compreendido como locus para o ecoturismo.

O ecoturismo emerge como uma alternativa ao desenvolvimento
que vai de encontro a tradicional dissocia¢do entre natureza e sociedade,
na qual a natureza é “convertida em uma simples variavel a ser
‘manejada’, administrada e gerida, de modo a nio impedir o
‘desenvolvimento”™ (ZHOURI et al., 2005, p. 15). Defende-se, portanto,
que o ecoturismo ¢ processo para a harmoniza¢do entre sociedade e

natureza; ¢é, em sua génese, transformador e incompativel com a
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mercantilizagao da natureza e do patrimoénio cultural. Portanto, deve ser
estudado, estimulado e praticado como um fenéomeno de ruptura e
resisténcia, cuja esséncia é o respeito aos tempos e aos ciclos naturais e
dos povos e comunidades tradicionais.

Em um esforco de sintese, com base na literatura pesquisada e
para que o termo ndo seja submetido a rotulagdes e apropriagdes
incompativeis com sua natureza, ecoturismo como forma alternativa
sustentavel ao desenvolvimento deve ser compreendido uma iniciativa
autogestionaria fundada sobre: i) experiéncia em meio a natureza:
realizada em areas naturais, protegidas ou nio, zonas rurais ou no espago
urbano, com ou sem presen¢a de povos e comunidades tradicionais; ii)
sustentabilidade: social, ecolégica ambiental e cultural; iii) educagao e
interpretacio ambiental; iv) conservagdo, recuperacio e restauragiao
ambiental; v) valorizacio e visibilidade das praticas, manifestacoes
culturais ¢ do conhecimento sobre uso e manejo da biodiversidade
(FACO; NEIMAN, 2010; WEARING, NEIL, 2001; PIRES, 1998; WU
et al., 2010; BJORK, 2007).

Outra questdo preliminar importante esta relacionada a
possibilidade de, no Raizes do Brasil, serem obtidos servigos
ecossistémicos culturais. Para tanto, na proxima se¢ao serao
apresentados e discutidos os pontos centrais dos servigos ecossistémicos

culturais.

Servigos ecossistémicos culturais
Historicamente, a sociedade humana valeu-se de diferentes
formas, usos e relagdes (de apropriagao, contemplagao etc.) com a
natureza. O avango tecnoldgico permitiu uma acelaragdo no ritmo, na
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magnitude e na intensidade do uso, produzindo impactos e riscos
ambientais severos em todo planeta. Entre as diversas alternativas,
conceituais e praticas, discutidas desde a emergéncia da ecologia na pauta
politica global na década de 1960, esta a valorizagio dos beneficios
derivados dos ecossistemas. Para uma delimitacdo conceitual, adota-se,
com base em Constanza e colaboradores (1997 apud MILLENNIUM
ECOSYSTEM ASSESSMENT, 2003, p. 55), “Bens (como alimentos) e
servicos (como a assimilagao de residuos) ecossistémicos representam os
beneficios que as populagées humanas obtém, direta ou indiretamente,
das fungées do ecossistema”. Assim, 0s ecossistemas provéem servi¢os
de suporte (como a formagao do solo), de provisio (v. g., alimentos e
agua), de regulacao (climatica, por exemplo) e culturais.

O Programa Avaliagdo Ecossistémica do Milénio (Millennium
Ecosystem Assessment, em inglés), uma iniciativa da Organizagao das
Nagoes Unidas que envolveu cientistas de mais de 100 paises, publica
relatérios sobre o tema com abordagens e recortes diversos, baseados em
vasta revisao de literatura e estudos de caso. No tocante ao vinculo entre
a cultura humana e os ecossistemas, podem ser identificadas, a partir da
Avaliagao Ecossistémica do Milénio, seis categorias de servigos
ecossistémicos culturais:

¢ Identidade cultural: é o vinculo cultural contemporaneo entre
humanos e natureza;
* Heranca cultural: representados pelas "memorias" na paisagem

de lagos culturais passados;
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* Servicos espirituais: sao as diferentes formas, sagradas,
espirituais, entre outras, de inspiracdo espiritual derivada dos
ecossistemas;

* Inspiragdo: refere-se ao uso de motivos naturais nas artes,
manifestacdes culturais etc.;

e Apreciagao estética da paisagem;

* Recreacio e turismo (MILLENNIUM ECOSYSTEM
ASSESSMENT, 2005, p. 457 — traducao nossa).

Milcu e colaboradores (2013) classificaram os  servigos
ecossistémicos culturais em onze subcategorias. Em levantamento
quanto a producdo cientifica sobre servigos ecossistémicos culturais, os
autores identificaram que as trés subcategorias mais pesquisadas sdo: i)
recreagdo e turismo; ii) valores estéticos; iil) valores espirituais e
religiosos (MILCU et al,, 2013). Os resultados dos autores apontam
também que hd uma concentracdao de estudos na Europa e baixa
producdo na América Latina, com, respectivamente, 45 e 6 artigos em
um total de 81 artigos relacionados a servicos ecossistémicos culturais.
Ament e colaboradores (20106), adotando uma classificacio em seis
categorias (Estética; Cultura e heranca; Educacao; Recreagdo; Social;
Espiritural e Religiosa) identificaram preferéncias de visitantes em
unidades de conservacio na Africa do Sul e constataram a importancia
destas informagdes para a gestio e o planejamento daqueles espagos
territoriais.

A identidade cultural, valores patrimoniais e servicos espirituais

associados ao uso da biodiversidade sao, portanto, valores obtidos dos
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ecossistemas que podem ser utilizados no processo decisério (FISH,
CHURCH, WINTER, 2016; AMENT et al., 2016). Entretanto, mesmo
sendo considerados “‘essenciais para a identidade cultural e até a
sobrevivéncia” de comunidades tradicionais, ndo raro sio “sacrificados
pelos tomadores de decisao por razdes econOmicas e ecologicas”
MILCU, 2013, p. 2).

Tendo em vista as abordagens possiveis sobre servigos
ecossistémicos culturais e a especificidade do recorte proposto neste
trabalho, optou-se por trés categorias para elaboracio de um
questionario que procurou identificar as preferéncias dos visitantes do
Raizes do Brasil. A partir da literatura indicada, particularmente das
categorias utilizadas por Ament et al. (2016) foram definidos os seguintes
valores para analise: 1) Recreacional; ii) Educacional; iii) Cultural e
Heranga; iv) Social; v) Espiritual e Religioso. Na proxima segdo serdao
apresentados os resultados da investigagdo da observacdo destas
categorias pelos visitantes do Raizes do Brasil para, entdo, procurar
responder se um edificio urbano se configura um espago de ecoturismo e

de aproximagao com servigos ecossistémicos culturais.

Raizes do Brasil: espago de formagao socidade-natureza

Entre os dias 19 de maio e 16 de junho, aos sabados, foi realizada
a aplicagdo de questionario junto aos clientes do Raizes do Brasil. Dos
105 entrevistados, 68 indicaram serem do préprio Rio de Janeiro. No
periodo, é possivel destacar a maior presenca de mulheres (80) e um

publico com faixa etaria superior a 35 anos (apenas oito entrevistados
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tinham menos que 34 anos). Destaca-se também a presenc¢a majoritaria
de pessoas com terceiro grau completo (55 com ensino supetior
completo e 34 com pods-graduacdo) e que se declararam casados (44).
Além do perfil, foram solicitadas informag¢oes quanto ao objetivo e a
motiva¢do para ir ao Raizes do Brasil e como teve ciéncia do espago
(Tabela 1).

Tabela 1. Visita ao Raizes do Brasil
la. Objetivo principal da visita ao Raizes do Brasil

Café da manha 12
Almoco 3
Compra de produtos agroecolégicos 71
Outros 6
Total de respostas 92

1b. Motivacao principal da visita ao Raizes do Brasil
Conhecer o MPA

Valorizar a cultura camponesa 12

Lazer com familia ou amigos(as)

Contribuir com a sustentabilidade

Procurar alternativa a produtos industrializados 62

Outros 2

Total de respostas 86
1c. Como tomou conhecimento do Raizes do Brasil

Redes sociais 10

Recomendagio de amigos/parentes 40

Em Santa Tereza 56

Na tabela 1, para os itens objetivos e motivagiao, nio foram
consideradas as respostas que indicaram mais de uma opgao, visto que
buscou-se identificar o elemento central. Por isso, nimero de respostas
inferior ao total de questionarios. Para as fontes que levaram ao Raizes
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do Brasil nao houve essa selecao de respostas, isto ¢, foram consideradas
indica¢bes de mais de um item. Entre os objetivos, destaca-se a procura
por produtos ecoldgicos, com cerca de 75% das respostas. Este resultado
esta em consonancia com a motivagao ‘procurar alternativa a produtos
industrializados’, que foi indicada como prioritaria em 72% das
respostas.

Para avaliar os aspectos que envolvem a escolha pelos produtos
agroecologicos foram apresentadas cinco opg¢des que deveriam ter uma
ordem de prioridade indicada (Tabela 2). Para indicar os aspectos
positivos e negativos do Raizes do Brasil foi apontado um espago aberto
para livre apontamento.

Tabela 2. Elementos prioritdrios para o consumo de produtos agroecoldgicos

Consumo de produtos agroecolégicos

Produtos saudaveis 40
Valorizagao da cultura camponesa 17
Bem-estar 3
Consetvacao da natureza 4
Menos agrotoxicos na alimentagao 41
Total de respostas 105

As respostas sistematizadas nas tabelas 1 e 2 podem, ainda, ser
analisadas a partir das categorias de servicos ecossistémicos culturais
(definidas na se¢do 3): 1) Recreacional; i) Educacional; iii) Cultural e
Heranga; iv) Social; v) Espiritual e Religioso. Respectivamente, neste
trabalho, cada valor foi associado aos seguintes aspectos: i) compra de
produtos agroecoldgicos; 1) aprendizado sobre beneficios da
agroecologia; iif) compreensao da historia e da cultura camponesa; iv)

lazer com familia, amigos e outros visitantes; v) bem-estar e afastamento
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de conveniéncias modernas. Uma vez que o Raizes do Brasil localiza-se
em Santa Tereza, ¢ importante destacar, de inicio, a relagdo de destaque
da informagdo obtida no proprio bairro como indutor da ida ao espago.

Além dos objetivos (café da manha e almog¢o) e da motivagao de
lazer entre amigos(as), observou-se nas respostas subjetivas varias
mengdes a recreagao entre 0s aspectos positivos do Raizes do Brasil, tais
como: i) convivéncia; i) unido; i) simpatia/simpatico; iv) bem-
estar/prazer/agradavel; v) ar puro/amor a natureza/arborizado. Estes
aspectos apareceram em 30 respostas. O espaco e o atendimento foram
elogiados em 99 respostas, demonstrando a relagao de satisfacio com a
op¢ao de recreacao escolhida. Isso se confirma com as respostas quanto
a expectativa: i) 24 informaram que o Raizes do Brasil superou as
expectativas; ii) 79 tiveram suas expectativas correspondidas; iii) apenas 1
indicou nao ter as expectativas atendidas.

A identidade cultural reflete o vinculo que a sociedade urbana
procura estabelecer com a natureza e seu bem-estar a partir do consumo
de produtos originarios de processos nao agressivos a natureza e que
comportam hébitos alimentares saudaveis. Destes aspectos pode-se
estabelecer a relagdo com as respostas quanto aos objetivos e a
motivacao da ida ao Raizes do Brasil. Ademais, 40 entrevistados
indicaram que priorizam produtos agroecolégicos por serem saudaveis, 3
em razdo de bem-estar e 4 pela conservacio da natureza. As trés
respostas somam cerca de 45% do total, apontando a relevancia deste

aspecto.
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No tocante a heranga cultural foram compreendidas as respostas
relacionadas aos produtos agroecolégicos, visto que estes representam
praticas historicas e de resisténcia dos pequenos agricultores e o manejo
sustentavel da terra. Na lista de itens prioritarios estavam a valorizagao
da cultura camponesa e menos agrotoxicos na alimentagdo que tiveram,
respectivamente, 17 e 41 marcacbes no questionario. Dentro dos
critérios estabelecidos, esta categoria foi considerada prioritaria para 55%
dos entrevistados.

A tabela 3 sintetiza os resultados e apresenta esquematicamente a
relagio com as cinco categorias dos servicos ecossistémicos culturais
discutidas na secido 3:

Tabela 3. Valores e servigos ecossistémicos culturais no Raizes no Brasil

Valores Descrigao Motivos Prioridade
Consumo de refeicdes Consumo de
Recreacionais e aquisi¢do de NA produtos
produtos saudaveis
Compreensio e Conhecer o MPA; Valorizagio da
Culturais valotizacdo da cultura Valotizar Cultura cultura
camponesa Camponesa camponesa
L Conhecimento sobre a | Contribuir com a Conservacio da
Educacionais e
natuteza sustentabilidade natutreza
. . Lazer com familia, Lazer com familia
Sociais . . . NA
amigos e visitantes € amigos
, Procurar Bem-estar,
Bem-estar, satde e i
s alternativa a menos
Espirituais acesso a produtos L
O - produtos agrotéxicos na
nao-industrializados . - . -
industrializados alimentacio

NA: ndo se aplica
As respostas permitem indicar que a experiéncia no Raizes do
Brasil aproximou os visitantes de valores associados a beneficios

culturais obtidos da natureza, in casu, mediados pela aquisicio de
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produtos agroecologicos e pelo contato com representantes dos
pequenos agricultores, em um espago politico, de resisténcia e de cultura
camponesa.

Na segunda secio deste capitulo foram apresentados cinco
elementos basilares para a compreensao do ecoturismo. Diante dos
resultados encontrados, é possivel admitir o Raizes do Brasil como um
espaco de realizagdo do ecoturismor Tendo em vista que aspectos
referentes a sustentabilidade, a educacao ambiental, a conservacao
ambiental e a valorizagdo da cultura camponesa podem ser identificados
na visita a0 Raizes do Brasil, defende-se que este espago caracteriza-se
como um local de formacio socioambiental e representa importante
papel de mediador e de contato, ainda que indireto, com servigos

ecossistémicos culturais.

CONSIDERACOES FINAIS

A discussio tedrica e a contextualizagdo politico-institucional
permitiu identificar que movimentos alternativos ao desenvolvimento
que resultem em ruptura com o padrdo primario-exportador adotado no
pais sdao, de maneira geral, negligenciados na agenda publica.

No Estado do Rio de Janeiro, em particular, devido a presenca
dos ultimos tremanescentes de Mata Atlantica, estudos sobre o
ecoturismo tém o papel de contribuir para a consolidagio de uma
alternativa a este padrio de desenvolvimento. A producio de
commodities, notadamente a especializagio produtiva em petréleo e gas

natural no Rio de Janeiro, e a expansio portuaria estio no centro da
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implementacao de GPIs que tém operado como vetores da fragmentagao
territorial direcionada para e pelos interesses privados, sobretudo
internacionais.

O ecoturismo como alternativa ao padrio de desenvolvimento
em vigor, por seu turno, nao pode ser conduzido por grandes atores do
trade turistico. Em tal circustancia, perderia-se sua génese
transformadora. O carater de rompimento do ecoturismo esta associado
a cinco elementos centrais que constituem a génese do termo. Assim,
defende-se que o ecoturismo nao deve ser limitado pela localizagio das
atividades, alcancando 4reas naturais, urbanas e rurais. A
sociobiodiversidade brasileira deve ser valorizada e patrimonializada de
forma holistica e integrada. Por isso, a proposta de que o processo
alcance as diferentes dimensdes da sustentabilidade (social, ecolégica
ambiental e cultural). A literatura consultada, de forma consensual,
ressalta a importancia da educacdo e da interpretacio ambiental no
processo de aproximacdo do visitante aos valores socioambientais do
local visitado. Dos instrumentos de conscientizacio, resultardio os dois
aspectos finais do ecoturismo: a indugao a conservagao, a recuperagio e
a restauracao ambiental e a valorizagao das culturas e dos saberes locais.

Nesse contexto, foi apresentada a experiéncia do Raizes do
Brasil, na qual foram encontrados pontos de aproximag¢ao e media¢ao
deste espaco com os servigos ecossistémicos culturais. Defende-se,
portanto, que nesta iniciativa do MPA construiu-se um espago de
formagdo socioambiental compativel com o ecoturismo no qual é

realizado o didlogo entre visitantes e com membros do MPA sobre as
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questoes, praticas e experiéncias que envolvem os produtos
agroecologicos, a cultura e a resisténcia camponesa.

Esses foram os cincos alicerces apresentados para que se reflita
sobre um fenoémeno transformador, de ruptura e resisténcia, que pode
ser representado pelo ecoturismo. Os desafios estdo no nascedouro da
proposta. Romper com padroes seculares e suas dinamicas de poder e
interesses nao ¢ trivial. Contudo, os esforcos cientificos devem caminhar
de encontro aos processos que invisibilizam a degradacio ambiental, a

espoliacao territorial e a segregagao sociocultural.
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DO CAMPO AO CAMPUS: sobre os desafios de
comercializacdo dos produtores rurais da microbacia
do FOJO, Guapimirim (RJ)

BURSZTYN, Ivan

MARTINS, Leonarpo CamMPOS
PODESTA, MARCELO ARAGAO DE

INTRODUCAO

Um dos mais importantes e atuais desafios enfrentados pela
agricultura familiar para sua reproducdo social de forma perene e
sustentavel constitui-se no acesso a mercados e consumidores.
Concomitantemente, verifica-se o crescimento de um novo perfil de
consumidor, em diferentes mercados no Rio de Janeiro, interessados na
aquisicao de um alimento sem agrotéxicos e baseados nos principios da
agroecologia e do comercio solidario. Estas iniciativas de consumidores
conscientes e responsaveis encontram lugar em movimentos autdbnomos
que tém estruturado metodologias, de producao, distribui¢io e consumo
tipicas de territorios especificos da sociobiodiversidade da agricultura
familiar.

Neste trabalho, apresentamos algumas reflexGes sobre
possibilidades de superagao do desafio da comercializagao e acesso a
mercado para grupos de agricultores familiares, tendo como base a
pesquisa realizada junto a Associacio de produtores rurais, artesdes e
amigos da microbacia do Fojo (AFOJO) e sua relagio com a
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]). Esta pesquisa foi

realizada no ambito do projeto “Alimentos bons, limpos e justos
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ampliacdo e qualifica¢do da participa¢ao da Agricultura Familiar brasileira
no movimento Slow Food”, coordenado pela Universidade Federal de
Santa Catarina e desenvolvido por meio de iniciativas interinstitucionais
constituidas em rede com a participagao de universidades publicas
brasileiras e profissionais da rede Slow Food e o financiamento da
Secretaria Especial de Agricultura Familiar e do Desenvolvimento
Agrario do Governo Federal. Este projeto teve como objetivo construir
caminhos e viabilizar alternativas que assegurem a reprodugao social da
agricultura familiar, por meio do empoderamento de seus atores,
almejando a transformagao social e a inclusdo socioeconomica.

Cabe destacar aqui um importante papel que as universidades
publicas tém a cumprir promovendo um didlogo com a sociedade de
modo a conceber solugdes inovadoras para o enfrentamento de
problemas e superacdo de caréncias que impendem o pleno
desenvolvimento de grupos sociais vulneraveis. Acreditamos que o
conhecimento gerado intramuros deve ser construido com e posto a
servico da sociedade para potencializar seus resultados gerando

transformacao social.

A agricultura familiar agroecolégica e organica no estado do Rio
de Janeiro e o acesso ao mercado

O consumo de produtos organicos, com indicacio de origem,
regionais ou tipicos, oriundos de pequenos produtores contribui para
uma alimentagao mais saudavel, além de promover o desenvolvimento
sustentavel. No Brasil, a agricultura familiar é responsavel pela maior
parte dos alimentos comercializados no mercado interno e guardia da
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agrobiodiversidade e do conhecimento tradicional, fatores fundamentais
para a qualidade na alimentacdo'.

Em dados de 2016 do Censo Agropecuario do IBGE, a
agricultura familiar vem se tornando cada vez mais importante no estado
do Rio de Janeiro. Sao 44.145 estabelecimentos que representam 75% do
total das propriedades rurais, sendo responsaveis por 58% dos postos de
trabalho no campo no estado. Segundo Flavia Dias, Secretaria Especial
de Agricultura Familiar e do Desenvolvimento Agrario, o0s
estabelecimentos familiares fluminenses sao responsaveis pela producio
da maior parte da produgao agricola do estado. Produzem 68% do feijjao,
75% da mandioca, 67% do milho em grio, 55% do arroz e 52% do café’.

Com o intuito de fortalecer os produtos e mercados
diferenciados da agricultura familiar e promover o incremento da oferta
de alimentos de qualidade nos mercados institucionais, o Ministério do
Desenvolvimento Agrario (e posteriormente a Secretaria Especial de
Agricultura Familiar e do Desenvolvimento Agrario) tem desenvolvido e
participado de politicas, programas e agdes, sendo diversas delas
interinstitucionais e interministeriais, tais como: a politica e o Plano
Nacional de Agroecologia e Producio Organica; as acdes de promogao
das cadeias de produtos da sociobiodiversidade; a Politica Nacional de
Alimentacao Escolar; o Programa de Aquisicio de Alimentos; a

promog¢ao comercial por meio da participagio em feiras e eventos

! Disponivel em http://www.ibge.gov.br/home/geociencias/recursosnaturais/ids/default_2015.shtm acessado em 22 de setembro de
2016.

Disponivel em http://www.mda.gov.br/sitemda/noticias/agricultura-familiar-movimenta-economia-local-no-rio-de-janeiro acessado
em 5 de novembro de 2016.
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comerciais; além de promover uma marca da agricultura familiar junto
aos consumidores, o SIPAF — Selo da Agricultura Familiar’.

A agroecologia herda algumas praticas tradicionais da agricultura
familiar, especificamente as relacionadas ao conhecimento endémico e a
manutenc¢ao de técnicas, sementes crioulas e variedades de cultivo local.
A literatura socioambiental apresenta diversos estudos de caso
(ALTIERL; LETOURNEAU; DAVIS, 1983; PENEIREIRO, 1999;
CAPORAL; COSTABEBER, 2006; DAROLT, 2005; DELGADO;
STRAND, 2010) cujas experiéncias situam a agroecologia no campo
social empirico, definido por saberes que tornam possivel o
desenvolvimento de um mercado em expansio no Brasil (BLANC,
2009), dentro de amplo setor econdémico identificado simbolicamente
com os ideais ecoldgico, biolégico e organico.

Mesmo a agricultura organica sendo ainda incipiente no Brasil,
sua relevancia é crescente, seguindo tendéncia observada em outros
paises, em especial na América Latina, Caribe e Europa (MAZZOLENI;
NOGUEIRA, 2006). A expansao do setor organico no pafs, segundo
Julien Blanc (2009), é vista como uma alavanca para a emancipagao social
dos pequenos agricultores familiares, o que depende, em certa medida,
do comprometimento de consumidores, pois, a medida que a
competicio no mercado regional de organicos torna-se mais acirrada, o
desenvolvimento de cadeias varejistas envolvendo consumidores
‘comprometidos’, junto a uma ampla integragao de agricultores regionais

em redes de militaincia organica, parece ser crucial.

Disponivel em http://www.mda.gov.br/sitemda/noticias/agricultura-familiar-movimenta-economia-local-no-rio-de-janeiro acessado
em 5 de novembro de 2016.
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Com base em tais autores, constata-se que esse niao ¢ um
mercado de facil acesso a populagio, o que em parte explica o
surgimento de grupos que buscam a sustentabilidade por meio de seu
consumo. O consumo sustentavel é a expressao utilizada para descrever
uma atividade humana peculiar que se desenvolve em muitos ambitos
sociais. Trata-se de compras cotidianas que, em determinado momento,
sao acrescidas da escolha do consumidor, condicionada a partir de
critérios socioambientais.

Uma das questdes fundamentais que agregam e mantém o
coletivo € o desafio de exercer um consumo mais consciente do contexto
produtivo, ecolégico, social, promovendo a sustentabilidade. Trata-se da
questdo relativa a como acessar os alimentos organicos sem entrar no
jogo especulativo promovido pelas redes de distribui¢do e pelos pontos
do varejo, pois ¢ evidente a diferenca de valores nas gondolas dos
supermercados, cujo incremento de preco associado ao produto organico
nao se reflete em beneficio aos produtores, segundo esses proprios.

Iniciativas como uma empresa de entregas de cestas de organicos,
a Organicos In Box, e um supermercado on-line praticamente sé com
produtos desse tipo, o Organomix, corroboram na implementagdao e
fortalecimento dos circuitos curtos de producao e consumo, que
resultam das experiéncias de uma longa trajetéria de praticas nascidas na
sociedade civil. Cidadaos engajados e empreendedores e consumidores
individuais vém ajudando a criar um mercado de organicos no Rio de
Janeiro, com direito a grupos de compras coletivas na internet e

agricultores que disponibilizam seus produtos na rede.
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A Rede Ecolégica, fundada em 2001, ¢ um movimento social que
consolida o consumo ético, solidario e ecolégico. E formada por grupos
de consumidores que realizam compras coletivas em interagao direta
com produtores, viabilizando o abastecimento de produtos
agroecologicos / organicos a precos acessiveis. O movimento apoia
iniciativas de pequenos produtores que seguem a mesma ideologia”.

A Rede, que surgiu no Rio de Janeiro, atualmente esta distribuida
em nove nucleos, seis apenas em bairros da cidade do Rio de Janeiro,
dois na cidade de Niteréi e um em Seropédica. A Rede Ecoldgica
desenvolve, além das compras coletivas, outras atividades externas
relacionadas a reaproveitamento de embalagens, agroturismo,
representacio em campanhas, grupos de trabalho e organizagoes
envolvidas com as tematicas de seguranca alimentar, agricultura urbana,
agroecologia e economia solidaria.

A Horto Vitae, na Ilha do Governador, criada por Pedro
Vettorazzo, logo teve que deixar a bicicleta que usava para fazer entregas,
pois ela ja ndo dava conta da grande quantidade de pedidos. Ele ¢ um
dos unicos que prestam este tipo de servi¢o na regiao. A sua Horto Vitae

<

surgiu em 2013, quando Pedro tentava encontrar “um emprego que
respeitasse outros seres humanos e animais”. Os produtos das cestas sao
escolhidos pelo cliente a partir de uma tabela disponivel no site.

O Circuito carioca de feiras organicas fez o produtor de

organicos do Rio deixar de ser invisivel para o grande publico. A feira da

Gloria foi a primeira, mas, desde 2010, vieram as do Jardim Botanico, a

4 Disponivel em http://redeecologicario.org/ acessado em 06 de novembro de 2016
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de Ipanema, a do Bairro Peixoto, dentre outras. Hoje o Circuito Carioca
de Feiras Organicas contabiliza 18 pontos, de acordo com a Secretaria
Especial de Desenvolvimento Economico Solidario (Sedes), da
prefeitura. Contando com as feiras no Parque Garota de Ipanema, no
Grajad, na Ilha do Governador e no condominio Parque das Rosas, na
Barra, que foram as ultimas a entrarem no circuito. Com um faturamento
de R$ 700 mil no primeiro ano do circuito, pelos produtores, em 2014, o
montante ficou em torno de R$ 7,7 milhdes — afirma a diretora de
economia solidaria e comércio justo da Sedes, Ana Asti.

O mercado informal de organicos do Rio de Janeiro nio tem
numeros fechados, mas, em 2014, o segmento desse tipo de produto
cresceu 35% e faturou R§ 2 bilhdes em todo o Brasil. Ha estimativa que
o valor total arrecadado tenha alcancado R$ 2,5 bilhdes, de acordo com
dados divulgados pela ONG Instituto de Promocio do
Desenvolvimento (IPD)’.

Outro caso interessante, o Comida da Gente é uma rede de
compras coletivas, com uma dinamica baseada na cooperagio e
interacao. Onde o cliente pode participar de uma lista ja criada ou iniciar
uma nova para uma demanda especifica. Pedindo a colaboragao de
vizinhos, amigos e colegas de trabalho para criar redes proximas ao
cliente, os participantes da lista usam seus trajetos rotineiros para
deslocar coletivamente os pedidos, reduzindo o impacto da logistica de
distribuicdo. O Comida da Gente foi criado para aproximar quem

produz de quem consome.

> Disponivel em  hitp://www.brasil.gov.br/economia-e-emprego/2015/10/agricultura-organica-deve-movimentar-r-2-5-bi-em-2016
acessado em 10 de novembro de 2016.
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Na Junta Local o foco é no comércio justo, com margem alta
para o produtor e preco baixo para o consumidor. Organico nao ¢é
produto de elite, comida boa tem que ser para todo mundo.
“Comecamos vendendo 30 sacolas e, nas ultimas edi¢ées, foram mais de
200 pedidos” — explica o cientista politico Thiago Gomide Nasser, um
dos fundadores da Junta.

Devido a demanda do publico pelas possibilidades de encontro
com produtores, varios sitios, por conta propria, comegaram a fazer suas
entregas de cestas e pedidos em geral. O Lagoa Organicos, que fica na
bicentenaria Fazenda LLagoa em Teresopolis, oferece duas possibilidades
de cesta, uma com 10 a 12 itens e outra com 8 a 10, com temperos,
verduras, legumes e pelo menos uma fruta. Cerca de 75% das entregas
sao para a Zona Sul, mas tem pedido na Tijuca, em Inhauma, na Pavuna,
em Niterdi, existe demanda em todo o territério.

Estas iniciativas locais representam um conjunto de
conhecimentos, habilidades e principios adquiridos ao longo do tempo,
que dao sentido e identidade a uma cultura de praticas que geram
dinamicas econdmicas, de organizacao social e de articulagao politica.
Sdo experiéncias com um enriquecido repertério de praticas técnico-
produtivas e de organizagdo econémica e social que se apresentam
criadoras de novos territorios sociais e economicos e também de modos
de vida sustentaveis. No entanto, como aponta Coraggio, é importante
notar que estas praticas surgem da incapacidade do “sistema” de
incorporar a todos, fazendo com que pessoas, familias, grupos e

comunidades locais recorram, crescentemente, as “titicas coletivas de

sobrevivencia” (CORAGGIO, 2003).
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Segundo Manzini (2008), a transicao da sociedade atual para uma
sociedade mais sustentavel se dara por meio de um processo social de
aprendizagem, onde reaprenderemos a viver consumindo menos
recursos e regenerando o tecido social. Como destaca o autor, esse
processo nao se dara por meio de uma ruptura radical, mas sim através
de descontinuidades no ambito local que apontarido para novas solugoes,
novas formas de responder as demandas sociais por bem estar sem
comprometer a capacidade das futuras geragdes em promover seu
proprio bem estar. Nesse sentido, continua o autor, iniciativas
socialmente inovadoras hoje em curso em todo o globo podem inspirar
novos modos de organizagao, novas formas de comercializagao, enfim
novos modos de relacionamento entre os atores sociais.

Estas inovagoes sociais podem ser a chave de um futuro mais
sustentavel. Atualmente, um dos grandes gargalos para a consolida¢ao da
agricultura familiar de base agroecoldgica ¢ o acesso ao mercado. Dessa
forma, apresentaremos a seguir, uma experiéncia inovadora desenvolvida
no interior da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Acreditamos que
experiéncias como esta podem inspirar novos modelos de
comercializagao e contribuir para a sustentabilidade desse modo contra

hegemonico de desenvolvimento rural.

Sobre a AFOJO e sua relagdo com a UFR]

A comunidade do Fojo esta localizada na microbacia do Fojo, em
Guapimirim, municipio da regido metropolitana do Rio de Janeiro,
localizado a 76 km da capital. A regiio fica aos pés da Serra dos Orgios e
tem conexdo com a regio serrana. E uma localidade muito visada pelos
moradores da cidade que adquirem terrenos para construir segundas
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residéncias, em meio a uma natureza exuberante, tomada por faixas de
Mata Atlantica preservada.

A comunidade estd organizada em forma de associagdo, com o
nome Associacao de Produtores Rurais e Artesios da Microbacia do
Fojo (AFOJO). Foi formada em 1996, a partir da reunidao de alguns dos
membros, mas se formalizou somente em 2010 a partir da necessidade
de se organizarem para fortalecer o trabalho em grupo, pleitear o apoio e
as acoes do municipio e demais instancias politicas e participarem de
feiras organicas da cidade do Rio de Janeiro, sobretudo da feira da UFR]J.
Essa articulagdo lhes permitiu formar um nucleo de Sistema Participativo
de Garantia (SPG) e adquirir a certificagdo organica, processo que durou
cerca de um ano, durante o qual uma série de encontros e oficinas foram
realizadas.

Cerca de 50 familias de agricultores vivem na regido do Fojo,
entre proprietirios e arrendados, com um largo histérico em cultivo de
alimentos. Destas, cerca de 15 estdio envolvidas diretamente na
Associa¢ao. No inicio, o principal produto comercializado era a banana e
a venda era feita, sobretudo nas barracas na beira da estrada e
diretamente aos veranistas nos fins de semana. A producdo atualmente
tem base agroecoldgica e ¢ bastante diversificada. Algumas pessoas da
comunidade, sobretudo os mais jovens, se dedicam a servigos
esporadicos de construgdo civil, mas a grande parte das pessoas esta
dedicada a agricultura.

Respeitando a sazonalidade e buscando atender a demanda dos

consumidores, os produtores da AFOJO produzem um grande nimero
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de hortalicas e alguns produtos processados, como doces, compotas,
geléias, po de café, dentre outros. As atividades do grupo seguem os
ciclos e dinamicas do plantio agroecolégico, que tem como objetivo
reduzir a0 minimo a necessidade de insumos externos e aperfeicoar os
sistemas dentro da propriedade. Para tal, dedicam-se a compostagem,
multiplicagao de mudas, criacio de animais, poda, manejo e colheita de
frutos, plantas e raizes, preparagdo de compostos e adubos organicos,
beneficiamento de alimentos, preparagao dos produtos para a feira
(porcionamento, embalagem, etc), dentre outras atividades.

As familias de produtores estio espalhadas em diversas areas do
vale do Fojo e cultivam em terreno préprio ou arrendado. A sede da
Associagao fica proxima a entrada da regido, ¢ uma estrutura simples
com uma 4area que abriga as maquinas de beneficiamento do café
(conseguidas a partir de um projeto realizado pela ONG ASPTA que
durou trés anos, até 2015) e uma cozinha industrial para o
processamento coletivo dos alimentos.

A prefeitura de Guapimirim fornecia o transporte até as feiras na
cidade, para os produtores e suas mercadorias. Porém, esta ajuda foi
interrompida em 2017, dificultando bastante a logistica do grupo. Alguns
produtores tém veiculos proprios, mas boa parte ainda depende do
transporte publico que, de acordo com alguns depoimentos, custa caro, é
mais trabalhoso e suscetivel aos assaltos bastante frequentes. Em alguns
casos, 0s produtores conseguem enviar as mercadorias com os colegas

ou outro transporte e fazem a viagem de Onibus, mas relatam o
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inconveniente de chegarem muito depois dos produtos e atrasarem para
a montagem da feira.

Um dos obstaculos que enfrentam é o desinteresse do municipio
em se organizar para o cadastramento e emissao do Selo de Inspecio
Municipal (SIM) que ainda nao existe na prefeitura local. Existe certa
“vista grossa” por parte do municipio que libera a producio destes
alimentos que deveriam ser certificados, mas os produtores relatam que
ja houve ameagcas de interromper estas atividades.

Uma das agoes que a AFOJO tem catalisado ¢ a mobilizagdo para
a criacio de um Conselho de Desenvolvimento Rural Sustentavel,
estrutura prevista por lei que garante a mediagao e a defesa dos interesses
dos envolvidos na constru¢ao do plano de desenvolvimento dos
municipios e que abre as portas para a venda institucional dos produtos
da Agricultura Familiar.

Como as estruturas de produgao, sobretudo a cozinha industrial,
ainda nio estio completas, os produtores nao podem utilizar o selo da
Associa¢ao de Agricultores Biolégicos do Estado do Rio de Janeiro
(ABIO) para certificagiao organica nos produtos, mas os feirantes relatam
que a relagdo com o consumidor constréi um processo de confianga que
ultrapassa a necessidade de certificagao. Consideram, todavia, importante
a presenca do selo nos produtos, para agregar valor e “confirmar” a
palavra do agricultor, sobretudo quando o produto ¢ vendido fora do
ambiente das feiras.

O preco de comercializagio, de acordo com o depoimento

coletados, é, em parte, justo. Porém, se forem somar todas as variantes, o
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valor final de comercializacdo de alguns produtos niao paga as despesas
reais dos mesmos (¢ o caso do café, por exemplo, bastante trabalhoso,
mas que nao tem saida se for vendido pelo preco “justo”). O equilibrio
vem com a diversidade de produtos: um produto com menor custo de
producdo compensa o outro. Um dos carros chefes na comercializagao é
o palmito pupunha e cada vez mais agricultores tem se dedicado a esse
plantio. Somente frutas sazonais e pouco utilizadas, como jaca e fruta
pao costumam sobrar nas feiras, na época da safra, o restante é todo
comercializado.

A relagao dos produtores da AFOJO com a UFR] teve inicio em
2009 quando um grupo de técnicos e professores da institui¢ao discutia a
possibilidade de incluir alimentos organicos e agroecolégicos
provenientes da agricultura familiar nas refeicGes fornecidas pelo
Restaurante Universitario (RU). Por questdes burocraticas e pela
dificuldade dos produtores em fornecer a quantidade necessaria para
atender a0 RU, o projeto nao foi adiante. No entanto, a mobilizagao
realizada junto aos produtores resultou em uma ideia alternativa. A Feira
Agroecolégica da UFR] teve inicio em 2010 com o objetivo de oferecer
alimentos de qualidade para a comunidade universitaria e mobilizou
inicialmente agricultores de seis municipios do estado. Atualmente,
mobiliza seis familias dos municipios de Magé e Guapimirim que
semanalmente vendem seus produtos em quatro pontos de venda na
Universidade.

A participagao da AFOJO na Feira Agroecoldgica da UFR], além

de aumentar sensivelmente a renda das familias, trouxe beneficios no
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ambito social e cultural, através do intercambio de conhecimentos e a
participacdo em praticas e vivéncias ligadas a agroecologia e pesquisas de
extensdo. Porém algumas dificuldades estruturais, como a logistica de
transporte, a dificuldade de engajar os jovens na produgio e no trabalho
na Assocla¢do, estao entre os principais problemas enfrentados pelos
agricultores e que ameagam a continuidade das atividades.

Desde o infcio da relacdo entre os produtores e a universidade,
diferentes grupos da comunidade académica vém interagindo com a
AFOJO. Laboratérios e grupos de pesquisa e projetos de extensio tém
nessa parceria inimeras possibilidades de colocar em pratica o
conhecimento gerado e discutido em sala de aula. Merecem destaque o
Laboratério de Tecnologia e Desenvolvimento Social (LTDS) da
COPPE, o Instituto de Nutri¢ao Josué de Castro (INJC), o Instituto de
Estudos de Satde Coletiva (IESC), os projetos de extensio Capim-
Limao do Instituto de Biologia e MUDA da Escola Politécnica, além da
Agéncia UFR] de Inovagao, principal articuladora institucional da Feira.

Algumas agdes realizadas nos udltimos anos demonstram a
fertilidade dessa parceria. Em 2013, um projeto de extensdo realizado
pelo LTDS/COPPE/UFR] buscou trabalhar aspectos telacionados a
comunica¢ao da Feira. Como produtos, desenvolveu o “Caderno de
Receitas da Feira Agroecolégica da UFR]J” para divulgar os usos
tradicionais culinarios de produtos vendidos na feira e o video “Do
campo ao campus”™® para apresentar aos consumidores o cotidiano dos

produtores para viabilizar sua participa¢ao na feira da universidade.

6 Disponivel em https://youtu.be/0zGBLTsSAW9Y
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O projeto de extensaito MUDA/UFR] é outro grupo muito
atuante na relagdo com a AFOJO. Realiza muitas atividades em parceria
com os produtores e buscam promover a troca de experiéncias e saberes
entre os estudantes e o mundo rural. Duas atividades merecem destaque:
as vivéncias agroecoldgicas, cujo objetivo é promover a aproximagio
consumidor-produtor, a constru¢io do conhecimento agroecolégico,
valorizacdo do trabalho dos(as) agricultores(as) e valorizagio do
consumidor consciente; e o projeto CASA (Comunidade Académica que
da Suporte a Agricultura), iniciado em 2016, norteado pelo conceito de
CSA (Comunidade que da Suporte a Agricultura), promove a venda

antecipada dos produtos por meio de cestas entregues semanalmente.

Os desafios da comercializagiao

E nesse contexto que ocorreu a participagio do curso de
Gastronomia da UFR] no projeto “Alimentos bons, limpos e justos:
ampliacdo e qualificagdo da participagdo da agricultura familiar brasileira
no movimento Slow Food”, por meio do envolvimento do professor
Ivan Bursztyn e do bolsista Leonardo Martins. Dentre as atividades
realizadas no ambito do projeto, fizemos uma visita técnica para
conhecer de perto os produtores da AFOJO e levantarmos informagoes
sobre seu percurso. A atividade foi organizada pelos autores deste
capitulo e contou com a presenca de professores e estudantes do curso
de Gastronomia da UFRJ, além de duas integrantes do Slow Food
Niteréi. O grupo se encontrou pela manha no campus da Ilha do

Fundao da UFR] e seguiu de van até o municipio de Guapimirim, regiao
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do Fojo, onde fomos recebidos pela familia do casal Domingos e Oreni,
proprietarios do Sitio do Café. Apés um lanche farto preparado com
produtos locais, demos inicio a visita que percorreu trés sitios de
membros da Associacao e, durante o percurso, conversamos sobre as
dinamicas de produgdao do grupo, as praticas ligadas a agroecologia, as
dificuldades e desafios de se produzir e comercializar produtos
organicos, a questao da sucessao rural e outras tematicas paralelas. Em
seguida, nos dirigimos a sede da AFOJO, onde nos esperavam outros
membros da Associa¢do para uma roda de conversas e aplicagao do
diagnostico FOFA. O diagnéstico foi conduzido de forma semi-
estruturada, a partir do levantamento de tematicas norteadoras, como
“cultivo/ produc¢io/ processamento”, “organizacio”, “comercializacio”,
“relacOes institucionais” e “aspectos culturais”.

A atividade tinha como objetivo aprofundar o diagnéstico inicial
realizado pelo bolsista do projeto em contato com a comunidade,
focando nas tematicas da organizagdo do grupo e comercializagdo dos
produtos, a partir da aplicagio de uma matriz FOFA e entrevista nio
estruturada. A visita também visava aproximar a comunidade da rede do
Movimento Slow Food, trocando informag¢des sobre o funcionamento
do Movimento e estreitando as ligacdes com os grupos locais. Como
resultados, conseguimos aprofundar no diagnodstico da realidade do
grupo, aplicar a metodologia da Matriz FOFA, aproximar os
participantes dos conceitos e metodologias do Slow Food e estreitar o

vinculo entre o projeto e a Universidade.
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Quadro 1. Andlise FOFA

Forgas (internas)

e Prazer pelo trabalho no campo

e Conhecimento e pratica com a lida da
produgio

e Terreno fértil e acesso a dgua

e Diversidade de produtos

e Construcao de uma relacio de confianca
com os consumidores

¢ Relagido de proximidade entre os membros
do grupo (nicleos familiares)

e Maquinario préprio

Oportunidades (externa)

e Uso do selo de organico nos produtos, que
vai ajudar nas vendas e na relacdo com o
consumidor

e Criacio do Conselho de Desenvolvimento
Rural Sustentavel, que vai facilitar a venda
institucional

e Venda institucional na regido (PNAE)

e Aumento da renda com a venda de
produtos nas feiras, o que da estabilidade
para as familias e interessa o jovem ao
trabalho

Trabalho em patrceria com grupos de
estudantes e  iniciativas  ligadas 2
agroecologia e projetos de extensdo, que
trazem motivacdo para O grupo, novas
técnicas, praticas e ajuda na construcio de
estruturas e no trabalho

e Turismo rural e turismo de experiéncia

Finalizagdo da cozinha, que ird melhorar o
trabalho (melhor estrutura) e permitir o
uso do selo (condigdo para a certificagio)

Fragilidades (internas)

e Baixa participacio e desinteresse dos
trabalho  da

dindmicas da Associa¢io

jovens no producio e

e Idade avangada dos membros do grupo

e Dificuldade de transporte dos produtos
(ndo possuem veiculos proprios)

® Pequenos desentendimentos internos

e Pragas e animais silvestres prejudicam as

plantagdes

Ameagas (externas)

e Fiscalizagio que ameaga a venda de
produtos sem o selo de inspe¢ao

e Falta de atendimento dos técnicos de
assisténcia rural (sobretudo EMATER)

e Nio renovacio do apoio da Prefeitura para
o transporte

e Estradas precarias / falta de manutengio

e Falta de suporte juridico a fim de prestar
celeridade a burocracia

Fonte: Elaborado pelos autores

O contexto das comunidades que integram a AFOJO ¢é bem

particular e, a0 mesmo tempo, bastante representativo do universo da

agricultura familiar na regido Sudeste. Por um lado, o grupo ja trabalha

com técnicas complexas e avancadas para gerenciar o manejo ¢ a
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produgao agroecoldgica; se organizou para formar a associagao e para
sustentar um processo de certificagao participativa (SPG), que representa
um grande desafio na relagdo e unido dos empreendimentos; acessa o
circuito de feiras organicas e agroecoldgicas em diferentes municipios,
como Rio de Janeiro, Teresépolis e Magé, o que lhes garante uma
clientela com alto poder aquisitivo e consciéncia bem desenvolvida; e,
participa constantemente de encontros, intercambios e vivéncias
multidisciplinares. Por outro lado, ainda tem que lidar com obstaculos
basicos, como o acesso as propriedades e o transporte dos produtos, e
mais complexos, como a falta de interesse e¢/ou articulacio do poder
publico local para emissao de alvara sanitario e para a compra
institucional, a dificuldade de concluir as obras estruturais da sede da
Associagao e dos espagos coletivos de producdo (que impedem, por
exemplo, a utilizagiao do selo nos produtos e exige a descentralizagao da
producdo) e o baixo envolvimento dos jovens nas atividades, o que os
coloca diante de uma iminente ruptura com a continuidade do trabalho.
O acesso as feiras, que permite a venda direta e a comercializagdo
a um pre¢o mais justo, garante nao s6 uma possibilidade de aumento da
renda, mas também da troca de experiéncias e constru¢iao de uma relagao
de confianca com os consumidores. Sao espagos de encontro que
estimulam o trabalho e que trazem mais significado ao ato da compra de
alimentos. Praticamente todos os produtos levados pelos agricultores sio
comercializados, portanto a perda é minima. No entanto, é sempre
importante notar a fragilidade e o desequilibrio destas situagdes, uma vez

que toda a renda dos agricultores depende da feira (portanto da
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disponibilidade de produtos, da certeza de leva-los até a feira, da
presenca do cliente e da existéncia mesma da feira, sendo nio raras as
situacOes onde ha ameaga de interrup¢ao de feiras ou de concessao de
espacos). Além dos periodos de férias, no caso das feiras realizadas
dentro do campus da UFR]J.

Se os agricultores dependem exclusivamente das feiras, os
consumidores dificilmente se envolvem a fundo ou estao dispostos em
se comprometer, de alguma forma com a compra. A “liberdade” para
escolher os produtos que se deseja comprar é muito importante nos
habitos de compra do publico da cidade. As iniciativas de entrega de
cestas (produtos definidos pela sazonalidade e pela disponibilidade) e de
modelos como o do CSA (Comunidade que Suporta a Agricultura) sio
ainda muito incipientes em todo o Brasil e sdo estratégias que garantem
uma maior estabilidade para o agricultor e precos mais baixos para o
consumidor.

A experiéncia da AFOJO deixa bem clara as contradigdes destes
sistemas, as dificuldades estruturais que impedem o desenvolvimento
destas iniciativas e as oportunidades latentes que poderiam garantir um
padrao mais elevado de qualidade de vida e de desempenho do trabalho.

A melhoria na renda e as possibilidades que se abrem com o
acesso aos mercados, projetos e ambientes ligados as feiras organicas, a
pratica da agroecologia e o trabalho em grupo poderiam estimular os
jovens a se envolverem nesses processos e buscarem novas formas de
desenvolver o trabalho, inclusive agregando novas tecnologias capazes de

melhorar ainda mais a qualidade de vida no campo. O descaso do poder
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publico dificulta ainda mais as tentativa de organizacao e¢ de acesso a
programas destinados a agricultura e a desigualdade ainda muito presente
no contato com a cidade (e com os proprios veranistas e suas
propriedades luxuosas na regido) faz com o que o jovem nio enxergue o

trabalho no campo como uma perspectiva de vida possivel e desejavel.

CONSIDERACOES FINAIS

A aproximagao entre produtores e consumidores garante a
confianga nas relagées e estimula ambos a se engajarem numa produgio
de alimentos que seja boa e justa para todos e limpa para o ambiente. O
envolvimento dos jovens nas atividades aumenta com a possibilidade de
geracdo de renda e de introdugdo de novas tecnologias e praticas para
facilitar o trabalho.

Os intercambios realizados com grupos de estudantes,
pesquisadores e técnicos trazem novidades para o campo e movimentam
o ambiente das familias, permitindo vivéncias que aprofundam a ligagao
das pessoas com a producgio do alimento. Mais do que uma relagdo
comercial, as relagdes de proximidade estabelecidas entre os produtores e
membros da comunidade académica da UFR] sdo pautadas pelo mutuo
reconhecimento, confianga e parceria. Nas palavras do produtor rural
William,

“Bssa parceria com a universidade é muito boa. De
todas as feiras que eu participo, sinceramente, a que
eu mais gosto de vir é aqui. Nio pelo resultado
econéOmico, mas até ¢é o melhor resultado
econdémico. E muito mais pelo contato com as
pessoas que, geralmente, aqui dentro desse espago, as

pessoas que estido aqui sdo mais conscientes e tem a
satisfacdo em consumir alimentos de qualidade.”
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Grupos de consumidores organizados se interessam por
conhecer a producio, fazer parte de mutirdes e encontros e garantem a
venda de cestas semanais entregues na cidade. Com isso, melhoram sua
alimentacio consumindo alimentos mais saudaveis e frescos e
contribuem para a sustentabilidade de um sistema que mesmo periférico
e contra hegemonico garante o sustento e qualidade de vida de muitas
familias no meio rural.

Governo local e demais entidades facilitam o acesso a programas
de incentivo a produgdo, capacitacdo e assisténcia técnica, colaboram na
manutencao das estradas e demais infraestruturas e estabelecem os
acordos para a compra institucional de alimentos para as escolas e
demais 6rgaos publicos. No entanto, a recente instabilidade institucional
e descontinuidade de programas de apoio ao pequeno produtor colocam
em risco esse fragil arranjo produtivo.

Cozinheiros e gestores de restaurantes também se aproximam
dos agricultores e do universo da produgdo para garantir em seus
estabelecimentos alimentos saudaveis e de produgao local. Unem-se aos
jovens produtores para desenvolver novos produtos e se comprometem
com a compra de parte da safra mensal, barateando os seus custos e
agregando valor a sua atividade. A parceria entre restaurantes e pequenos
produtores locais ainda ¢ muito incipiente, mas pode representar uma
importante alternativa para o escoamento da produgao, principalmente
devido a constancia e escala dessas compras. Porém para realizar todo

esse potencial os restaurantes também ndo podem ser meros
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consumidores, devem assumir um papel ativo na coproducao desses

alimentos.
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AS PRAGAS IRAO TODAS PARA SUA LAVOURA: ilhados
em um mar de agrotoxicos

GRASSI, Pepro HENRIQUE
SEIXAS, CrisTIANE MARQUES
FERREIRA, Francisco RoMAo

INTRODUCAO

Circula na sabedoria popular do meio rural que o Brasil esta
sendo assolado pelas pragas do Egito. Algumas intempéries naturais e
dificuldades no plantio em decorréncia de questoes climaticas, manejo do
solo e o uso de produtos quimicos que prejudicam a lavoura remetem 2
memoria biblica. Conta a tradi¢do religiosa cristd que o deus de Israel
exigia que o Faraé do Egito libertasse o povo hebreu, caso contrario o
Egito seria assolado por dez pragas. Ninguém sabe de fato se as dez
pragas se concretizaram, nem quais seriam os incidentes naturais que as
desencadearam, mas hoje no Brasil podemos assistir essa mesma ameaga
sendo proferida entre os pequenos agricultores.

O autor ¢, junto com sua familia, pequeno produtor e estavamos
iniciando o plantio de uma lavoura de milho quando a frase que da titulo
a esse capitulo foi pronunciada por outro produtor rural, de um sitio
vizinho, ao tomar conhecimento de que nao irfamos utilizar nem
sementes transgénicas e nem agrotoxico em nossa lavoura. “As pragas
irdo todas para sua lavoura” foi uma frase amiga, destinada ao cuidado,
mas que ja anunciava que se nao fosse respeitada a lavoura nao vingaria e

viria a praga do prejuizo. Se antes a maldicao vinha da religido, hoje a
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maldi¢do ¢ proveniente da racionalidade pragmatica do capitalismo e dos
interesses do mercado.

Praticamente todas as lavouras, e dizemos praticamente por nao
podermos afirmar com certeza que sao todas, ao redor do local que fica
nosso sitio utilizam dessas tecnologias agroquimicas e Organismos
Geneticamente (OGMs). Assim, segundo o conselho a nés direcionado,
se deixdssemos de fazer nossa lavoura’ dessa mesma forma com certeza
os insetos e outras pragas iriam ataca-la e destrui-la. O uso desses
produtos ¢ tao disseminado que alguns agricultores afirmam que existe
uma certa dificuldade em conseguir financiamento para o plantio caso
nao utilize tais produtos, configurando assim um modo coercitivo de
atuagao dos interesses do mercado. O discurso que aparece na frase
acima na forma de um conselho pode ser entendido também como o
discurso hegemoénico do mercado que utiliza de todos os meios para
impor a sua logica.

Compartilhamos de Foucault (1994, p. 595) a ideia de que se
pode utilizar a arqueologia para analisar o discurso, quando esse assume
a modalidade de arquivo. Essa arqueologia nao esta relacionada com a
geologia e nem com a genealogia. O que ela compreende ¢ o modo de se
investigar por etapas, dando ao discurso uma forma, um tempo, uma
ética, etc. O discurso, nesse contexto, se compreende a partir de uma
episteme, da utilizacdo conjunta de diversos saberes, de forma

horizontal.

Nossa lavoura fica no municipio de Ouro Fino, MG, onde hd duas décadas trabalhamos de forma exclusiva sem a utilizagdo de
agroquimicos.
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Desta forma podemos estabelecer no discurso sobre a “certeza”
de as pragas atacarem a lavoura, uma ligacdo com a utilizagdo de
agroquimicos comum nos tempos modernos por trabalhadores rurais,
assim como também é com os OGMs. A nio utiliza¢ao destes passou a
ser tratada com desprezo e também como um ato de ignorancia sobre
seus “beneficios”. Essas técnicas de agricultura convencional se tornam
lei divina para pequenos agricultores, em sua maioria de agricultura
familiar, que temem os danos a sua lavoura, que esta intimamente ligado
ao prejuizo financeiro, ao nao retorno do investimento. Como se
reeditassemos a historia relatada na Biblia, agora o grande deus que se
sente desrespeitado passa a ser o capital encarnado no agronegocio,
assumindo a caracteristica onipresente e punindo os agricultores
transgressores que se aventuram a produzir sem utilizar de suas técnicas
sagradas.

O presente trabalho objetiva compreender como o discurso
sobre o uso dessas técnicas agricolas pelos pequenos agricultores se
relacionam a produgao de subjetividade capitalista que tem praticas que
nao visam a recomposi¢ao do solo de forma natural, sendo feita sempre
a partir de agroquimicos, nao praticam a rotacao de cultura, utilizam de
sementes transgénicas fabricadas em laboratério, diminuindo a variedade
de plantas existentes. Esses modelos, somados a utilizacdo de pesticidas
que poluem o solo, os rios, as aguas subterraneas e o ar, resultando em
uma exploragdo e contamina¢ao excessivas dos recursos naturais. Essas
praticas sao opostas ao desenvolvimento sustentavel da agricultura que

busca a perpetuagao dos recursos naturais disponiveis. Nossa hipotese é
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de que agentes externos, como os interesses do mercado global de
commodities e das empresas transnacionais que produzem sementes e
insumos agricolas, modulam os territérios, aqui entendidos tanto no que
diz respeito as subjetividades que se relacionam com a produgao agricola
como também no que diz respeito ao terreno onde a produgio se da.
Assim o que se planta, como se planta, o que se utiliza para plantar sao
escolhas definidas por agentes externos em que o sujeito pode ou nao
acatar, mas ele estara sob ameaca das consequéncias de cada alternativa
que inserir em sua lavoura.

Fizemos um recorte de trés dialogos ouvidos tanto pelo autor
quanto por sua familia que utilizamos para explorar o modo como a
subjetividade capitalista da producao convencional ressoa nos discursos
dos agentes envolvidos na producao agricola. Selecionamos os didlogos
acorridos com trés sujeitos diferentes que tem participagao em diferentes
areas relacionadas a agricultura, sendo eles um agronomo, um pequeno
produtor e um trabalhador rural. As frases ouvidas tem em comum a
tentativa de desmitificar a agricultura sustentavel onde cada um apontava
um conhecimento referente a sua 4area de atuagido, tentando nos
convencer da indiferenca na qualidade da produgio, do perigo iminente a
lavoura ou da dificuldade acrescida ao trabalho.

Utilizamos como metodologia uma analise que consiste em
observar nos discursos a ressonancia de uma ideologia capitalista,
relacionada ao mercado que visa a produgio de lucro e que tende a negar
a possibilidade de que a agricultura sustentavel possa ter um retorno

econdémico satisfatorio. Assim fizemos um contraponto entre o0s
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discursos ouvidos e a historia de vida do autor que apresenta elementos
de que a agricultura sustentavel ¢ possivel de acontecer de forma
eficiente e satisfatéria, mesmo que exija uma nova reorganizacio das
relagdes com a agricultura e com outros parceiros, 0 que, 10 NOSSO Caso,
foi construido através da reorganizagao das praticas e do encontro com
outros sujeitos que compartilhavam os mesmos principios de que a
producao agricola, o retorno econémico e a sustentabilidade podem
figurar no mesmo plano de agao.

E a essa producao de subjetividade que habita os territérios que
se refere o subtitulo deste capitulo: este ¢ o sentimento que estar rodeado
por produgbes convencionais (nome da produgio que utiliza
agroquimicos, fertilizantes, OGMs, etc.) nos causa e nos coloca em um
estado de solidao, isolados tanto fisica como subjetivamente dos
preceitos hegemonicos. Este “estar ilhado em um mar de agrotéxico” do
nosso titulo ndo visa se referir apenas ao territério geografico das
lavouras, mas, também, do territorio da subjetividade que passa ser cada
vez mais cerceada por outras produgbes subjetivas que difundem a
producdo agricola convencional. Esse trabalho é sobre como e por que
se tornou convencional e naturalizada uma forma de producao agricola

que tanto difere dos processos intrinsecos da natureza.

Historias e vidas
Para acompanhar nossa reflexao langcamos mao de dois métodos
descritos por Howard Becker: as Histérias de Vida e o Mosaico

Cientifico. O primeiro se trata de um recurso metodolégico que nos
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permite a partir do relato do sujeito, de sua experiéncia e sua
interpretacio do mundo no qual vive. Para Becker (1994);

A histéria de vida atribui grande importincia as
interpretagdes que as pessoas fazem de sua propria
experiéncia como explicagdo para o comportamento.
Para entender porque alguém tem o comportamento
que tem, ¢ preciso compreender como lhe parecia tal
comportamento, com o que pensava que tinha que
confrontar, que alternativas via se abrirem para si; é
possivel entender os efeitos das estruturas de
oportunidade, [...| das normas sociais, assim como
outras explicagbes comumente evocadas para
explicar o comportamento apenas encarando-as a
partir do ponto de vista dos atores. (p. 103)

Cada um dos fragmentos de histérias de vida reunidas aqui sao
pecas para a formagao de um mosaico (BECKER, 1994, p. 104). Elas se
relacionam wumas com as outras, possibilitando que possamos
compreender o quadro geral. Para a compreensio dos fendmenos
nenhuma histéria é mais importante que a outra. O mosaico da forma ao
acontecimento, a0 discutso.

A epistemologia das Ciéncias Sociais nos da o suporte para a
compreensao dos discursos em jogo na medida em que elas exercitam
uma pratica compreensiva das realidades sociais e também uma pratica
epistemoldgica sobre a cientificidade de suas préprias descobertas. A
partir dela podemos perceber os cédigos e estruturas comuns entre as
pessoas, culturas, instituicdes, campos e relagoes, identificando as
interpretagcbes dos diferentes atores sociais, de acordo com as suas
posi¢des e interesses, fazendo com que detalhes que passam
despercebidos na vida cotidiana e que siao naturalizados na vida social,
sejam identificados e problematizados. A partir dessa epistemologia ¢
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possivel identificar numa simples frase de um agricultor as diferentes
visdes de mundo e a especificidade dos sistemas culturais e suas
subculturas, que por sua vez representam visdes dominantes e
hegemonicas que mantém os mecanismos de dominagao e alienagao.

Quais sao as pegas que compdem a producio agricola? Com
certeza sdo infinitas, mas para que esta reflexdo seja viavel, separamos
alguns elementos fundamentais para que possamos responder a0 NOsso
problema. E a partir da regiio rural da cidade de Ouro Fino, interior do
estado de Minas Gerais, da historia de vida referente 2 um dos autores e
o encontro dele com o discurso proferido por trés sujeitos relacionados a
producio agricola. Nao entendemos que seja relevante para esse trabalho
a construcao das historias de vida dos sujeitos que proferiram as frases,
limitaremos apenas aos discursos proferidos e seus lugares que ocupam
na produgao agricola.

O primeiro discurso aconteceu no encontro com um agricultor
familiar, o segundo foi com um trabalhador rural e o terceiro com um
agronomo. Por nio compartilharem com os modos de produgiao nio
convencional, a partir da histéria de um dos autores que podemos
contextualizar como os discursos dos trés sujeitos chegaram até nos.
Observamos também que os fragmentos de dialogos aconteceram
separadamente com cada um desses trés agentes. Esses fragmentos e
uma observacdo geral sobre as fun¢des dos sujeitos nos ajudario a
compor o mosaico. Cabe a nés montar o mosaico a partir desses
encontros, destacando elementos que estruturam o pensamento

capitalista e indicam a forma como ele se liga a produgao agricola e de
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subjetividade do produtor. E para isso, evocamos uma abordagem
transdisciplinar do conceito de territorio a partir da perspectiva filoséfica

Deleuze-guattariana e da perspectiva do gedgrafo Milton Santos.

Agricultura em Ouro Fino

Assim, é desde a infancia que esses universos agricolas distintos
existem para mim® de um lado a produgio convencional e de outra a
organica, por mais que eu ainda nao os diferenciasse ou pudesse
entender devido a minha baixa idade e distanciamento do assunto.
Nunca fomos uma familia rural, meus pais trabalhavam na cidade, a
producdo agricola era mais a respeito de uma paixdo do meu pai, que
nasceu em uma familia de agricultores, do que sobre gerar renda. Meu
pai, hoje ja falecido, entendeu que a utilizacao de agrotéxicos em sua
lavoura era como usar “bala de canhao para matar pardal”, frase ouvida
por ele ao se vangloriar de sua bela safra de café com utilizagio de um
produto quimico especifico. Apds ouvir essa frase resolveu transformar
sua produgio convencional em orginica, conheceu outros pequenos
agricultores que pensavam da mesma forma e juntos no ano de 1999, na
cidade de Ouro Fino (MG), criaram a Associagio Agroecoldgica de
Ouro Fino (AAOF). Em 1999 eu tinha meus oito anos de idade ¢ a ideia
de alimento organico invadiu minha vida, de modo que eu nem sabia que
existia a distingdo para o convencional. E assim cresci, tendo sempre

acesso a alimentos organicos o maximo que fosse possivel, comprando

8 Histéria de vida de um dos autores.
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direto dos agricultores que comercializavam em suas bancas no
“Mercadao”, o Mercado Municipal de Ouro Fino.

A AAOF existe até os dias de hoje e tem crescido bastante.
Recentemente conseguiram adquirir maquinario para beneficiarem os
alimentos para comercializacio. Lembro que um grande progresso da
associag¢ao fora a aquisi¢ao de uma Kombi que possibilitou que levassem
produtos para comercializar na cidade de Campinas/SP, que fica a uns
100 km de Ouro Fino. Esse movimento se deu pois o mercado é mais
rentavel 14, e, pouco a pouco, foram sumindo as bancas com alimentos
organicos do Mercaddo de Ouro Fino. Mas todo esse processo que
relato aqui ndo aconteceu de imediato. Cada uma dessas conquistas
envolvera muito trabalho. Mas com muito suor e calos nas maos, hoje
conseguem uma rentabilidade agradavel para seus esfor¢os na lavoura.
Recentemente, apo6s o falecimento de meu pai, em uma conversa com o
camarada que trabalhava para ele, uma de suas perguntas foi se a partir
daquele momento passarfamos a utilizar agrotéxicos na lavoura. Esse
didlogo aconteceu por dois motivos. Primeiro porque era meu pai a
referéncia que organizava a producdao das lavouras, sendo ele quem
punha a mao na massa o resto da familia aparecia como
desconhecedores daquele assunto devido ao distanciamento que
tinhamos da produgdao agricola por estarmos envolvidos em meios
académicos, entre outros. Segundo, junto com o falecimento de meu pai
também morria tudo o que ele acreditava e construira, como se fosse um
movimento dele, somente dele, e que agora poderia ser reordenado da

maneira mais conveniente ou convencional de se produzir. Também
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aparenta que agora era ele, o trabalhador, que detinha o conhecimento
sobre como se trabalha com agricultura e nao a familia, entdo passaria a
dar as ordens. Acontece que realmente tinhamos um grande
distanciamento da produgdo agricola, mas nio desconhecimento sobre
ela e sobre os motivos de se produzir de forma organica e nao de forma
convencional.

No momento da escrita desse capitulo faz trés anos que meu pai
faleceu. E desde o ocorrido que temos dificuldade para voltar as
produgdes no sitio devido a esse distanciamento que existe da nossa
familia da pratica agricola. Por ser meu pai quem botava a miao na massa
houve a possibilidade de que nds seguissemos outros caminhos,
buscando uma graduagido, arrumando outros empregos. Meu pai era
quem tinha motivagio para lidar com o sitio, no prejuizo e na fartura,
domingo ap6s domingo e de estressar (e ele se estressava muito) com 0s
problemas que surgiam de la. Dessa forma sempre fomos um tanto
distantes, principalmente das questoes administrativas, do sitio. Era tudo
meu pai quem resolvia. Assim, apoés o seu falecimento, quando
resolvemos voltar as produgdes, todos trataram a ndés como pouco
conhecedores, sendo motivados a nos dar as dicas necessarias para que
se possa produzir.

Essas historias que vi acontecer e que relato, do meu pai, da
AAOF e a de minha familia foram acrescentadas com o objetivo de dar
ao leitor um panorama dos movimentos que aconteceram em nossa
jornada agricola, e como ela se organiza frente aos didlogos disparadores

dos fragmentos que utilizaremos para a investigagdo. Destacamos
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algumas informag¢does que serviram de contraste com os fragmentos que
virao logo em seguida.

Primeiro é que meu pai, minha familia, ndo ¢ dependente da
renda rural, e na maioria das vezes, inclusive, o dinheiro investido nessas
produgodes era retirado do trabalho que meu pai tinha como eletricista de
carros, tendo pouco ou nenhum retorno, ja que nao comercializavamos
frequentemente os produtos. Segundo é que, no caso da AAOF, todos
os participantes tiveram que se reorganizar ¢ buscar novas alternativas
para que fosse possivel o retorno necessario para a renda familiar, ja que
a grande maioria dos associados a AAOF sdo produtores rurais que
obtém toda a renda da agricultura e pecuaria. Houve um grande esfor¢o
por parte de todos para conseguir manter suas produgdes organicas,
levando-os a buscar outros lugares para comercializar.

Também ¢ importante mencionar que os agentes dos fragmentos
que serdo mencionados no préximo topico nao possuem nenhum desses
“privilégios”. O produtor rural, por exemplo, vive apenas da renda de
suas lavouras que sdo comercializadas para atravessadores. Ja o
trabalhador rural é quem bota a mao na massa e tem seu salario fixo,
independente do esforco que promove. Ja o agronomo ocupa outro
patamar, ele ¢ dono do saber, reproduz o conhecimento que obteve em
seus estudos e que sendo seguida a producdo ¢ garantida e até
maximizada, essa é a questio que importa, ja que aparentemente é essa a
necessidade dos produtores, que vendem o resultado de suas lavouras a

precos delimitados pelo comprador.
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No primeiro caso, da AAOF, eles construiram pequenas
liberdades em relagdo a producao agricola. Ja no outro caso, estdo em
posicdo sujeita ao sistema de mercado, tendo sempre que garantir o
menor custo e risco da produgao, ja que nio sao eles nunca que ditardo

os precos da safra.

Conselhos?

Houve frases disparadoras para a constru¢do da nossa
investigacdo, vindas de trés sujeitos diferentes. A ordem dos dialogos ¢é
irrelevante ja que nenhuma deles teve relacio com outro. Mas achamos
importante relatar o papel social que cada um desenvolve e que ocupa
um lugar hierarquico a partir do saber e do poder. O primeiro didlogo foi
com um agronomo, o segundo com um produtor rural e o terceiro com
um trabalhador rural. Essa hierarquia também aparece em relagao a
familia do autor, que nao ocupa nenhum desses lugares, nos colocando
no nivel inferior sobre o conhecimento do assunto. Por nossa relacio
nao ser proxima ao campo agricola todos os dizeres vieram como
conselhos amigaveis e despretensiosos em relagao a lucro ou qualquer
outra coisa, exceto o trabalhador rural, mas ao relatar o seu fragmento
explico melhor.

Primeiramente o agronomo, nos informando sobre a producao
de café, queria nos convencer de que “o agrotdéxico evapora e nao
sobram vestigios no produto final”, ou que “existe pouca diferenca no
sabor entre o produto organico e o produto convencional” e que a

roducao organica é produto de uma “ideologia ingénua contra os
¢ g g
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beneficios do uso dos agrotéxicos”. Num segundo momento vem o
fragmento que da origem ao titulo do trabalho e que foi proferida por
um pequeno produtor com “certa preocupa¢ao” com a nossa lavoura.
Na ocasiao em que soube que irfamos produzir de forma organica e sem
utilizacdo de OGMs nos disse que era “loucura” e que as pragas iriam
todas para nossa lavoura e para explicar o motivo e validar sua afirmagio
nos disse que era porque todas as lavouras em volta produziam da forma
convencional e que se nao fizéssemos também as pragas que iriam para
essas plantagdes iram todas para as nossas.

Separo o terceiro por nao ter vindo de um conselho, mas soou
como uma condi¢ao. Foi um fragmento dito por um trabalhador rural
que habita uma casa na nossa propriedade. Um cearense que como
outros tantos chegam a regiao em busca de trabalho e estava sem lugar
para morar, era uma pessoa sem casa ¢ nos tinhamos uma casa sem
pessoas. Fizemos um acordo e ele foi morar 12 e estava desejoso de
plantar mandioca para seu consumo e foi na conversa sobre essa
possibilidade que justificou que era “preciso usar um mata-mato
(agrotoxico) para poder plantar a mandioca, porque o solo é duro para
capinar”’. Dissemos que nao havia essa possibilidade do uso de
agrotoxicos e ele nunca plantou mandioca. Ele também ndo aceitou o
acordo de trabalhar como meeiro na produgao de milho pelo mesmo
motivo de nio utilizarmos agrotoxicos. “O trabalho fica muito dificil.”
Essa era a condigao aplicada ao seu discurso.

Esses discursos, aparentemente fragmentados e dispersos,

revelam uma fala oculta, um poder simbdlico (BOURDIEU, 1989) que
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atua de forma insidiosa e implicita em cada uma das falas. Esse aparato
discursivo, que ¢ naturalizado no meio rural, revela um determinado
poder de construir formas de entendimento da realidade e dar sentido ao
real. B um poder invisivel que é exercido com a cumplicidade dos
sujeitos e tem como fungao social a criagio de uma espécie de coesao,
produzindo a integracao e o consenso, reproduzindo a ordem social. Ele
¢, a0 mesmo tempo, um modo de compreensio da realidade, um
instrumento de conhecimento e um modo de reprodugio da ordem
social. Deste modo, os sistemas simbolicos cumprem uma fungao
politica de instrumento de legitimacio da dominagdo e asseguram a

dominacao de uma classe sobre a outra.

Discussao

Existem quantidades significativas de estudos sobre o uso de
agrotoxicos e OGMs na produgdo agricola destacando seus prejuizos
para a saude do trabalhador, do consumidor, do meio ambiente. Sao
exemplos os estudos de Soares et al (2003) sobre os fatores risco
associados a utiliza¢ao dos agrotoxicos para o trabalhador rural, também
os estudos de Faria et al (2004) sobre o uso de agrotéxicos e a
intoxicacao no trabalho rural e também os estudos de Soares et al (2017)
sobre a contaminacio de aguas subterraneas pelo uso de agrotoxicos.
Esses trabalhos sdo apenas alguns existentes sobre as consequéncias da
utilizagdo de agroquimicos na agricultura. A utilizagdo de OGMs

também encontra uma relagio com a utilizagdo de agrotdxicos, sendo
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elas, no caso da soja, por exemplo, resistente a um determinado
agrotoxico, assim podendo utiliza-lo sem trazer danos a planta cultivada.

Desde a criagio do DDT’ (proibido desde da década de 1970) os
agrotoxicos ganharam notoriedade pelo grande auxilio no combate das
pragas da lavoura, sejam insetos ou plantas invasoras. Mas como os
estudos citados acima apontam, os agrotoxicos tém uma relagio de
riscos na saude dos trabalhadores agricolas, da contaminacao de agua e
do meio ambiente, o mesmo que foi observado nos estudos sobre o
DDT e que levaram a sua proibicdo mundial ou regulamentagdo para
usos especificos como o combate da malaria.

Contudo o que vemos ¢ que mesmo existindo pesquisas sobre 0s
impactos no ambiente e na saide humana e dos trabalhadores, a pratica
de utilizacdo de agrotoxicos ¢ difundida pelos agricultores, agronomos,
trabalhadores rurais como o melhor método de producio, as vezes o
unico, o que fomenta a ampla utilizacgio desses agrotoxicos,
principalmente nos paifses subdesenvolvidos. Inclusive, no Brasil, a
utilizagdo dessas técnicas agricolas obtém incentivos ficais a partir da
isencdo de impostos relacionados aos agrotoxicos e a aviagao agricola

(SOARES, 2010, p. 11).

Territorios
Para que possamos compreender e adentrar ao objetivo desse
artigo sobre como o discurso a respeito da agricultura convencional

acontece e ¢ assimilado lancaremos mao do conceito de territério a partir

Sigla de diclorodifeniltricloroetano, o primeiro pesticida moderno.
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de duas perspectivas tedricas, uma com Deleuze e Guattari e outra a
partit de Milton Santos. Focaremos na correlagao existente entre elas.
Para tanto, partiremos da definicio do conceito de territério nas duas
abordagens.

Apesar de guardar relagdo com a terra, com o solo, para Santos
(2007) o territério ultrapassa esse aspecto concreto sendo entendido
como o territorio usado, ou seja, o chdo (solo, terra) mais a identidade
que se agrega em func¢do de seu uso. Para o autor, “O territério é o
fundamento do trabalho; o lugar da residéncia, das trocas matérias e
espirituais e do exercicio da vida” (p. 14). Também Santos (1998) refere-
se ao territorio como um espago que antigamente era o fundamento do
estado-nagdo, mas que se apresenta atualmente como mundial, gragas aos
efeitos da globalizacdao. E esse novo territorio passa a operar a partir dos
interesses empresariais.

Na perspectiva de Deleuze e Guattari o territério ¢ onde
desembocam os comportamentos e investimentos Nos tempos e espagos
sociais, culturais, estéticos, cognitivos (GUATTARI e ROLNIK, 19906),
funcionando numa relac¢io intrinseca com a subjetividade que o delimita
(GUATTARI, 1985, p. 110). O territério se constitui na relagdo que
surge entre o espago e quem o habita, seja ele ser humano ou nao. O
territério, portanto, se constitui na relagdo. Para definir o territério,
Deleuze explica justamente essa relagdo lembrando que “ha animais sem
territorio, mas os animais de territorio sao prodigiosos, porque constituir
um territério [...] é quase o nascimento da arte” (DELEUZE, 1988-1989,
p. 4). E o ser que constitui o territério, mas nio é necessariamente todo

ser que o constitui. Deleuze ainda nos mostra que “sair do territério
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(para os animais) ¢ se aventurar” (DELEUZE, 1988-1989. p. 4, grifo
Nnosso).

Os conselhos vém, sob a perspectiva do territério, demonstrar
uma acomodag¢ao em busca de nao se aventurar. “Permanece aqui, com
todos nds, é menos forcoso, ¢ mais seguro, bobeira ir por outro
caminho”, parecem nos dizer. Mas o que vemos? Que o territorio ao
modo de Santos, mas também de Deleuze e Guattari, tem uma tendéncia
a se internacionalizar, globalizar, a partir dos interesses hegemonicos
sendo necessario que sejam reproduzidos neles as suas ldégicas. O
capitalismo cria os territérios que passam a ser ocupados como se
fossem proprios dos sujeitos, apagando todo o jogo do capital intrinseco
a essas relagoes. Um exemplo da criagao dos territérios que se difundem
amplamente na atualidade é a “Revolugao Verde” que se deu apds a

segunda grande guerra.

O discurso da Revolucdo Verde estava repleto de
uma perspectiva ocidental sobre a ciéncia, o
progresso e a economia, que deviam promover-se
(impor-se, se for preciso) nos paises do chamado
Terceito Mundo. Em consonancia com a teoria da
modernizagdo, que era o modelo de
desenvolvimento préprio  desses anos [..] a
Revolucio Verde identificava no Terceiro Mundo
uma série de caréncias que deviam ser satisfeitas, a
base de aumentar quantitativamente os bens e os
servicos. Ao mesmo tempo, essa febre produtivista,
que em teoria beneficiaria os pafses pobres, servia
tanto para aumentar a produ¢io de matérias-primas
baratas, destinadas as agroindustrias do denominado
Primeiro Mundo que as beneficiavam,
incrementando seu valor, como para aumentar a
produgio de maquinario e insumos quimicos desses
paises ricos que vendiam para os pafses pobres.
(GOMEZ, 2006, p. 185)
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Foi a partit dessa revolugdo que surgiram as técnicas
agroquimicas, as maquinas e a forma de producio convencional que
inauguraram a agricultura moderna. Foram essas técnicas que
possibilitaram que a produ¢ao pudesse se dar de forma intensiva e
monocultora, produzindo uma s6 espécie em extensas areas, repondo
artificialmente os nutrientes necessarios para as plantas e lidando com as
pragas com toxinas. Essas técnicas permanecem evoluindo, e seus
avangos passaram a ser genéticos, surgindo os OGMs.

Essa é a logica da produgao do territério hegemonico. Quem
deseja deixa-lo e se aventurar s6 o fara a custas das penas estabelecidas.
As pragas sao apenas um alerta, um lembrete de que deixar esse territorio
val ser custoso.

[..] esse discurso normatizador da Revolu¢ao Verde
trata de abolir qualquer atividade que se situe a
margem da economia de mercado, nio s6
desprezando, mas também combatendo, como uma
heresia, as atividades de subsisténcia, de
reciprocidade, de intercimbio e de solidariedade
existentes em boa parte do meio rural dos paises
pobres e que resultam cruciais para as estratégias de
sobrevivéncia de suas populacdes. (GOMEZ, 2006,
p. 187)

E como outra ideia que parece também pertencer a esse territorio
hegemonico é de concorréncia, de competi¢ao (por isso existe um sinal
de interrogacao a frente de conselhos), impossibilitando a unidao. Se
aventurar setia, assim, o sinonimo de solidao.

Torna-se clara essa ideia, ja que o mesmo produtor que nos
aconselhou nos alertou, nao perdeu tempo ao atravessar a venda das
safras de milho, sabendo da informac¢ao do comprador por nés, logo
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correu para que comercializasse o mais rapido possivel, antes de nos.
Outro exemplo que caracteriza bem essa historia foi me contando por
uma amiga, que em diversas feiras de venda de café que ela participou
era evidente uma unido estabelecida entre os produtores dos mais
diversos paises que ali se encontravam, menos dos produtores
brasileiros, que concorriam no preco uns com outros nao se importando
de “roubarem” os clientes que estavam fechando negdcio com outro
produtor. A competi¢ao desconhece a associa¢ao, a unido, se tornando
incapaz de acreditar que seriam possiveis resultados melhores que aquele
que obtém sozinho.

A légica da competicdao faz parte de uma estratégia mais ampla
que fragmenta os discursos e dispersa os atores sociais que disputam
espacos entre si. Ela faz parte de um conceito que Pierre Bourdieu
(1989) chama de violéncia simbolica. Para ele, o conceito descreve o
processo pelo qual a classe que domina economicamente impde sua
cultura aos dominados. Bourdieu parte do principio de que a cultura, ou
o sistema simbolico, é arbitraria, uma vez que nio se assenta numa
realidade natural. Ela é construida a partir dos conflitos sociais e
contribui para a domesticagao dos dominados, pois o poder simbdlico ¢é
um poder invisivel que s6 pode ser exercido com a cumplicidade dos que
estdao sujeitos a ele, mas a0 mesmo tempo nao sabem desta sujei¢ao, ou
nao sabem até que a exercem. O que estd em jogo, portanto, é o
monopodlio da violéncia simbolica. A capacidade de impor a apreensio da

ordem estabelecida como natural, ignorada como arbitraria.

105
VILANIL R.M.; VANZELLA, E.; BRAMBILLA, A. ALIMENTAGAO E CULTURA: Alimentagio e
Sustentabilidade. Joao Pessoa: Editora do CCTA, 2019.




GRASSI, P.H.; SEIXAS, C.M.; FERREIRA, F.R. AS PRAGAS IRAO TODAS PARA SUA LAVOURA:
ilhados em um mar de agrotdxicos

G

Esta violéncia simbdlica se expressa na imposiciao "legitima" e
dissimulada, com a interioriza¢do da cultura dominante, reproduzindo as
relagdes do mundo do trabalho. O dominado nido se opde ao seu
opressof, ja que nao se percebe como vitima deste processo: ao
contrario, o oprimido considera sua situag¢do natural e inevitavel. Neste
sentido, utilizar os “defensivos agricolas” ¢ algo “natural”’, e a
possibilidade de pensar diferente e agir de outra forma soa como algo
“antinatural”. A violéncia simbolica esta tdo internalizada e naturalizada
que pensar de outra forma aparece no jogo de forcas cotidiano quase
como uma burrice, teimosia ou aberracao.

Ao se aventurar por outro discurso, que atua de forma contra
hegemoénica, o sujeito produz uma  desterritorializacio e,
consequentemente, uma reterritorializacio. Como explicam Guattari e
Rolnik:

O territério pode se desterritorializar, isto é, abrir-se,
engajar-se em linhas de fuga e até sair de seu curso e
se destruir. A espécie humana estd mergulhada num
imenso movimento de desterritorializacio, no
sentido de seus territérios “originais” se desfazem
ininterruptamente com a divisdo social do trabalho,
com a acio dos deuses universais que ultrapassam os
quadros da tribo e da etnia [...]. A reterritorializagdo
consistird numa tentativa de recomposicao de um
territério engajado num processo destertitorializante.

(1996, p. 323)

Tanto a atitude da familia do autor quanto as desses trés sujeitos
sao referentes aos territorios que habitam, territérios subjetivos no
sentido desenvolvido por Deleuze e Guattari, mas que também
constroem e siao construidos pelo uso do espago fisico na terra, na

producdo ou pelo modo como cultivam suas lavouras. Quando
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invocamos a histéria da AAOF ¢ para mostrar o quanto
desterritorializados os produtores tiveram que se tornar para que
pudessem manter a producio da forma como acreditavam, saindo
inclusive do espa¢o que tinham no mercadio de Ouro Fino/MG em
busca de novos territbrios na cidade de Campinas/SP,
reterritorializando-se. Ja meu pai, que nio tinha a renda dependente do
comércio dos produtos, sua desterritorializagao se findou transformando
suas crengas quanto as formas de se produzir. A AAOF ja é um exemplo
de reterritorializacdo, o lugar onde novos territérios emergiram
acolhendo todos os desterritorializados da producio convencional,
criando um novo territério existencial na articulacio entre os diversos
responsaveis para que pudesse se tornar possivel.

Ja a respeito dos trés fragmentos percebemos que a
desterritorializagdio ¢é desestimulada, ¢ necessario que o discurso
hegemonico se perpetue ¢ mantenha o modo convencional de pensar.
Existe uma grande industria que se beneficia desses modos de produgao,
seja criando os produtos a serem utilizados ou delimitando o valor de
compra e assim podendo prever seus lucros em cima de um gasto fixo.
Se mantiver da forma como o discurso esta estabelecido cria uma zona
de seguranca, de regularidade, eliminando ao maximo as adversidades,
garantindo a producdo e reduzindo os esfor¢os fisicos. E essa
manuten¢ado que aparece como natural ¢ apenas a forma como a
violéncia simbolica se manifesta.

Sem perceber, os agricultores repetem os processos de producao
e os discursos, sem se questionarem nao operam a partir da mudanga,
nao ha desterritorializagdo, permanecem em seus territorios. Ano apos
ano, repetem seus modos de produzir, certos de suas produgoes,
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calculam seus custos a partir do mercado futuro (previsao dos precos), e
assim contabilizam seus lucros, seus investimentos. Quem nio quer
poder ter essa certeza, sabendo que o limite entre a sorte e o revés é a
natureza? A selvagem natureza quando domesticada gera uma satisfagao,
¢ como levantar as paredes de uma casa e se proteger. Mas se protegem
do que? Nenhum perigo ¢ dado de véspera, assim como nenhuma
certeza também. Mas acham tolos, hereges, fadados a ficarem sozinhos
com todas as pragas, os que ndao seguitem o caminho
“desterritorializante”, estrangeiro a eles, mas ja espago reterritorializado
por outros, como o caso de minha familia, da AAOF. O discurso
hegemonico, portanto, aparece como uma forma de violéncia simbolica
que ¢ reproduzida pelos proprios sujeitos que sao prejudicados por essa
logica.

Em Guattari (1985, p. 110) vemos que se fabricam, de certo
modo, a partit de todas as funcoes de Estado, para-estatais ou
assimiladas, o espaco, tornando liso o territorio.

As cidades se instauram como espécies de ganglios
de uma rede de fluxos que vao estar cobrindo um
espaco. [...] a cidade ndo s6 tem uma funcdo
econdmica num espago social, mas o conjunto das
grandes cidades funcionam umas em relagdo as
outras de maneira que daria para datar a emergéncia
da cidade capitalista pela emergéncia [...] (da) cidade-
mundo. E exatamente nesse momento que se d4 essa
inversio circunscri¢ao urbana/equipamentos
coletivos (p. 111)

O espaco liso é um espago desterritorializado que perde sua
circunscri¢ao ou delimitagdo feita por emblemas étnicos e religiosos, e
inventam um novo tipo de espaco (GUATTARI, 1985). E voltarmos 500

anos atras verificamos como o territorio brasileiro se tornava liso.
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Florestas iam abaixo, junto com os povos que as habitavam, nao era s6 o
ambiente que se modificava transformando em clareiras (espago liso)
onde haviam arvores, era junto com a légica mercantil que olhava o
novo continente a partir de suas riquezas comerciaveis (ouro, madeira,
etc.) excluindo o sistema de crengas e modos de relacio que constituia o
territorio habitado pelos povos originarios. Negaram seus ritos, sua
cultura, seus modos de viver, suas relagbes sagradas com a terra,
definiram diversos povos diferentes com o mesmo nome, indios.
Impuseram a religido e os modos de vida. Inclusive, Iracema, talvez o
nome indigena mais conhecido, é apenas um anagrama de América, o
novo continente. Assim transformaram um territério pluricultural em
monocultural. O territério estriado se torna liso, geograficamente,
cultural e subjetivamente.

Se, observamos a monocultura, modo de producao habitual da
agricultura convencional, vemos o exemplo desse espago liso emergir aos
olhos. Ela transforma um espaco heterogéneo, onde se aconteciam
produgdes poli culturais, com interacao entre espécies de plantas e
animais, assim como eram pequenos os espacos da vizinhanga e outros
produtores também  produziam = possibilitando ainda mais a
heterogeneidade de culturas agricolas e relagdes sociais, era um espago
estriado. A monocultura ja permite que longas faixas de terras possam
produzir apenas uma determinada lavoura, faixas de terras que se
estendem ao horizonte, sem pessoas, sem espécies, sem sociedades.
Constroem-se dentro dos limites que demarcam uma cidade, um estado,
um pafs, mas com plantas que nao sao, muitas vezes, sequer nativas da
regido. Inscrevem-se no meio de um pais com cultura especifica, mas
dele nada compartilha nem manifesta e pouco a ele serve se nio
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contabilizarmos os impostos. E um territério liso, homogéneo, que
poderia ser em qualquer outro pais e lugar que nao seria nada diferente.
E que servir, na maior parte das vezes, a interesses também de outros
paises, ¢ também o espago agricola-mundo.

E também o territrio local que se torna global, como nos fala
Santos (1998), e a globalizagdo junto ao neoliberalismo, deixam liso o
espaco, o tertitério, e remontam o seu espaco, reorganizando-o. E nesse
sentido que podemos observar as mudangas no formato da agricultura
anterior a implementacido das técnicas — implementadas sob os
argumentos da incapacidade de se comercializar a grandes distancias e
também pela incapacidade de se produzir em larga escala a partir de um
regime de monocultura e de todas as praticas tornadas convencionais —
que tinha seus modus operandi definido de forma sazonal, cumprindo a
demanda maxima que a regido poderia atingir. Mas o local ao se tornar
global, sao necessarias outras formas de produgao, afastando o agricultor
da comunica¢ao com a terra. Isso concretiza o estriamento do espago, ou
a reterritorializagao, agora a partir das formas hegemonicas.

O que se trata aqui, tanto em Santos quanto na perspectiva
Deleuze-Guattariana, ¢ sobre quem ou o que se constroi nesses
territorios e a quais interesses eles sdo destinados. Quando um territério
geografico (SANTOS, 1998) deixa de ser delimitado pelo Estado-Nagao
e se torna um territério transnacional, global, ele também pode ser
pensado a partir do territério subjetivo. Podemos dizer que este deixa de
ser construido pelo sujeito, pela sua cultura, pelo contexto histérico-
social no qual habita e se transforma a partir da construcdo da
globaliza¢ao. Porém essa globalizacao por mais que pareca possibilitar o

encontro de todos os territorios, é somente sobre uma hegemonia
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ocidental que ela se da, operando sob as normas de um mercado
neoliberal. B este que dita as normas sobre a producio de lucro
capitalista.

Da mesma forma, o que surge na agricultura ¢ a invencdo das
novas técnicas, que inventam um universo agropecuario e modificam a
relacao do agricultor com a agricultura, com a terra, com o “natural”. A
producdo se garante a partir das técnicas, garantia necessaria para que se
obtenha capital para uma nova producao, mas mais que isso, para a
sobrevivéncia de sua familia. De certa maneira o desenvolvimento das
técnicas reduz o trabalho e aumenta o lucro para o produtor, mas é
ingénuo pensar que isso beneficia o produtor. Ele s6 se constroi a partir
do mercado dessas técnicas, pois o fato do alimento ser produzido
segundo essas formas alimenta uma cadeia de produgao das técnicas, um
mercado de desenvolvimento de sementes, agroquimicos, maquinas e
etc. essa logica mantém o capital agricola funcionando, assim como toda

a rede que dele se beneficia.

Produgao e reprodugio dos territorios

Os conceitos de territério a partir de Santos e de Deleuze-
Guattari nio sao articulados de forma arbitraria. Assim como lembra
Santos a maneira daquela célebre frase de Winston Churchill: “Primeiro
fazemos nossas casas, depois nossas casas nos fazem” (2007, p. 14).
Eliminando a temporalidade existente nessa frase, mas ressaltando a
mutua determinacgao, os territoérios sdo construidos juntos, no espaco-
tempo sociocultural, onde as forcas produtoras de subjetividade sido

capazes de agir e, portanto, modificam-se mutualmente.
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Ao se tratar da terra que se cultiva, o territorio agricola pode ser
transformado assumindo qualquer forma que se dé a ele, qualquer forma
que se deseje cultivar, desde que existam técnicas capazes para isso, mas
o que se poe no caminho para uma produgao organica nao sio as pragas
em si, mas uma subjetividade que constrange essas mudancas. F uma
subjetividade capitalista. Assim como Guattari descreve sobre os
problemas enfrentados pelos arquitetos no que diz respeito a cidade,
podemos enfrentar as mesmas questdes na agricultura:

O que ¢é importante ressaltar é que essa inversdo da
relacdo entre equipamentos coletivos e circunscrigao
urbana tem por dom recalcar completamente os
territérios  individuais, desencantar as relacOes
urbanas [...] E ¢é algo que ¢é preciso situar em grande
escala, a afirmagdo da subjetividade. E os arquitetos e
urbanistas se ddo conta disso da mesma forma que se
dao conta do constrangimento de territérios. O
mesmo tipo de problema se coloca, para um
arquiteto ou urbanista ao lidar com um espago onde
h4 uma montanha ou um rio. Imagine-se, entdo, que
para conceber o seu projeto o arquiteto encontra
também, além de rios e montanhas, outros tipos de
constrangimentos. Constrangimentos talvez menos
visivels mas apesar de tudo, por isso mesmo, mais
violentos ainda que os visfveis como a montanha.
Sio os constrangimentos das curvas da subjetividade
capitalistas. Como as curvas de uma montanhas sio
pregas da subjetividade capitalistica. Entdao quando a
gente vai ao arquiteto e pede para que ele use o
melhor de seu talento e rectie uma funcio de
charme, de solucio, de calor, talvez essa tarefa nio
seja impossivel mas ja se tornou bem dificil. [...] E
obvio que essa maquina de subjetivacio ndo pode
absolutamente se reproduzir no contexto de
subjetivacdo capitalistica. (GUATTARI, 1985, p.
111-112)
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O modo que o capitalismo encontra para operar no territorio
fisico, inacessivel a ele, como o ambiente interno de casas, fazendas,
modos de produ¢io autbnomos ¢ a partir da construgao de territorios
subjetivos, ou operando neles. Assim produz uma subjetividade que é
levada para dentro dos lugares mais intimos da vivéncia: o lar, a familia, o
trabalho entre outros. E com o capitalismo agindo sobre um desses
territorios, modifica o outro a sua mesma maneita.

A acdo do capital se da em termos objetivos pela imposicao da
sua légica no mercado, mas em termos subjetivos ela acontece por meio
da ideologia, pois ¢ ela que faz com que os pontos de vista, os valores, as
opinides e o pensamento da classe dominante se transformem nos
valores de todas as classes e de toda a sociedade. A ideologia nos faz
pensar que o nosso mundo ¢ justo, que ele ¢ a unica possibilidade, que
nele nio ha conflito ou possibilidade de mudangas. A ideologia
dominante sempre desqualifica as reivindicagdes dos que nao se deixam
dominar.

Segundo Marilena Chaui (1999), a ideologia reproduz ideias,
atitudes, pontos de vista, visdes de mundo, opinides, valores, modos de
pensar e padroes de comportamento de uma das classes sociais (a classe
dominante) que se tornam oficiais e sao reproduzidos por toda a
sociedade. Sua funcio ¢é dissimular as divisdes sociais e ocultar os
conflitos, pois desta forma somos levados a crer que as desigualdades
econdmicas, sociais e politicas nao sio produzidas pela divisiao social das
classes, mas sao diferengas naturais. A Ideologia oculta a origem da

exploracdo, esconde a forma como se diao as relagdes de produgio,
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dissimula a presenca do conflito entre as classes, nega as desigualdades
sociais e cria uma imagem ilusoria da realidade

E no tertitério fisico que vemos o capitalismo se manifestar, mas
¢ em um territorio ligado a subjetividade que ele passa a agir. O processo
de criagao de uma subjetividade, ou uma ideologia — que nio sé valida
um modo de produgdo, mas o dissemina como regra para todos 0s
hereges sob a ameaga da destrui¢ao de suas lavouras por pragas — se da
em um territorio que nao esta diretamente ligado ao solo, nao ¢ fisico e
nem visivel, mas o territério como sinénimo de apropriagao, ou seja, de
uma subjetivagdo que se fecha sobre si mesma. O capital ¢ exemplo
desse territério que se impoe a subjetividade humana, no caso o
agricultor, criando toda uma “série de investimentos, nos tempos e Nos
espacos sociais, culturais, estéticos, cognitivos” (GUATTARI e
ROLNIK, 1996, p. 323).

O que vemos ¢é uma relagio de apropriacio de discursos
repressivos e limitantes no préprio assujeitamento e um movimento de
criacio outra. F nessa dualidade que o sujeito estd submetido, que o
socius esta submetido, nessa luta de contrarios, onde, no primeiro caso o
sujeito se submete a subjetividade assim como a recebe. Esse processo ¢é
percebido no discurso sobre as pragas. Propagam o discurso assim como
eles recebem e espalham sem que se faga a ressingularizagao para a sua
realidade. Se fecha em blocos que assumem a mesma postura perante
situagoes diversas. Visam o lucro a sua propriedade, ao seu territorio,

mas o oferece a servico de uma subjetividade capitalista que se impoe de
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diversas maneiras no seu territério subjetivo, e que de forma perversa, o
mantém sob o controle de tais leis.

O entendimento de que a sociedade nao resulta de um
aglomerado de subjetividades, mas que as subjetividades sdo resultados
de forcas maiores, determinacOes coletivas de varias espécies, sociais,
econdmicas, tecnoldgicas, ideoldgicas, etc. O Agricultor esta submetido a
essas forcas, onde todos a sua volta estao utilizando de tal meio para se
produzir. O coletivo rural opera desse modo, compartilham
trabalhadores que assim agem também como mensageiro que opera em
todos os meios reproduzindo suas formas de trabalhar. Ou funcionam a
partir da ciéncia proferida por saberes cientifico a partir de engenheiros
agronomos. A tecnologia é, entao, amplamente utilizada como modo de
poupar o esforco e aumentar (ou garantif) o lucro. Os territorios,
subjetivos e geograficos, se transformam mutualmente, operando em
beneficio de quem os constroem, ou seja, da logica hegemodnica do
neoliberalismo, mesmo ao custo do meio ambiente ou da saude dos

trabalhadores e dos consumidores.

CONCLUSAO

O capitalismo como agente externo Inventa o territorio
agropecuario, o separando ao maximo dos inconvenientes possivelis e
atribuindo a ele a funcido tunica da obtencio do maximo lucro com o
minimo esforco, aos moldes da mais-valia. E necessério para o produtor
garantir esse lucro na produgao, assim como o mercado regulamentado

garante aos compradores o calculo preciso do lucro que obterdao a partir

I15

VILANIL R.M.; VANZELLA, E.; BRAMBILLA, A. ALIMENTAGAO E CULTURA: Alimentagio e
Sustentabilidade. Joao Pessoa: Editora do CCTA, 2019.



GRASSI, P.H.; SEIXAS, C.M.; FERREIRA, F.R. AS PRAGAS IRAO TODAS PARA SUA LAVOURA:
ilhados em um mar de agrotdxicos

G

da revenda, beneficiamento, utilizacao desse produto primario. Surge um
paradoxo; quanto mais o produtor produz e vende, mais aumenta a mais-
valia do comprador em relagdo a ele. O produtor assume a forma de um
operario, que produz, mas sem qualquer vinculo empregaticio, produtos
primarios para o atravessador, para a industria, seja 1a quem ou o que for.
O produtor também ¢é o consumidor exclusivo das técnicas
desenvolvidas, os saberes do agronomo se comportam como marketing.
Mas ¢ abaixo nessa hierarquia, e sob submissiao de todas essas relagoes,
que se encontra o ambiente, que sofre as mazelas das extracOes a
qualquer custo, e se torna liso, sem qualquer relacio ecoldgica que
pudesse existir. Sem passaros, animais, diversidade de plantas.

E a cada dia surgem mais técnicas e tecnologias para o campo
que reinventam a relacido do ser humano com o meio, com a produgio
rural. Que se transforma em submissio do meio ao sujeito, por mais
iluséria que se possa parecer, o que era intera¢ao, harmonia. A cada
técnica que surge equivale 2 um novo modo de intera¢ao do ser humano
com o ambiente. Guattari e Rolnik (1996) explicam essa relagao a partir
do uso do Walkman, novidade na década de 1980, transformando o que
era até entdo natural para a musica, que era vir do exterior, uma pratica
compartilhada, em praticas individuais a partit dos fones de ouvido,
agora ela soa como algo vindo do interior, e assim “inventar um universo
musical, uma outra relagio com os objetos musicais” (p. 32). O que era
natural para a produgdo rural, policultura, descanso da terra, adubagao

organica, pequenas areas cultivadas, interacdo entre plantas e animais,
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etc. se transforma em monocultura, sem descanso, aduba¢do quimica,
confinamento de animais, utilizacdo de agrotoxicos, etc.

O papel dos agentes quimicos (agrotoxicos e fertilizantes)
reinventa a relagdo do agricultor com a terra, equivale a implementar
uma espécie de reterritorializagdo da produgdo, um novo modo de
interagir com a agricultura. Esses agentes quimicos tornam possivel que a
produgao convencional continue naquele mesmo espaco eliminando os
inconvenientes que poderiam surgir, ja que a pratica da monocultura ¢
mais propensa ao ataque de pragas e leva a escassez dos nutrientes da
terra, substituindo os perfodos de descanso da terra e a pratica de rotagao
de cultura, estratégias comuns que renovam esses nutrientes, pela
suplementac¢ao com os novos produtos quimicos desenvolvidos. Martins
(2009, p. 80) relata que foram esses motivos que fizeram as produgoes de
café se deslocarem em busca de novas terras, pois ja nio sendo mais
possivel a produciao naquele espago, por esgotar os recursos e nutrientes
da terra devido ao modo predatério que se produzia, era necessaria a
busca por novos territérios. Acreditavam que as terras eram infinitas.
Deixando solos inférteis para tras. Hoje o capital reterritorializa o mesmo
espaco a partir da producao de técnicas quimicas que possibilitam a
permanéncia e a produgdo naquele mesmo ambiente ¢ nos mesmos
moldes que consiste em extrair 0 maximo possivel que a terra e as
técnicas podem possibilitar.

Podemos ver o discurso aparente que determina a utilizagio de
agrotoxicos. F uma regra imposta por todos e a todos. Sair dessa logica

se torna loucura, frescura ou ignorancia. Por nao conhecerem a forma
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como opera o capitalismo, estdo sujeitos a receberem os territorios de
pronto, a operarem no territério de modo a aplicar o modelo criado
externamente. “A subjetividade esta em circulagido nos conjuntos sociais
de diferentes tamanhos: ela é essencialmente social, e assumida e vivida
por individuos em suas existéncias particulares” (GUATTARI e
ROLNIK, 1996, p. 33).

Percebemos entaio que ¢ nessa forma dupla que opera o
capitalismo: ele cria normas para a produgdo e comercializagdo
mercadolégica produzindo o territério, selecionando cada espaco o que
deve ser destinado a produzir, a0 mesmo tempo em que produz a
subjetividade, o territério subjetivo, ditando as normas de como deve ser
realizada a producao e a que ela se destina.

O capitalismo também se desterritorializa, essa ¢ sua grande
forca. Deixar de produzir de forma convencional nao implica em deixar
de seguir o modelo hegemonico, ja que esse modelo pode (e faz) se
expandir até absorver esses hereges. Desterritorializar é sempre um
processo continuo, tanto para o sujeito, como também para o capital.

As pragas irao todas para sua lavoura é uma ordem (do capital)
um conselho (ao herege) e um medo (do produtor). Criam territorios
existenciais e modificam o territério onde se localizam geograficamente.
A ordem, o medo, o conselho e outros tantos discursos que podem
emergir sobre o campo agropecuario produzem a subjetividade
capitalista que se incorporam nos sujeitos, que por sua vez, sa0 quem
constréi o territorio fisico. Pensar a agropecuaria a partitr de uma

epistemologia, de um acontecimento, a partir da relagdo entre os
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territorios existenciais proprios da subjetividade humana e o territério
habitavel, onde as relaces humanas e com o ambiente acontecem nos
levantam mais pontos a serem investigados do que se pode responder
em um artigo.

Coletar mais historias de vida que estejam relacionadas com essa
pratica é necessario para continuar construindo esse mosaico cientifico
que no cruzamento com diversos saberes que poderao trazer luzes sobre
a relacdo entre os territorios a saber. Compreender os territdrios, a
desterritorializagdo e reterritorializagdo como processo continuo,
aplicavel tanto ao sujeito, ao ambiente e ao capital nos dara mais
informagoes sobre como interagir nos tempos atuais a fim de diminuir os
danos provocados a natureza, a sociedade e ao sujeito pelos modos
predatorios com os quais o capital opera.

Da forma como acontece, a ideologia da produgao que apresenta
praticas de contaminagao de solos, da agua, do ar, esgotando, assim, os
recursos naturais, que podem levar a graves consequéncias como ja vem
sendo observado a respeito do desaparecimento de abelhas,
desertificagao do solo que se apresenta incapaz de produzir sem que seja
acrescentado nutrientes artificiais (ou através de um longo trabalho de
recuperagao). A ressonancia da ideologia do mercado pelas as diversas
subjetividades ligadas ao campo trazem aos produtores o medo da
producdo a partir de outras légicas que nao possuem a mesma garantia
de produgio que a légica convencional. O medo de niao conseguirem
arcar com os custos da producdo e de que venha a praga do prejuizo
impossibilita uma racionalizacio que vise praticas sustentaveis da
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agricultura. Dificultam mas ndo impossibilitam, pois, conforme o
exemplo da familia do autor e da AAOF, existe uma maneira de se
desterritorializar da produgdo convencional e optar por modos
agroecologicos e sustentaveis de produgao.

E preciso perceber que o discurso, seja ele em tom de ameaga,
conselho ou consultoria, é uma arma a servico do capital, mas ele
também pode ser contra hegemoénico, mesmo que pareca ingénuo,
inadequado ou deslocado. Segundo Eni Orlandi (2003), nao existe
discurso sem sujeito, sem histéria e sem ideologia, pois todo discurso
esta impregnado daquilo que o constitui. Ao falar, o sujeito revela seus
interesses, mesmo que o sujeito que profere o discurso niao perceba que
esta em jogo e que ele esta sendo utilizado e iludido. O jogo ideoldgico
operado pelas empresas transnacionais do setor de alimentos,
medicamentos e do agronegdcio agem, portanto, de forma dissimulada,
produzindo discursos ideolégicos que se voltam contra 0s proprios
atores sociais que acreditam nele. A violéncia esta justamente no fato

deste discurso se apresentar como o mais coerente, racional e verdadeiro,

quando na verdade ele é o oposto de tudo isso.
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“Pequenos agricultores e praticas
culturais na agricultura”
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PROTAGONISMO DE PRODUTORES E CONSUMIDORES
NA CONSTRUCAO DE MERCADOS ALIMENTARES
SUSTENTAVEIS

MATTE, ALESSANDRA
PREISS, PoTira VIEGAS

INTRODUCAO

O cenario atual do sistema alimentar ¢ marcadamente dominado
por grandes corporagdes, estruturado em longas cadeias de distribuicdo e
alimentado por meio de um processo de produgiao intensivo e
verticalizado que tem sido altamente criticado nas dltimas décadas em
vista dos impactos sociais e ambientais negativos gerados. As
contradi¢oes do setor agroalimentar global e o reconhecimento da
concentragao da localizacao da populagao em centros urbanos, mostram-
se como desafios para o planejamento de agdes que visem a promogao
do desenvolvimento rural e de formas de abastecimento que possam
oferecer o acesso a dietas que compreendam uma alimentagao adequada
e saudavel (MALUF et al., 2015; CRUZ; MATTE; SCHNEIDER, 2016).
Mais que isso, emerge reflexdes sobre a sustentabilidade desse sistema
alimentar ¢ a localizagio das formas familiares de produciao nesse
processo, uma vez que se ocupam da producio de alimentos e
representam boa parcela do nimero de estabelecimentos rurais no Brasil.
Os efeitos desse cenario atingem toda a cadeia de suprimentos. Por um
lado, agricultores familiares com dificuldade ou sem interesse em se
alinhar a essas dinamicas de producdo ao modelo predominante acabam
econtrando entraves ao acessar canais de comercializagdo convencionais.
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Por outro lado, os consumidores também sao prejudicados, na medida
em que possuem pouca opgao de escolha ao receberem principalmente
alimentos altamente processados, com alto valor energético, porém
nutricionalmente pobres. Assim, uma questio-chave aqui é o hiato que
se abre entre produtores e consumidores.

Por isso, o distanciamento entre produtores e consumidores,
reflexo de uma cadeia, que, cada vez mais, afasta a identidade do produto
do consumidor, deriva de processo articulado por conjunto de
intermediarios e grandes corporagoes alimentares, resultando no
afunilamento e no distanciamento das relagdes sociais entre os atores que
estao na ponta da cadeia. Assim, ha, entre os espagos de producio e
consumo, um distanciamento nao s6 geografico, mas também
sociocultural, o que leva os alimentos a serem desnaturalizados,
perdendo suas carateristicas originais (ecologicas e nutricionais) e seus
vinculos sociais.

Conjunto de iniciativas vem emergindo, de diferentes contextos,
com proposito de constituir formas de abastecimento, a exemplo dos
casos apresentados por Roep e Wiskerke (2000), para diferentes paises
na Unido Européia, e por Cruz, Matte e Schneider (2016), para a
realidade brasileira. Ambas as obras reunem relatos de experiéncias bem
sucedidas, mostrando o conjunto de atores envolvidos e como pode
ocorrer a coexistencia de formas de comercializagdio. De modo geral,
algumas iniciativas derivam de agéncias de governo que, por meio de
politicas publicas ou projetos especificos, tentam fomentar processos de

desenvolvimento local. Outras partem da sociedade civil organizada, que,
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interessada na constru¢do de relagdes sociais mais qualitativas e
solidarias, se mobilizam para construir processos particulares em meio a
atual realidade. Em anos recentes, o interesse em materializar diferentes
formas de produgdo e consumo alimentar, por meio da aproximagio
entre agricultores e consumidores em dinamicas diversificadas de
comercializagdo e abastecimento de produtos diferenciados, tais como:
alimentos de origem local, agroecoldgicos, artesanais e culturalmente
enraizados, vem ganhando forga.

Nesse sentido, a articulagao de acordos especificos para resolver
necessidades organizacionais, acaba por influenciar a produgdo, o
produto final e a maneira como este chega aos consumidores. Esses
arranjos, de maneira geral, acontecem por meio da criagio de redes de
parceria e de colaboracio que acabam por constituir mercados
especificos. Assim, este capitulo tem como objetivo analisar duas
iniciativas de constru¢ao de mercados, compreendendo em que medida
essas redes tém contribuido para a autonomia de agricultores e
pecuaristas familiares e na constru¢io de mercados alimentares mais
sustentaveis.

Ao considerar o mercado de produtos diferenciados, alimentos
de origem local, agroecologico, artesanais e culturalmente enraizados, a
agricultura e a pecuaria familiar tém se destacado em anos recentes por
apresentarem iniciativas heterogéneas e inovadoras tanto na produgio,
como no consumo. Os dados e analises aqui apresentados e discutidos
derivam do recorte de pesquisas maiores que culminaram em duas teses,

defendidas em 2017, no Programa de Poés-Graduagio em
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Desenvolvimento Rural (PGDR), da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS), desenvolvidas por Matte (2017) e Preiss
(2017). Os casos apresentados sao a rede de produtores do Alto
Camaqua (REAC), no sul do Rio Grande do Sul, e a Associagio de
Integracio Campo e Cidade (MICC), na capital do estado de Sao Paulo.
Além de demonstrar o protagonismo dos atores na construcio de
mercados, as iniciativas apresentam potencial alternativo a ldgica
homogeneizadora do desenvolvimento ao priorizar principios de
produgcao sustentavel para os produtos comercializados.

Para tanto, o capitulo inicia com uma breve contextualizagao da
literatura sobre construcio social dos mercados, buscando contribuicées
na Nova Sociologia Economica (NSE) para compreender essas formas
de organizacao econémica. Para cada caso, ¢ apresentada uma sessao
especifica delineamento sua origem, dinamica de funcionamento, bem
como seus principais diferenciais e desafios enfrentados frente aos
mercados. Os resultados de ambos os casos sdo colocados em dialogo
em uma sessao dedicada 2 analise e discussio com a literatura. Por fim,

sao tecidas algumas considerag¢des finais.

A CONSTRUGAO SOCIAL DOS MERCADOS: a importincia das
redes sociais
O desenvolvimento do capitalismo moderno pode ser visto

como um processo de expansio dos mercados como mecanismo para a
producio e distribui¢ao de bens e servigos, o que nio significa que eles
sejam 0s unicos instrumentos que regulam os processos economicos em

economias capitalistas (BECKERT, 2007; 2009). A radicalizagio do
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capitalismo pretende a existéncia da economia pura, de uma economia
per se (pot si s6), se justificando e existindo para o lucro. Isso torna a
sociedade altamente instavel, gerando o risco da anomia social e da
desintegracao das sociedades, pois nenhuma sociedade podera sustentar-
se dessa forma por muito tempo.

Conforme Polanyi (1980), a regulamentacao do mercado passa a
se dar pela sociedade e nao mais pela economia. O autor argumenta que
a acao economica nas sociedades tradicionais ficou totalmente enraizada
na conduta social, enquanto a sociedade moderna caracteriza-se pelo
fendmeno de desenraizamento. Assim, a construcao de novos mercados
ndo ocotre em um vazio social, ela se dd por meio de relagdes entre
distintos atores que possuem algum vinculo ou proximidade com o
local/territério. A ideia de Polanyi sobte o enraizamento
(embeddedness) da economia contribuiu substancialmente para os
estudos da NSE, que surge em anos recentes. Nessa abordagem, a obra
de Polanyi é retomada como referencial para auxiliar na compreensio de
fatores nao econoémicos que podem explicar a agdo dos individuos nas
relagcoes de troca.

A NSE apresenta como novidade a explicagao do funcionamento
dos mercados por meio da abordagem de redes sociais, permitindo um
resgate da dinamica social da vida econémica. Ela surge com maior
intensidade a partir dos anos 1970, com Mark Granovetter, por meio de
sua tese de doutorado, intitulada Getting a Job. O trabalho foi inspirado
na obra “A Grande Transformacio” de Karl Polany, da escola

“substantivista” da antropologia, e da ideia de “economia moral”, a qual
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explora as dinamicas de mercado enquanto extrapolacSes de redes
sociais. Enquanto inspirador da NSE, Polany argumenta que em todas as
sociedades a esfera econdmica foi claramente delimitada pelas regras e
costumes da organizac¢ao social (WILKINSON, 2008).

Assim, a NSE procura compreender a construgao dos mercados
tendo por pressuposto orientador a “necessidade de elementos pré-
contratuais em contratos” (LIE, 1997, p. 349). A abordagem sociolégica
de Granovetter complementa a evolu¢ao em torno da Teoria Econémica
ao reconhecer maior autonomia aos atores e organizagoes, ou seja, estes
fornecem bases que podem explicar a dinamica econdmica
(WILKINSON, 2008). Nesse contexto, a no¢ao de enraizamento ¢
colocada sob um olhar critico, afirmando que nem a economia
tradicional ¢ totalmente desprovida de calculo, nem a economia moderna
¢ isenta de ingeréncia social (WILKINSON, 2008).

Desse modo, para entender a interagao entre agao econdémica e
acdo social, faremos uso da teoria do “enraizamento social”
(embeddedness) de Granovetter. O pressuposto base da abordagem ¢
que as redes sociais (construidas sobre lagos de parentesco ou amizade,
confianca ou boa vontade) sustentam as relacbes econdémicas e
institui¢oes. Assim, os fendémenos econdémicos sao explicados por meio
de referéncias e variaveis sociologicas (LIE, 1997, GRANOVETTER,
2009; MIZRUCHI, 2009). O enraizamento enfatiza o papel das relagoes
pessoais concretas e as estruturas (ou “redes”) dessas relagdes. Para
Granovetter (2009) o homem sempre elaborou (em graus distintos) os
seus calculos economicos a partir da sua inser¢ao social.
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Granovetter tomou a natureza dessas redes sociais e a posicao do
ator nessas redes como ponto de partida para a analise da vida
econdmica. Assim, o autor direcionou o olhar para a relagao entre redes
sociais e o surgimento de distintos tipos de mercados, compreendendo o
embeddedness como a media¢io do econdomico pelo social. Portanto, o
autor afirma que as redes sociais influenciam a organizagio dos
mercados e o proprio comportamento econdomico.

As relagdes em uma rede nao sao baseadas em um contrato, no
sentido estrito do termo. A agdo surge e toma forma sem ser
previamente determinada por um compromisso contratual (EYMARD-
DUVERNAY, 2002). A principal qualidade dessa abordagem ¢é sua
capacidade em dar conta da heterogeneidade de atores envolvidos
(WILKINSON, 2008).

Por sua vez, Steiner (2000, p. 75) argumenta que “os mercados
sao resultado de um arranjo espontaneo de agentes econdémicos que
procuram otimizar as formas de suas transacoes mercantis”. Essa forma
de abordagem dos mercados, também vem sendo utilizada nos estudos
de formacio de marcas de qualidade, do reconhecimento do local, na
valorizagio da relagdao entre produtor e consumidor e nas regras que
reconhecem os atributos de um produto que nio seria identificado em
um mercado aos moldes da economia cléssica.

A construgao social dos mercados implica que estes sejam
definidos de acordo com “as vontades, poderes, disputas, conhecimentos
€ fecursos que Os atores sociais € grupos possuem em seus processos de

interagao social” (GAZZOLA; PELEGRINI, 2010, p. 6). Steiner (20006,
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p. 37) prefere chamar de um “mercado de encontro”, no sentido de que
as interagdes concretas, os ajustamentos, as relagdes de troca entre os
individuos estio no centro. Portanto, a descri¢do de qualquer mercado
envolve a identificacio das mediagdes sociais e das formas de articulacio
que dao vida a essa estrutura.

Em suma, sao cada vez mais importantes as correntes do
pensamento econdémico contemporaneo que concebem a economia a
partir de sua inser¢ao social e nao com base na natureza dos mecanismos
estaticos das transagoes economicas (LIE, 1997). Contribuem ainda com
a abordagem do enraizamento social discussdes em torno do conceito de
acao social, ou também denominado conceito de habilidade social, em
que agentes da estrutura e os atores envolvidos em uma cadeia curta, por
exemplo, representam importantes elementos para uma analise holistica.
Para esclarecer, a habilidade social refere-se a capacidade dos atores em
induzir a cooperagiao de outros, envolvendo a habilidade de motivar os
demais atores a tomarem parte de uma agao coletiva, sendo “crucial para
a construgao e reproducao de ordens sociais locais” (FLINSTEIN, 2009,
p. 71). Ao observar de modo mais detalhado, fica evidente que a
compreensao desse conceito influencia diretamente sobre a analise da
construcao social de mercados de cadeias curtas, pois a interagao social
entre os atores reflete sobre a construcdo de identidades coletivas como
motivagao para a agdo coletiva (WILKINSON, 2008; FLINSTEIN,
2009).

Desse modo, os mercados sio fruto de relacbes sociais e da
formacdo de redes, associadas a confianca, ao local/territério e ao
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enraizamento, em que a qualidade vem permear os processos alinhados
com as cadeias alimentares. Sobretudo, cada vez mais, os consumidores
tem representado um importante papel na consolidagio desses
mercados, o que nos despertou interesse de analisar o caso de duas redes
de alimentos, uma no Rio Grande do Sul e outra em Sio Paulo, para
verifica como estao funcionando e onde encontra-se o consumidor nesse
processo.

A esse respeito, ao analisar o consumo sustentavel, Portilho
(2005, p. 8) reconhece que “consumir é participar de um cenario de
disputas pelo que a sociedade produz e pelos modos de usa-lo”. Isso
implica que consumidores e produtores podem avangar sobre os desafios
ambientais, em busca de modos mais sustentaveis de produzir a partir de
suas praticas. Ao dedicar aten¢ao especial ao debate da sustentabilidade,
Caporal e Costabeber (2004) e Altieri (2015) salientavam que a
agricultura sustentavel estd mais relacionada a um processo que a um
ponto final, uma vez que o que esta em jogo é a valorizagaio do
conhecimento dos agricultores por meio do seu modo de produzir
reconhecendo as potencialidades locais para uma agricultura de base
sustentavel. De modo geral, a contribuicao dos autores para esse estudo
permite reconhecer a multiplas faces da sustentabilidade, visto que
pensar praticas e processos de desenvolvimento rural sustentavel implica
em reconhecer as dimensoes ecoldgica, economica, social, cultural,
politica e ética. Ao propor que a produgao e o consumo levem em conta
essas dimensdes, Caporal e Costabeber (2004, p. 118) conduzem a

constatacao de que ¢ necessario refletir sobre formas de produgao que
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gerem “quantidades adequadas de alimentos de elevada qualidade
biolégica para toda a sociedade”. Portanto, o debate da sustentabilidade
norteia este capitulo, leva em consideragdo as contribui¢des,
especialmente, desses autores, na medida em que permite olhar para

aspectos relativos a produgao e ao consumo em diferentes sociedades.

MERCADOS DE REDES: O CASO DA REDE ALTO
CAMAQUA E DO MOVIMENTO DE INTEGRACAO CAMPO
CIDADE

Partindo do pressuposto que os mercados das formas familiares
de producio sio resultado de interagdes sociais, nesta se¢ao
apresentamos uma analise em torno de dois mercados que tem
funcionado no formato de rede social. Os casos sao da carne de cordeiro
da Rede Alto Camaqua (REAC), ao sul do Rio Grande do Sul, e do
Movimento de Integracao Campo Cidade (MICC), na capital Sao Paulo.

Alto Camaqua: rede de pecuaristas familiares em torno da carne de
cordeiro

Fundada em setembro de 2009, a Associagdo para o
Desenvolvimento Sustentavel do Alto Camaqua (ADAC) compreende a
integracao de uma rede de atores em torno de um mesmo proposito, o
desenvolvimento enddgeno. O seu objetivo central é promover e
viabilizar estratégias de desenvolvimento enddgenas junto aos agentes
sociais, economicos e politicos do territério Alto Camaqua (BORBA,

2016; MATTE et al., 2016). A Rede Alto Camaqua (REAC) configura-se

como uma forma original de organizacio socioprodutiva em torno do
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desenvolvimento territorial do Alto Camaqua, por meio da valorizagao
dos recursos locais e da distingao de produtos e servigos.

Participam  atualmente  oito  municipios do  territério
compreendido pela bacia do Rio Camaqua — Bagé, Lavras Do Sul,
Cacapava do Sul, Santana da Boa Vista, Piratini, Pinheiro Machado,

Cangucu e Encruzilhada do Sul —, com um total de 24 associag¢Oes

>
comunitarias de pecuaristas familiares, que contam com mais de 500
familias envolvidas, interligadas a uma rede que tem como parceiros
diferentes organizagdes de ensino, pesquisa, extensao e sindicatos, entre
6rgaos municipais, estaduais e federais (MATTE et al., 2010).

Desde sua criagdo, a rede tem buscado desenvolver praticas e
acoes que colaboraram para modificar a compreensao dos atores sociais
locais sobre seu modo de vida, identificando um conjunto de
potencialidades que, convertidas em diferenciagao dos produtos gerados
no territorio, oportunizam a atribuicdo de novas formas de valor. Entre
alguns desses aspectos de diferenciagao, estdo praticas de conservagiao
ambiental, a riqueza histérica e cultural mantida pelas familias, o modo
de vida do pecuarista familiar, as beleza paisagisticas, conjunto de fatores
que implicam em diferencia¢des proprias ao do territorio Alto Camaqua
(BORBA, 2016; MATTE et al., 2017).

Importante destacar que a regido possui mais de 70% de
cobertura de vegetacdo natural, configurando-se como uma das areas
mais preservadas do Rio Grande do Sul. Isso significa que, o homem,
por meio da atividade pecuaria, tem desempenhando importante papel

na conservagao dessa paisagem, na medida em que permite a regeneragao
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das pastagens naturais do bioma em consonancia com o
desenvolvimento da atividade pecudria (Figura 1). Tais caracteristicas,
reconhecidas em vista do modo de vida dos pecuaristas familiares
(RIBEIRO, 2009; MATTE, 2013; WAQUIL et al., 2016; NABINGER
et al., 20106), vinculam atributos aos produtos dessa regido, singularidade

que passa a ser incorporada pela REAC como caracteristica da marca.

Figura 1- Pecuarista familiar e a relagdo de confianga com os animais na localidade de Barrocdo,
Pinheiro Machado/RS

)

Fonte: Alessandra Matte (2016)

Assim, os processos e a¢oes da rede, desde sua constitui¢io, tém
buscado criar estratégias que possam promover a imagem do territorio
Alto Camaqua e vincular essa imagem e seus atributos a produtos e
servicos do lugar. Desse modo, a conserva¢dao do conjunto de elementos
histéricos, sociais, economicos, como também os naturais e ecologicos,
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principalmente por parte dos pecuaristas familiares, passou a ser o
diferencial do territério, por este gerar produtos de um valor
socioambiental demandados mundialmente. Para atingir os objetivos
propostos, agdes pautadas na valoriza¢ao do local, na conservagiao dos
recursos naturais, na constru¢cio de conhecimentos e na organizagao
social em forma de rede levaram a ADAC a reconhecer o diferencial de
seus produtos, vindo a criar a marca coletiva Alto Camaqua. A marca
Alto Camaqua é uma ferramenta de desenvolvimento territorial que, por
meio de um processo de construcdo e valorizagao, prioriza o valor em
detrimento do preco. Dessa forma, a rede almeja alcangar mercados
especializados, que estejam dispostos a adquirir o diferencial do produto,
controlando todas as etapas do mercado.

Entre os produtos comercializados, a carne de cordeiro tornou-se
o principal produto da pecuaria familiar da rede (Figura 2). A escolha
desse produto se da por diferentes argumentos: 1) trata-se de uma
atividade desenvolvida por todas as familias de pecuaristas familiares
envolvidas; 2) é um mercado em que ha uma alta demanda; 3) esses
animais alimentam-se somente de pastagem natural do bioma Pampa e
representam a reproducio de uma cultura e tradicdo pecuarias
conservadas ha mais de 300 anos pelos pecuaristas familiares. Assim, os
animais comercializados por pecuaristas familiares do Alto Camaqua
devem atender a um conjunto de requisitos que contemplem uma criacao
somente a pasto, o que nao chega ser um problema, visto que o modo de
produgdo abarca essas delimitagdes. Em decorréncia disso, os valores
atribuidos ao produto final o diferenciam.

Esse mercado seguia uma dinamica em que, a cada semana, uma

associagdo era responsavel pela comercializagdo dos animais, os quais
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eram reunidos, pesados e levados diretamente para o frigorifico
(MATTE et al, 2016). Com auxilio financeiro de politicas publicas
vinculadas a0 Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social
(BNDS), a REAC adquiriu um caminhao boiadeiro que passou a ser
utilizado para realizar o transporte dos animais até o frigorifico. O
primeiro acordo comercial ocorreu com um pequeno empresario de uma
casa de carnes em Porto Alegre, capital do estado gaucho, interessado no
diferencial do produto e disposto a pagar um valor justo. No entanto, em
2013, o acordo foi rompido, uma vez que o comprador solicitou a
reducao do valor pago.

Figura 2 — Marca territorial da rede Alto Camaqua utilizada em slogan de divulgacio da carne
ovina produzida por pecuaristas familiares

CARNES DO ALTO CAMAQUA

Carnes tnicas de
lugares tinicos

Fonte: Alessandra Matte (2016).

Posteriormente, os animais passaram a ser abatidos em um
pequeno frigorifico no municipio de Pinheiro Machado, e a carne,
comercializada em feiras e eventos da agricultura familiar, diante da
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condicao da inspe¢do municipal e do selo de agroindustria familiar
oferecidos pela organizagdo responsavel pelo abate e comercializagio.
Essas duas formas de comercializagio foram importantes para o
processo de amadurecimento da rede, que hoje toma novos rumos.
Contudo, cabe destacar que, entre os elementos que diferenciam a rede e
o mercado esta o aspecto coletivo de seu funcionamento, em que a
governanga acontece pelos diferentes atores que definem as estratégias
de industrializacio e comercializacao da carne de cordeiro e dos demais
produtos comercializados com a marca coletiva do territério Alto
Camaqua.

Desse modo, as a¢oes ocorridas até o momento culminaram em
discussoes que conduziram a criagdo da cooperativa agropecuaria dos
produtores dos municipios que compoem o territério Alto Camaqua, a
Cooperalto Camaqua, oficialmente registrada em abril de 2017. Ao se
tornar cooperativa, a rede almeja conquistar estruturas fisicas e facilitar a
comercializacao. Nesse sentido, entre os atuais desafios esta concretizar
um local para abate por meio da constru¢io de uma planta frigorifica,
situada em um ponto estratégico entre os oito municipios que compoem
o territério, de modo a ser administrada pela cooperativa. Essa iniciativa
esta em curso por meio de iniciativas como a inclusio do territério na
“Rota do Cordeiro”, reconhecendo-o como polo ovinocultor, do apoio
do Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social e do
Ministério da Integragao. Enquanto a planta frigorifica é construida, a
rede vem trabalhando em melhorias nos sistemas produtivos e na
organiza¢ao da produ¢io, com vistas a regularizar a oferta de animais

quando do inicio dos abates.
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Portanto, a valorizacao direcionada a uma agdo ou escolha é
suscetivel a refletir as atividades e avaliagGes realizadas por seus pares,
evidenciando que o valor atribuido ndo corresponde a uma agao pessoal
isolada, mas, sim, a uma conjectura coletiva. Este tem sido o desafio dos
atores envolvidos no territério Alto Camaqua: romper com a convengao
de que a ovinocultura niao tem a capacidade de gerar retornos
econémicos. Sobretudo, o mercado ¢ uma relagdo entre pessoas, em que
se torna cada vez mais necessario assegurar a credibilidade como
mecanismo de reprodugao desse mercado. De todo modo, os pecuaristas
familiares passam a compreender que essa ¢ a maneira de leva-los a ser
verdadeiramente remunerados por sua producao, reconstruindo a
interpretacao sobre o bem comercializado.

Atualmente, alguns dos desafios da rede sio: encontrar um
espaco para abate dos animais que confira selo de inspecido estadual ou
federal no intuito de permitir a comercializacao da carne para além do
limite municipal; manter regularidade da oferta; demonstrar que ha um
mercado para a carne ovina disposto a pagar pelos valores tacitos
atrelados a carne ovina originaria do Alto Camaqua; regularizar a oferta
de animais; e, identificar e estabelecer um canal de comercializacio em

que haja consumidores em busca desse diferencial.

O Movimento de Integragio Campo-Cidade: articulando aliangas
entre produtores e consumidores em prol do abastecimento
alimentar

O Movimento de Integracio Campo-Cidade (MICC) surge nos
anos de 1980 na cidade de Sao Paulo, de forma a estabelecer uma alianca
entre os trabalhadores do campo e da cidade que lutavam por direitos
basicos. Economicamente, o pafs vivenciava uma séria crise econémica
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com alta inflagdo e estagnacao do crescimento economico, fazendo com
que as circunstancias socioecondmicas fossem dificeis tanto nas areas
rurais como nas urbanas. Por um lado, a modernizagao da agricultura
implementada nas décadas anteriores deixou muitos trabalhadores rurais
sem trabalho e sem acesso aos mercados, levando essas pessoas a
permanecer no campo em condigdes precarias ou a migrar para as
cidades em busca de trabalho nas industrias em crescimento. Entre os
trabalhadores rurais que ficaram, muitos se uniram para lutar pela
reforma agraria e pelo direito de viver como agricultores, momento em
que a ocupagdo de terras improdutivas torna-se uma de suas principais
estratégias de pressao politica.

Presente, tanto no campo como na cidade, estava a Teologia da
Libertagao, um movimento progressivo dentro da igreja catdlica que
tinha como principal pratica encorajar uma atuagdo ativa das
comunidades em busca de melhoria das condi¢oes de vida, entendida
como uma conexao entre a a¢do politica e atuacdo solidaria e fraterna
que o catolicismo propunha. Foi pela mediagao desse movimento que os
trabalhadores urbanos da zona leste de Sdo Paulo comegaram a apoiar as
lutas do campo, em um primeiro momento fornecendo suprimento de
alimentos, roupas e até mesmo dinheiro para as ocupagoes. Portanto, a
emergéncia do MICC tem um carater totalmente politico, de
solidariedade e apoio as lutas sociais.

A primeira compra de alimentos ocorreu em 1985, quando uma
ordem de despejo ameagava retirar os trabalhadores que estavam
ocupando uma area localizada entre os municipios de Itapeva e Itabera,
destruindo um campo de feijdo que estes haviam plantado.
Considerando que o grao estava pronto para colheita, as paroquias e os
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moradores da Zona Leste de Sao Paulo realizaram uma ac¢io colaborativa
e compraram toda uma colheita de feijao, algo equivalente a 30
toneladas. Apods esse episédio, outras compras comegaram a ser
realizadas, porém esporadicamente e sempre mediante a grandes
colheitas. Somente em 1993, o MICC ganha um veiculo por meio de
uma campanha da fraternidade.

Assim, d4 inicio a estabelecer uma dinamica de compra semanal
de cestas de vegetais, processo que vem sendo reproduzido até os dias
atuais. Em 1997, é realizado um concurso para criagio do nome e
logotipo do Movimento (Figura 3), No mesmo ano é criado estatuto
para facilitar melhor a estrutura¢do da organizacdo interna. Porém,
somente em 2008 é que o MICC se institucionaliza como uma
Associagdo sem fins lucrativos, uma necessidade para facilitar as compras
e o fornecimento de nota fiscal a espagos que adquiriam grandes
quantidades de produtos como creches e escolas. O acronimo “MICC” é
preservado pela notoriedade ja adquirida.

Figura 3 — Logotipia do Movimento de Integragdo Campo Cidade (MICC)
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Atualmente, o MICC articula a compra semanal de kits
compostos por oito a 12 verduras e frutas da estagdo, produzidas pela
Associa¢ao dos Pequenos Produtores de Ibiuna - APPRI, municipio
localizado cerca de 100 km da capital. Os alimentos sio “sem veneno”,
maneira de informar que ndo usam agroquimicos, porém, nio sao
certificados. As entregas acontecem em um dia da semana sempre nas
quartas feiras, para 23 pontos de distribuicio que incluem residéncias,
unidades basicas de saude, creches, academias de ginastica, sedes de
pastorais, centros espiritas, igrejas catolicas e messianicas. Ao todo siao
beneficiadas 800 unidades familiares de consumidores, que recebem seus
alimentos quinzenalmente.

O processo todo acontece por meio de uma grande rede de
voluntarios que se articulam para fazer a negociagdo com os agricultores
e a logistica de distribuicio para os consumidores. Assim, ha um forte
protagonismo dos consumidores que se envolvem com tarefas de gestao,
entrega, contabilidade e organizagao dos kits para que o MICC funcione.
O valor de cada kit é de R§ 14,00 e equivale a aproximadamente um
terco do que os consumidores pagariam pela mesma quantidade de
produtos convencionais nas feiras da regido. Importante ressaltar que a
zona leste ainda ¢ considerada umas das regides mais vulneraveis da
cidade, portanto o MICC possibilita que familias de baixa e média renda
acessem alimentos de qualidade a pregos juntos.

Entre os principais desafios enfrentados estd a coordenacio de
um grupo tao grande de voluntarios e consumidores, que semanalmente

precisam lidar com uma série de questoes logisticas, como levantamento
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da lista de pedidos de cada ponto de distribui¢ao, montagem dos kits e
distribuicao. Para se ter ideia, nos dias de entrega os agricultores saem de
Ibiuna as 1:30h da madrugada de casa levando os produtos para a capital,
onde chegam préximo as 5h da manha na Igreja da Vila Alpina, ponto de
referéncia do MICC. Metade da carga é repassada a outro veiculo (a Van
do MICC) que ¢ dirigido por consumidores voluntarios, de forma que
antes das Oh ambos os carros saem para distribuir os kits na regiao
(Figura 4). Essa dinamica faz com que cada veiculo tenha uma média de
40 km para percorrer, um trajeto que ainda que parega curto, leva
aproximadamente 4 horas para ser percorrido devido ao transito da

capital paulista.

Figura 4 — Consumidores e agricultores abragados em um dia de entregas na Igreja Ipiranga (a);
Consumidores fazendo a entrega nos alimentos na casa de outra consumidora na Vila Matilde (b)
I \ \

Fonte: Potira Priss (2015).

Outro desafio se relaciona 2 mudanca de habitos alimentares,
visto que a selecdo de verduras ¢ feita pelos produtores conforme suas
colheitas, fazendo com que nem sempre os consumidores gostem ou
saibam utilizar os produtos que recebem. Ha ainda a necessidade de uma
melhor organizagao por parte dos consumidores, que apds receber os

produtos devem saber utiliza-los e conserva-los para que durem até a
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proxima entrega que acontecera somente em quinze dias. De certa
forma, a dinamica quebra com a légica imediatista dos mercados
convencionais que oferecem produtos variados ao longo de todo o ano,
independente de colheita e origem. Entre as metas do MICC, busca-se
concretizar a inclusio nos kits de produtos considerados essenciais a
dieta da populagao, tais como feijao e arroz, porém a falta de produgao
ainda ¢ um limitante. Outra qualificacao almejada ¢ a ampliagao da oferta
de frutas, algo as vezes dificil devido a escala de consumo com a qual o
MICC opera, nem sempre podendo ser suprida pela produgiao dos
produtores ja associados.

Desde 2011, o MICC pertence a Rede Brasileira de Grupos de
Consumo Responsavel, uma articulagdo que reine diferentes outras
experiéncias do tipo, no pafs, e visa articular os grupos, politicamente,
bem como facilitar ac¢ées em colaboracio entre seus membros.
Considerando o cenario brasileiro para tais experiéncias, o MICC se

destaca como a maior e a mais antiga iniciativa desse tipo no pais.

A construgio de mercados alimentares sustentaveis: analise
integrada entre REAC e MICC
Apbs a apresentacao de cada um dos casos, alguns pontos de

convergéncia e divergéncia podem ser tragados em relagao a formacao,
atuacdo e os resultados alcancados em relacio a construcdo social dos
mercados e a maneira com que essas redes tém contribuido para a
autonomia de agricultores e pecuaristas familiares, bem como ao papel e

protagonismo dos consumidores nesse processo.
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Em primeiro lugar, ha uma clara distingao no que diz respeito aos
fatores mobilizadores de cada caso. A REAC se estrutura a partir de
pecuaristas familiares em busca de um mercado em que possam escoar
sua producdo a medida que tenham seu produto valorizado a partir de
seus atributos tacitos, que compreendem caracteristicas sociais e
territoriais. O MICC parte de um engajamento politico entre
movimentos sociais de trabalhadores rurais, em busca de apoio a luta dos
trabalhadores do campo por reforma agraria e melhores condi¢des de
vida. Assim, cada caso tem uma trajetoria bastante distinta e envolve um
processo de mobilizagio de atores em pontas opostas no sistema
alimentar. Ambas experiéncias tem em comum seu surgimento e
estruturagao em formato de redes, uma vez que compreendem conjunto
de distintos atores. Ainda que uma seja centrada em produtores rurais
(REAC) e a outra (MICC) envolva uma colaboracao entre consumidores
e agricultores.

Sobretudo, em ambos os casos ha certa convergencia de valores
ou representac¢do, de forma que o alimento em questao é percebido pelos
atores como algo mais amplo do que um mero produto ou fonte
nutricional, mas sim incorpora e representa também as relagdes sociais
que o envolvem. Nesse sentido, hd, em ambos os casos, uma valoriza¢ao
dos alimentos locais e das formas familiares de producio como
promotoras de relagdes mais sustentaveis em termos sociais, economicos
e ambientais. Ha uma conexio entre produto, processo e local criando

dinamicas de abastecimento integradas a geografia, tanto no sentido do
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ambiente de onde originam como dos modos socialmente situados de
fazer agricultura (ILBERY et al., 2005; GALLI; BRUNORI, 2013).

Nesse sentido, tanto o MICC como a REAC se aproximam a
processos que a pesquisadora Maria Fonte (2008; 2010) associa a uma
tendéncia a relocaliza¢ao alimentar, seja por meio da reconexdo entre
consumidores e produtores ou ainda pela valorizagao da origem e das
culturas associais ao alimento. Nesse sentido, questao de apreco sao
justamente as distingOes sociais, culturais, ambientais e politicas que os
alimentos podem oferecer que se tornam um elemento chave para
agregacao de valor, ndo s6 monetario, mas também social e afetivo.

E possivel constatar que ha uma diferenca marcante no que tange
ao papel e ao protagonismo do consumidor entre as duas experiéncias de
rede. Para a REAC, ha uma alta demanda para a carne ovina, constatada
em diferentes estudos sobre consumo. No entanto, os consumidores
estao distantes e sem aproximagao geografica, o que dificulta estabelecer
um canal de comercializagio para o qual a produgio chegue até esse
consumidor. A organizacao desse mercado esta sustentada na atuagao do
pecuarista familiar, das organizagdes que atuam em prol desses
produtores e do local em que a venda sera realizada. Trata-se de um
mercado de rede, mas que, em vista da sua localizacdo, o consumidor
nao participa da rede de forma efetiva, mas reconhece-a a partir da sua
marca coletiva.

De maneira distinta, no MICC os consumidotres conduzem o
processo tanto na organizagdo do mercado como também na

distribuicao dos alimentos. Assim, podemos afirmar que a concepg¢ao de
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mercado socialmente construido ¢ o cerne dessa rede. O principio de
somente comprar alimentos de agricultores familiares organizados ¢ de
certa forma uma maneira de incentivar o protagonismo e organizagao
dos consumidores. Nesse sentido, destacamos que os produtos
comercializados no MICC nio possuem ainda certificagio formal, sendo
apenas assegurados pelas relagdes de confianga que seus membros
estabelecem com os produtores. F nesse sentido que Canclini (1997)
propoe um estudo integrado do consumo com a cidadania como uma
estratégia politica e também como marco conceitual para que possamos
analisar as atividades de consumo cultural em sua dimensao cidada,
transcendendo assim a perspectiva irracional e supérflua associada ao
consumo, bem como a visao juridico-politica da cidadania determinada
pelo Estado. O autor critica abordagens que creem de forma exacerbada
no poder de manipulagiao das empresas, menosprezando o potencial dos
consumidores de interpretar informagoes e reagir perante estas de forma
criativa. Conforme suas palavras, “alguns consumidores querem ser
cidadaos” (CANCLINI, 1997, p. 68).

Na REAC, as redes sociais sao a forma central de funcionamento
da marca. Entretanto, a rede carece de conectar os consumidores a essa
rede, retirando o papel da empresa ou loja intermediaria, que ficara
responsavel pela comercializagdao. Talvez aqui um grande desafio seja a
distancia ainda existente entre o ponto de produg¢io e consumo,
dificultando o encontro e a interacio entre esses atores.

Outra distingdo que nao pode deixar de ser mencionada é a

relagdo com as politicas publicas ou a atua¢ao do governo para o apoio e
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fomento de tais iniciativas. No caso do MICC, nao ha diretamente
nenhum tipo de atuagdo ou participaciao de governo ou programas que
tenham facilitado sua emergéncia e atuagdao. Indiretamente, podemos
mencionar que os seus fornecedores, os agricultores familiares
vinculados a APPRI, também fornecem alimentos ao Programa de
Aquisicio de Alimentos (PAA)" e o Programa Nacional de Alimentacio
Escolar (PANARE)", politicas publicas que tém sido espagos importantes
para o escoamento da produgdo das formas familiares. No entanto, o
pais ainda carece de programas que possam fomentar ou auxiliar a
mobilizagio de consumidores. Nesse sentido, os grupos de consumo
responsavel, como MICC, tém tido uma atuagdo importante ao
materializarem um processo de atuagao cidada na busca pela seguranga e
soberania alimentar, contribuindo também para a autonomia de
agricultores familiares em relacao aos mercados mais formais.

No caso da REAC, a a¢dao do Estado junto a essa rede se da por
meio da participacdo de atores publicos, como empresas de pesquisa e
extensao, e universidades, além do recente envolvimento do governo
federal. Essas organizacoes tém contribuido de diferentes maneiras para
a rede. De todo modo, politicas publicas que possibilitem autonomia a
esses produtores sao necessarias, entre algumas delas, agoes que facilitem

o processo de adequagdo sanitaria para o abate e posterior

10 Programa de Aquisigdo de Alimentos & um instrumento de politica piblica instituido pelo artigo 19 da Lei n°. 10.696, de 2 de julho
de 2003, cwjo obijefivo é garantir o acesso aos alimentos em quantidade, qualidade e regularidade necessdrias ds populagdes em
situagdo de inseguranga alimentar e nutricional e promover a inclusio social no campo por meio do fortalecimento da agricultura
familiar (BRASIL, 2003).

Programa Nacional de Alimentagio Escolar, ligado ao Ministério da Educaciio, estabelece um mercado institucional para a
agricultura familiar através do abastecimento de escolas publicas, segundo os principios de alimentagio adequada e da soberania
alimentar (BRASIL, 2009).
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comercializagao da carne dos animais, lembrando que a comercializa¢ao
de carnes envolve complexidade distinta de hortifruti.

Sobretudo, mesmo com tais gargalos, a rede tem representado
um importante meio de constru¢ido de autonomina, na medida em que
evidencia o fortalecimento da categoria social, que passa a se reconhecer
e valorizar sua atividade, seu modo de vida e especialmente os produtos
produzidos na propriedade. A rede representa um avango sobre agoes
cooperativas que visam estabelecer estratégias de reproducio da
agricultura familiar sem necessariamente ter de se adequar as regras do
mercado convencional. Por fim, as duas iniciativas tém como principio
norteador a produgio de alimentos que seguem principios de
sustentabilidade. A singularidade dos alimentos comercializados é o que
torna essas redes unicas, uma vez que promovem a reproduciao de
sistemas produtivos tradicionais.

E importante mencionar que ambos os casos buscam uma forma
de produgiao mais ecolégica. Conforme ja mencionado, no caso do
MICC, os agricultores evitam o uso de agroquimicos nas suas estratégias
de produgio. Ja a REAC agrupa apenas agricultores que em sua atividade
pecuaria promovem um processo de conservacao do ecossistema Pampa,
alimentando seus animais com pasto nativo e contribuindo assim para
regeneracao natural do bioma. Portanto, para ambos os casos podemos
afirmar que ha uma aproximag¢ido do que propoe Altieri (2015), de que
um modo de producdo e de vida que conserve ambientes naturais a
medida que produz alimentos se torna sustentavel quando permanece
sob o controle dos atores locais.
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Assim, entendemos que a sustentabilidade em duas dimensdes.
Social, que permite a inclusaio de produtores marginalizados em
mercados convencionais, promovendo renda e contribuindo com
manuten¢ao de um modo de vida. No caso do MICC, os consumidores
de baixa e média renda sio beneficiados com produtos limpos a precos
acessiveis. Na REAC, o valor agregado pago por um produto peculiar
auxilia 2 manutencdo economica de um estilo de vida e um bioma. E em
termos ambientais, as formas produtivas ¢ que constroem um processo
que integra produgdo com preservagao. Por fim, as duas iniciativas tem
como principio norteador a producdo de alimentos que seguem
principios de sustentabilidade. A  singularidade dos alimentos
comercializados é o que torna essas redes unicas, uma vez que

promovem a reproducio de sistemas produtivos tradicionais.

CONSIDERACOES FINAIS

Inicialmente, o texto contribui com o debate contemporaneo em
torno das formas familiares de produ¢io e os processos de
desenvolvimento rural, reconhecendo nomenclaturas distintas para esses
produtores — pecuaristas e agricultores familiares —, com o propésito de
chamar a aten¢do para particularidades que os diferenciam. Torna-se
cada vez mais importante reconhecer as diferencas entre formas
familiares de producao, sobretudo na realidade do Brasil, de extenso
territorio, com cinco diferentes biomas — o que confere distingdes
ambientais e climaticas —, e permeado por uma amplitude de modos de

vida, resultado de orientagcGes sociais e culturais variadas.
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Considerando os desafios para a agricultura e pecuaria familiar
frente a0 novo cenario politico e econdomico, o capitulo contribui ao
mostrar trés questoes em especial. Primeiramente, os casos apresentados
se colocam como alternativas a mercados institucionalizados ou
altamente homogeneizados, ao construir novos arranjos e dinamicas de
abastecimento baseadas em mercados socialmente enraizados.

Segundo, as experiéncias permitem evidenciar e reconhecer o
papel do envolvimento de diferentes atores, individuais e coletivos, em
redes envolvendo as formas familiares de agricultura e pecuaria. Ambos
os casos apresentados demonstram que a materializacio de sistemas
alimentares socialmente mais justos requerem o envolvimento ativo
tanto de produtores quanto de consumidores, que, por meio de sua
reflexividade e agdo, se posicionam como agentes construtores do
sistema alimentar. Entendemos que o enraizamento social acontece na
formacio e no funcionamento dessas redes.

Terceiro, e por fim, o capitulo contribui ao exemplificar como as
tendéncias de relocalizacio alimentar e a consolidacio dos mercados
socialmente enraizados estao sendo expressas e articuladas no Brasil. Por
fim, acreditamos que essas redes tém contribuido para a autonomia de
agricultores e pecuaristas familiares ao criar mercados especificos
contribuem para o desenvolvimento loca sustentavel, que atuam com
uma légica distinta da mentalidade homogeneizadora e mercantilista tao

presente no mundo atual.
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FEIRA VIVA OU VIVA A FEIRA?

MENEGUEL, CinTHIA ROLIM DE ALBUQUERQUE
TRICARICO, Luciano TORRES

INTRODUCAO

Historicamente, os mercados de abastecimento e as feiras livres
das cidades, tém uma importancia significativa para as localidades, visto
que, além de relagbes comerciais e de abastecimento regional,
representam aspectos historicos, culturais, sociais e economicos.

Com a evolucao historica das sociedades, muitos fatores
ofuscaram o objetivo desses centros (mercados ou feiras de
abastecimento), como a modernizagio das cidades, novas ocupagdoes
territoriais, limpeza, higiene, insalubridade, tempo para compras,
locomogao, dentre outros aspectos. Porém, recentemente no Brasil,
muitos espagos ou até mesmo feiras livres, estio sendo reconfiguradas
adquirindo um novo propédsito nas cidades, muitas vezes, turistico.

No entanto, a populagio de um pais agrario como o Brasil,
lentamente se desperta para recuperar algo que historicamente foi
perdido, o vinculo com a comida, com a natureza, com a saude e com o
trabalho humano, deslembrado pela massificagao dos fast foods e pelos
produtos ultra processados oferecidos pela industria no processo de
Mcdonaldinagao dos costumes (FISCHLER, 1998), nos nutrindo apenas
de imagens (POLLAN, 2014).

Assim, esses espagos comerciais, sao reafirmados como locais de
troca de produtos, experiéncias e de convivio. Ajustando-se ao discurso,
de se dedicar mais tempo e atengdo a alimentagdo. Afinal, a nossa
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percepgao de como e o que comemos nos conecta com o mundo
(POLLAN, 2014).

O Festival Feira Viva ocorre na cidade de Sao Paulo/Brasil, tem
como objetivo ocorrer a cada estagio do ano, apresentando pequenos
produtores artesanais regionais, aproveitando a sazonalidade dos
insumos e oferecendo produtos diferenciados ao consumidor final. Tem
como ponto central da sua programacao, o espa¢o denominado “Feira
Livre”, preconizando os produtores e seus produtos regionais, diferindo-
se da maior parte dos festivais gastronomicos que ofertam a degustacao
de pratos tradicionais. Assim, é um espaco de confluéncia entre os atores
da cadeia produtiva alimentar, ofertando produtos frescos, regionais,
sazonais, diferenciados, saborosos e de qualidade, estabelecendo uma
relagao comercial personalizada e repleta de valores culturais alimentares.

Os festivais gastronomicos sao considerados um fendémeno
mundial, capazes de atrair um grande numero de participantes,
auxiliando no fortalecimento de tradi¢ées alimentares e de produtos
regionais (HALL, SHARPLES, 2008). Os festivais tém um impacto
sociocultural em seus participantes, bem como na prépria comunidade
local (HALL, MITCHELL, 2000; GETZ, 1997). Sao ferramentas
capazes de revelar e compartilhar conhecimento, saberes, crencas e
visoes de mundo das culturas para com os visitantes (O'SULLIVAN,
JACKSON, 2002). E oferecem experiéncias sensoriais gustativas
(CHANG, YUAN, 2011).

Assim, o presente estudo, teve como objetivo compreender a

atuagao dos pequenos produtores artesanais no processo de criagio do
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conceito do Festival Feira Viva e suas percep¢oes sobre a valorizagao do
patrimonio cultural alimentar.

Considera-se a pesquisa relevante, visto que, até o presente
momento, nenhum outro estudo foi realizado com os produtores

artesanais participantes do Festival Feira Viva.

O FESTIVAL FEIRA VIVA

O Festival Feira Viva é um evento realizado na cidade de Sio
Paulo/Brasil, caracterizado pelo conceito de integrar o produtor
artesanal aos consumidores, sejam eles chefes de cozinha, expertos de
gastronomia ou o consumidor final. Idealizado por Keila Malvezzi,
Patrick Assumpc¢ao e Joao Adrien — representando a SRB Sociedade
Rural Brasileira, o evento a cada edi¢ao atrai um grande numero de
visitantes.

A SRB — Sociedade Rural Brasileira foi fundada em 1919, por
Eduardo da Fonseca Cotching e um grupo de cinquenta produtores
rurais, com o proposito de auxiliar no desenvolvimento da agroindustria.
Atualmente, transcorrendo o contexto histérico da associa¢do, seus
objetivos estao direcionados a cooperagao entre 0s setores agropecuario
e ambiental, atuando na defesa da base produtiva. Portanto, a SRB é uma
entidade associativista, que se destaca pelo contato continuo e direto
com os produtores, em prol de “formulagio de politicas publicas e
iniciativas voltadas para o desenvolvimento da agropecuaria”, tais como,
o avango tecnolégico e a conscientizagao dos desafios que se apresentam

no desenvolvimento da atividade rural (SRB, 2017).
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A SRB possui muitas frentes de atuagdo, como a CARB —
Camara de Mediagao e Arbitragem da Sociedade Rural Brasileira,
reconhecida como o primeiro centro focado na resolucio de conflitos
gerados na cadeira produtiva do agronegdcio brasileiro; e a plataforma de
Mapeamento da Ocupagao e Uso do Solo em parceira com a Embrapa —
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria e o Ministério do Meio
Ambiente.

Também organiza eventos consolidados como Agrishow — Feira
Internacional de Tecnologia Agricola em Acio, considerado o maior
evento do segmento da América Latina; o Global Agribusiness Forum —
evento internacional que debate o agronegdcio; a Feira das Carreiras, que
em parceria com universidades, tem como objetivo mostrar aos
estudantes de diversas 4reas do conhecimento como o setor de
agronegocio oferece oportunidades de carreiras profissionais; e o Festival
Feira Viva - com o proposito de ocorrer a cada estagio do ano,
apresentando pequenos produtores rurais regionais, aproveitando a
sazonalidade dos insumos e oferecendo, portanto, produtos
diferenciados ao consumidor final, além de, debates englobando a
histéria, a cultura, a tradi¢do e técnicas agricolas e culinarias, fomentando
o didlogo entre produtores rurais, cozinheiros, cientistas e demais
interessados.

A proposta do Festival Feira Viva é de apresentar produtos
tipicamente brasileiros, com forte identidade cultural e de alta qualidade,
de produtores que normalmente encontram dificuldades para acessar o

mercado consumidor.

160
VILANIL R.M.; VANZELLA, E.; BRAMBILLA, A. ALIMENTAGAO E CULTURA: Alimentagio e
Sustentabilidade. Joao Pessoa: Editora do CCTA, 2019.




MENEGUEL, C.R.A.; TRICARICO, 1..T. FEIRA VIVA OU VIVA A FEIRA?

G

O Festival Feira Viva, sempre ocorreu em espagos publicos da
cidade de Sao Paulo, democratizando o acesso na participag¢ao ao evento.
A edi¢ao Outono ocorreu no MUBE — Museu Brasileiro da Escultura e
Ecologia, com a tematica: Agricultura, meio ambiente e gastronomia. O
MUBE, engloba o conceito de cidade moderna proposta pela arquitetura
arrojada de Paulo Mendes da Rocha para o edificio do museu e os jardins
de Burle Marx, contrastando e aproximando, portanto, a cidade do
campo. A edi¢ao de Inverno ocorreu no Parque Estadual Dr. Fernando
Costa Agua Branca, conhecido popularmente como Parque da Agua
Branca, um espago privilegiado por ter uma pequena floresta com
arvores nativas e uma feira fixa de produtos organicos. A edi¢ao Verao,
ocorreu no Parque Estadual Villa-Lobos, dessa maneira, o festival
percorreu espagos localizados em zonas geograficas diferentes da cidade,
possibilitando a um novo publico o acesso ao festival.

Edicoes menores também foram realizadas como a Pocket
Cidade Jardim, realizada dentro do shopping Cidade Jardim, assim como
a Feira Viva no GIFE, evento do GIFE - Grupo de Institutos
Fundag¢oes e Empresas de Investimentos Sociais do Brasil.

As edi¢oes do festival Feira Viva foram compostas por uma
programacao diversificada dividida por temadticas pertinentes a cada
edicao, tais como os espacgos Feira Livre, Feituras, Encontros, Painéis e
Territérios.

O espago Feira Livre esteve presente em todas as edigoes,
composto por stands de pequenos produtores artesanais regionais, de

agricultura familiar e ecolégica, comunidades quilombolas e institui¢oes
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cooperativas. Com alta qualidade e diferencial gourmet, os consumidores
encontraram produtos tipicamente brasileiros como chocolate, mel,
azeite, bebidas, queijos, cervejas, pimentas, farinhas, dentre insumos
nativos como os cogumelos, o jaracatia, a jugara e as pancs — plantas
alimenticias nao convencionais.

Esse espaco oportuniza a exposi¢cio dos produtos e gera
conhecimento aos paulistanos e turistas, que desconhecem a maior parte
deles. E incentiva a cadeia produtiva a preservar os produtos nativos da
Mata Atlantica, fomentando a preservagao do meio ambiente.

As  Feituras  apresentaram  convidados que  trocaram
conhecimento perante o publico ao realizarem algum tipo de preparo
culinario. Em geral, a presenca de um chefe de cozinha renomado com
um produtor. Como exemplo, a feitura “Farinhas Tropicais” da edi¢ao
de verdo, cujo farinheiro Sr. Zé Ferreira compartilhou o seu
conhecimento e suas técnicas com as chefes de cozinha Helena Rizzo e
Mara Salles e vice-versa.

O espaco Encontros buscou proporcionar um dialogo entre os
atores que fortalecem e multiplicam conhecimentos de valor
sociocultural. Entretanto, os Painéis da primeira edi¢do do festival, foram
conduzidos por especialistas, que trataram de assuntos relacionados com
a gastronomia, botanica, historia, tradi¢ao, sociologia e cultura. O painel
— O peixe e o Palmito — foi discutido pelos cozinheiros Eudes de Assis e
André Mifano e o produtor Caué Tessuto, exemplificando a cadeia do
peixe, espécies, manejo e sazonalidade. O painel Mandioca apresentou a

planta nativa e suas particularidades regionais e o processo de
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beneficiamento, tendo a abordagem realizada pelo cozinheiro Rodrigo
Oliveira, pela agronoma genética Teresa Losada e pelo doceiro
Agostinho da Pagoca. O painel Milho tracou a trajetéria do milho, suas
histérias, crengas e receitas da tradicdo caipira, com a condu¢io do
socidlogo Carlos Alberto Doéria e pelo cozinheiro Rafael Bocaina. No
entanto, o painel Madeira, discutiu questdes sobre o chamado diamante
do futuro, com a participacio do designer Hugo Franga, do botanico
Ricardo Cardim, Anderson Falcio e o Instituto Europeo di Desing —
unidade Sao Paulo, com a mediagao de Patrick Assumpgao.

O espaco Territorio é apresentado pelo Festival Feira Viva,
adotando o conceito de que “uma das linhas que defende o territorio e a
interferéncia humana no espago geografico como fator decisivo para a
propria definicao do termo” (FEIRAVIVA, 2017). Na primeira edi¢do, o
Territério Guanandi, contou com a presen¢a do botanico Ricardo
Cardim e os cozinheiros Ivan Raulston e Helena Rizzo, para um bate-
papo e degustagao de pratos com ingredientes nativos do Brasil.
Também, ocorreu o encontro do botinico Harri Lorenzi com os
cozinheiros Alex Atala e Gabriel Broide, sobre plantas alimenticias
brasileiras, com degustagio de sucos de frutas nativas. No entanto, na
edicio de inverno, os Territérios foram apresentados por chefes
renomados cozinhando pratos tipicos durante o evento, aos modos
tradicionais de preparo, ao mesmo tempo conversando e interagindo
com os visitantes, transmitindo conhecimento histérico, tradicao,

memotia e cultura.
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Mesmo que apresentados sob a perspectiva
contemporanea, os Territorios respeitam um
processo que se desenvolveu num passado |...] com
caracteristicas e extensdes definidas a partir de
dinamicas econdmicas, populacional, cultural e
ambiental que lhes deram origem (FEIRA VIVA,
2017).

Portanto, os Territorios foram: Terra preta de indio — cozinheiro
André Mifano, Tradicio Nordeste — cozinheiro Rodrigo Oliveira,
Caigara — cozinheiro Eudes de Assis, Caipira — cozinheiro Rafa Bocaina,
Vales e Veredas — cozinheiro Mario Portella e Campanha Gatcha —
cozinheiro Romulo Morente.

Entre todos esses espagos que compuseram a programacao das
edicoes do Festival Feira Viva, evidencia-se, o conceito de que 0s
produtos regionais podem ser identificados por sua extrema qualidade e
sabor, que os produtores artesanais sao os responsaveis pela boa
alimentagao e parceiros de chefes de cozinha que tem como funcao
transformar o bom insumo em um prato, e que o terroir brasileiro
apresenta peculiaridades surpreendentes ao que se refere ao valor
nutricional e o sabor em variados alimentos.

O Festival Feira Viva tem sua realizagao por meio da SRB e
patrocinador oficial o Banco Santander. Recebendo o apoio das
empresas: Futuro Florestal, Cervejaria Colorado, Ama — Agua Mineral da
Ambev, Marcenaria Paralela, Fabrica de arvores e Soul Kitchen; e apoio
institucional do Instituto Coruputuba, Artesol, IED, Governo do Estado
de Sio Paulo, Secretaria de Agricultura e Abastecimento e o Sistema
Ambiental Paulista. A comunicagao foi realizada pelo Estudio Contém, a
producdo pela 55 Eventos, a cenografia pela Bueno Arquitetura

164

VILANIL R.M.; VANZELLA, E.; BRAMBILLA, A. ALIMENTAGAO E CULTURA: Alimentagio e
Sustentabilidade. Joao Pessoa: Editora do CCTA, 2019.




MENEGUEL, C.R.A.; TRICARICO, 1..T. FEIRA VIVA OU VIVA A FEIRA?

G

Cenografica e a assessoria de imprensa pela Deniblochcomunicagao. E

sua divulgacao ¢ realizada via facebook, instagram e website do festival.

METODOLOGIA

A presente investigagdao qualitativa, exploratéria e descritiva, teve
como objetivo compreender a atuagao dos pequenos produtores
artesanais no processo de criacio do conceito do Festival Feira Viva e
suas percepgoes sobre a valorizagao do patrimonio cultural alimentar.

Para tal, foi realizada uma pesquisa em fontes primarias e
secundarias, além da observacido direta e entrevistas com 22 expositores
do Festival Feira Viva, edicio de Verdo, no dia 24 de fevereiro de 2018.
Para as entrevistas foi elaborado um questionario semi-estruturado
composto por 16 questoes (13 questdes fechadas, 2 questoes semi-
abertas e 1 questao aberta).

Participaram da Feira Viva 30 expositores, porém, considera-se
para essa pesquisa a colaboragao de 22 expositores, sendo eles: Amorim
Cafés Especiais, Arroz Alto do Marins, Atelier dos Pomares, Azeite Oliq,
Azeite Tagua, Azeite Villela, Carne na Lata Xavante, Della Terra Queijos
Artesanais, Domus Pepper, Futuro Florestal, Iba Chocolates, Instituto
Aua, La Conserveria, Maria Preta Jabuticaba, Muriqui, Naiah Jardim
Botanico Restaurante, Pardinho Artesanal, Queijaria Rima, Queijo
Fazenda Canastra, Quilombos do Vale do Ribeira, Reftgio do Shiitake e
Rota da Liberdade.
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Diante do exposto, para os dados apresentados foi considerado o
universo de 22 expositores respondentes como 100% da

representatividade.

FEIRA VIVA OU VIVA A FEIRA?

Para esse trabalho, de acordo com seus objetivos, selecionou-se
parte dos resultados obtidos com o estudo realizado com os produtores
artesanais do Festival Feira Viva.

Portanto, com o objetivo de compreender o universo geral dos
expositores, buscando diferenciar quantos expositores eram 0s proprios
produtores e quantos eram colaboradores, perguntou-se: Vocé é o
produtor ou o colaborador? Assim, identificou-se que, 68% dos que
trabalharam nos stands, eram os préprios produtores e que 32% eram
colaboradores. Peculiaridade que agrega valor sociocultural e ambiental
ao evento, ja que, a troca de experiéncia e intercambio cultural ocorre de
forma natural, diretamente com os envolvidos no processo de produgiao
e processamento do alimento ou produto artesanal.

Com a intengao de caracterizar os indicadores motivacionais para
a participagao na Feira Viva, solicitou-se aos expositores que
escolhessem trés ope¢des entre: Realizar negdcios com restaurantes/lojas;
Realizar negbcios com o consumidor final; Divulgar o patrimonio
cultural alimentar; Divulgar a tradi¢do; Divulgar produtos; Outros -
Especifique.

Dessa maneira, um total de 23% dos expositores expressou que

as principais motivacoes sdo de realizar negdcios com restaurante/lojas e
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também com o consumidor final. E 20% esta motivado a dar a conhecer
seus produtos (Tabela 01). Esses indicadores ressaltam a dificuldade dos
produtores em inserirem seus produtos artesanais no mercado,
dependendo apenas das vendas realizadas nas proprias regides.
Assumindo a Feira Viva, um papel importante nesse processo de
democratizagdo e popularizacio dos produtos, aproximando os
produtores dos consumidores.

O indicador divulgacio do patrimonio cultural alimentar
representa 17% e a divulgagao da tradi¢ao 13%, indices expressivos que
retratam o reconhecimento do produtor em relagao ao modo de fazer, as
tradi¢oes familiares, os habitos a mesa, a valorizagdo do campo e do
consumo responsavel, além do reconhecimento do festival Feira Viva
como uma ferramenta propagadora de valores socioculturais (Tabela 01).

Um total de 4% respondeu a opgdo outros, porém, nao
especificaram a resposta conforme solicitado (Tabela 01).

Tabela 01: Indicadores motivacionais de participagto dos produtores no Festival Feira Viva.

INDICADOR MOTIVACIONAL %
Realizar negbcios com restaurantes/lojas 23%
Realizar negdcios com o consumidor final 23%
Divulgar o patrimoénio cultural alimentar 17%
Divulgar a tradi¢do 13%
Divulgar produtos 20%
Outros 4%

Fonte: Autores, 2018.

Requereu-se aos respondentes que enumerassem de 1 a 3 (de
acordo com o grau de motivagao), os indicadores apresentados na tabela
01, ou seja, as trés principais razdes para participar como expositor da

Feira Viva. E dados apontam com 46% que a principal motiva¢ao dos
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expositores ¢ de realizar negdcios com o consumidor final, por meio de
um comércio justo, ofertando produtos de qualidade, seguindo padrdes
sociais e ambientals sustentaveis, e que o consumidor valorize e respeite
esses aspectos. Resultando em um impacto sociocultural, fortalecimento
de técnicas, produtos e tradi¢oes alimentares (GETZ, 1997, HALL,
MITCHELL, 2000; HALL, SHARPLES, 2008).

Figura 01: Primeiro indicador motivacional de participacdo no Festival Feira Viva.

PRIMEIRO INDICADOR MOTIVACIONAL

Diwulgar produtos BN 8%
Divulgar a tradicdo NN 15%
Divulgar o patriménio cultural alimentar I 23%
Realizar negécios com o consumidor final I 46%

Realizar negécios com restaurantes/lojas W 8%

Fonte: Autores, 2018.

Ao que se refere ao segundo indicador motivacional, 31% dos
expositores apontaram realizar negdcios com restaurantes/lojas e em
igual proporcio, ou seja, outros 31% indicaram divulgar a tradigao

(Figura 02).
Figura 02: Segundo indicador motivacional de participagdo dos produtores no Festival Feira Viva.
SEGUNDO INDICADOR MOTIVACIONAL

Divulgar produtos I 23%
Divulgar a fradicdo NI 31%
Divulgar o patriménio cultural alimentar N 8%
Realizar negocios com o consumidor final N 8%

Realizar negécios com restaurantes/|ojas I 31%

Fonte: Autores, 2018.
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O terceiro apresenta em igual propor¢iao, com 23% cada, os
indicadores divulgar o patriménio cultural alimentar, realizar negdcios
com o consumidor final e o de realizar negbcios com restaurantes/lojas
(Figura 03).

Figura 03: Terceiro indicador motivacional de participagdo dos produtores no Festival Feira Viva.

TERCEIRO INDICADOR MOTIVACIONAL

Outros I 15%
Divulgar produtos I 15%
Divulgar a tradicéo 0%
Divulgar o patriménio cultural alimentar I 23%
Realizar negdcios com o consumidor final I 23%
Realizar negocios com restaurantes/lojas NI 23%

Fonte: Autores, 2018.

Destaca-se, que o indicador motivacional varia de acordo com a
percepcao de cada expositor, porém, notabiliza-se que existe uma mescla
interessante para ser refletida, que é o misto entre as motivagoes
comerciais (materiais), associadas diretamente a realiza¢do de negbcios e
divulgacao de produtos; com as motivagoes afetivas (imateriais), ligadas a
divulgacio do patriménio alimentar ¢ da tradicio. E por meio da
gastronomia que uma sociedade manifesta suas caracteristicas culturais
(SCHLUTER, 2006). Portanto, esse dado ¢ importante para o
norteamento da permanéncia do conceito idealizado para o evento. F
evidente que, grande parte dos expositores se sentem valorizados e
gloriosos de seus trabalhos ao expor nesse festival. Os autores

O’Sullivan e Jackson (2002), apresentam que o festival gastronémico
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tem a funcdo de revelar conhecimentos, saberes e tradi¢cbes, como o
festival Feira Viva.

Visando compreender a motivagdo e a satisfagdo do expositor
perguntou-se: Vocé ja esteve presente como expositor em quantas
edicdes da Feira Viva? Comprova-se que 73% dos expositores ja
participaram anteriormente de outras edi¢des da Feira Viva e que 27%
dos expositores trata-se da primeira vez. Assim, o festival ja possui
participantes perduraveis, com 14% dos expositores participando pela
quarta vez e em igual propor¢io pela quinta vez. Caracteristica que
evidencia a satisfagdo, o orgulho e o retorno (material e imaterial) dos
expositores em participarem do evento. Do mesmo modo, revela que a
organiza¢ao do evento mantém as caracteristicas primordiais de
identidade da concepgiao do evento e ao mesmo tempo apresenta e
insere novos expositores, oportunizando a participacdo de outros
produtores artesanais, dinamizando a relagao entre a oferta e a demanda.

Os resultados, dessa pesquisa, permitiram identificar que o
Festival Feira Viva é uma ferramenta essencial para a integraciao de toda
a cadeia produtiva alimentar, promovendo a integragao entre o produtor
artesanal ou rural, com o consumidor final, cozinheiros e cientistas.

Ao serem indagados com a questao: Recomendara o festival para
outros produtores ou empresas? Um total de 95% dos expositores
afirmara que sim, indicardo a feira para outros profissionais. E 5% nio
opinaram sobre essa pergunta.

Foi apresentada para os expositores a questdo: Vocé também ¢é
expositor de outras feiras/festivais gastronomicos? E 55% afirmaram
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que sim e 45% afirmou que nao. Dado instigante, que apresenta para a
organiza¢ao da Feira Viva uma série de desafios intrinsecos, relacionados
ao fato de acolher essa grande margem de expositores, que até o presente
momento, expoem seus produtos artesanais apenas nesse evento, tendo,
portanto, uma oportunidade tnica para a divulgacao e inser¢ao comercial
de seus produtos. Dado esse, que também pode ser expandido e
refletido, com as informag¢oes anteriores dos indicadores motivacionais
de cariater material e imaterial. Tal inerente caracteristica, institui o
festival Feira Viva como uma for¢a motriz social, cultural e ambiental
inquestionavel.

Os 55% dos expositores que participam de outras feiras/festivais
gastronomicos relataram que participam dos eventos: Festival Taste of
Sdo Paulo, Feira TEM, Feira Calor, Feira Sabor Nacional, Festival
Origem, Festival Cultura e Gastronomia Tiradentes, Feira Jardim
Secreto, Feira Sao Paulo Saudavel e Feira Epicentro, sendo que, todas
ocorreram na cidade de Sio Paulo, com excecao do Festival Cultura e
Gastronomia Tiradentes e nem todas as feiras sio especificas de
gastronomia/alimenta¢ao.

Visando identificar a percepgao dos expositores sobre o
patrimonio cultural alimentar, aqui entendido, como todos os aspectos
que envolve a culinaria e o alimentos (origem dos produtos, modo de
producdo, modo de preparo, receitas tradicionais, artefatos manuais,
habitos a mesa, costumes, tradi¢oes, patrimonio institucionalizado,
nutri¢do, dentre outros), trés questdes foram apresentadas, sendo elas:
Festivais como a Feira Viva auxiliam na sensibiliza¢io das tradi¢cbes
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alimentares? Festivais como a Feira Viva podem comunicar uma
valorizacdo da culinaria brasileira? Festivais como a Feira Viva
contribuem com a representagao do patrimonio cultural alimentar? Em
concordancia, 100% dos entrevistados responderam que sim para as trés
questdes expostas. Reiterando que o pequeno produtor artesanal se
reconhece em todos esses processos de valorizagao e sensibilizagio do
patrimonio cultural alimentar por meio da participacdo na Feira Viva.

A vista disso, os elementos culinarios apresentados no festival
Feira Viva, proporcionam a oportunidade de encontros auténticos com
culturas diferentes (FIELDS, 2002), representando a paisagem e a cultura
de um determinado local e a historia e tradicio de determinada famdlia.

A conjuncao dos fatores apresentados no decorrer desse estudo,
permite  afirmar as conexdes multifacetadas  relacionadas  a
sustentabilidade promovidas pelo festival Feira Viva. Com base nas
dimensdes apresentadas por Sachs (2000), o evento valoriza a dimensio
ecoldgica: protegao a possiveis danos aos elementos naturais, o cultivo
agroflorestal, produtos nativos, organicos e sazonais, pancs; social:
equidade social, acesso a bens e direitos, inser¢io de coletivos como
quilombolas, qualificagio profissional; cultural: identidade local e
regional, patrimonio alimentar, valorizagdo de técnicas, costumes,
saberes e tradi¢Oes; politica: democratizagao e participagao, demografia
do campo; economica: fomento, desenvolvimento e equilibrio
econdémico, dinamizagdo entre a oferta e a demanda; Espacial:

distribui¢ao, uso adequado e equilibrado do territério.
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CONSIDERACOES FINAIS

O Festival Feira Viva visto a partir do olhar do expositor - o
pequeno produtor artesanal - estabelece sinergias comerciais positivas.
Como diferencial, apresenta o préprio produtor como expositor de seus
produtos, dando a oportunidade do publico visitante de conhecer
detalhadamente o processo agricola, o processamento e a formatagao
final do produto, assim como, os valores imateriais intrinsecos aos
produtos, relativos ao cultivo e técnicas tradicionais e suas raizes
histéricas. Vivenciando mesmo distante do campo, a rotina do produtor,
por meio de uma relagdo mais personalizada se comparada a outras
formas de comercializagio de produtos.

Os resultados apontam que os expositores sio motivados a
participar do festival por razoes diferentes e muitos ja tém uma presenca
recorrente. Entretanto, os dados evidenciam que quase a metade dos
expositores tem como objetivo principal realizar negbécios com o
consumidor final. Portanto, o Festival Feira Viva, se caracteriza como
um canal singular de apresentagio dos produtos ao mercado
consumidor, visto que, esses micro produtores, encontram dificuldades
para a inser¢io e o reconhecimento de seus produtos no mercado
convencional. As vendas proporcionam a geragdo de emprego e o
incremento da renda nessas propriedades. Permite aos produtores
conhecer de imediato as impressdes do publico visitante sobre o seu
produto. Dessa maneira, o festival assume um papel de extrema
responsabilidade em estabelecer e proporcionar essa ligagao,

apresentando o produtor artesanal como protagonista, interagindo com
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os outros agentes da culinaria brasileira, como os cozinheiros, expertos e
cientistas.

Ressalta-se, que o pequeno produtor artesanal se reconhece
como detentor de um conhecimento especifico, seja de técnica de cultivo
e produgao, modo de preparo ou receitas tradicionais, habitos e
costumes, histéria e tradicdo. E se valoriza dentro do processo de
salvaguarda do patrimoénio cultural alimentar, reconhecendo que de certo
modo ¢é responsavel pela sensibiliza¢do, comunicagdo e representagio da
culinaria brasileira. E nesse sentido, as praticas culturais relacionadas ao
sistema alimentario, além de autorepresentacdo, se materializam pelo
intercambio cultural, definindo-se como patriménio gastronomico
(MONTANARI, 2008).

Essa experiéncia compartilhada entre os produtores expositores e
visitantes, permite estabelecer um didlogo que transcende ao festival.
Propicia a legitima¢do da identidade e o fortalecimento de grupos
comunitarios, a revitalizacdo de tradi¢oes, conscientizagdo de questoes
ambientais, culturais, éticas, de consumo responsavel, de saidde e
nutri¢ao, ampliando as perspectivas culturais relacionadas ao patrimonio
cultural alimentar. Tendo, o Festival Feira Viva, irrefutavelmente, uma
responsabilidade intrinseca sociocultural, econdmica, ambiental e
politica.

Portanto, espera-se que este capitulo incentive a reflexdo e a
discussio sobre o quanto o conceito proposto por um festival

gastronomico, deva ir além de um modelo puramente comercial,
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apresentando agoes que reflitam impactos sustentaveis diretamente a

sociedade.
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CONSUMIDORES ORGANIZADOS EM PROL DA
SEGURANCA ALIMENTAR E NUTRICIONAL: conexaes
entre Brasil e Equador

PREISS, PoTira VIEGAS

INTRODUCAO

A modernizagdio da agricultura gerou um intenso aumento
econdémico e produtivo na agricultura permitindo que atualmente
tenhamos alimentos em quantidade suficiente para sanar problemas
antigos como a fome e a desnutricio. No entanto, a maneira como 0s
alimentos sao distribuidos a nivel global e a baixa qualidade nutricional
ofertada faz com que estes problemas permanecam uma fonte de
preocupagdao. Em paralelo, nos anos recentes ha o surgimento de uma
nova forma de desnutricao vinculada ao excesso de peso. As doencas
cronicas ndo transmissiveis e associadas a alimentacdo estdo entre as
principais causas de morte em quase todos os pafses da América Latina
(FAO, 2017).

Em reagdo a tais questdes, uma série de iniciativas de
abastecimento comunitario tem surgido, buscando viabilizar estratégias
em que a producdo e o consumo sao re-localizados e re-socializados,
impulsionando um processo de aproximagao entre diferentes atores, bem
como a valoriza¢cao da origem territorial e cultural dos alimentos. Ha
nestas dinamicas um olhar critico a produgao de alimentos de forma
intensiva e a comercializacio em grande escala, em especial, devido aos

impactos sociais, econémicos e ambientais que tém gerado.
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Assim, estas “novas” formas de abastecimento atuam de forma
paralela aos canais “convencionais” de comercializacao ¢ em dinamicas
que permitem que a producdo e o consumo de alimentos aconte¢am
através de circuitos curtos, gerando impactos benéficos tanto para
produtores como consumidores. Entre os diferentes tipos de iniciativa,
este capitulo tem como foco as dinamicas de abastecimento organizadas
de forma coletiva entre agricultores e consumidores, em que
consumidores tém um papel proeminente, dedicando tempo e trabalho
para sua emergéncia e manuten¢dao. No Brasil, tais dinamicas tém sido
chamadas de Grupos de Consumo Responsavel.

Nosso objetivo nas proximas paginas é apresentar como duas
iniciativas ativas na América Latina tém contribuido para a promogao da
seguranca alimentar e nutricional de seus consumidores. Tomaremos
como ponto de andlise dois casos em especial: o Movimento de
Integracao Campo Cidade em Sido Paulo (Brasil) e a Canasta Comunitaria
Utopia em Riobamba (Equador). Ambas experiéncias surgem em
meados da década de 1980 e em processos de redemocratizagao politica
de seus paises, quando movimentos socials surgem em reagao a um
processo de precarizagio socioeconomica da populagio. Importante
ressaltar que ambos 0s casos, sao as experiéncias deste tipo mais antigas
em atividade em seus respectivos paises.

Vamos argumentar que a partir da alianga entre consumidores e
agricultores sdo fomentados processos de seguranca alimentar e
nutricional e uma maior diversifica¢ao das dietas. Ha ainda um incentivo

a praticas alimentares mais saudaveis e processos de educagao para o
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consumo de alimentos locais e sazonais. Inicialmente dedicaremos uma
sessdo a apresentar um breve panorama sobre este tipo de abastecimento
e como estas iniciativas tem se expressado na América Latina. Iremos
relatar a trajetéria de cada um dos casos, sua forma de organizacio e
funcionamento. Uma sessdo serd dedicada para analisar os pontos de
convergéncia e divergéncia na promog¢ao da seguranga e alimentar e

nutricional, encerrando o capitulo com algumas consideracoes finais.

DINAMICAS DE ABASTECIMENTO DIRETO, A
SEGURANCA ALIMENTAR E A SUSTENTABILIDADE

Entre os diferentes tipos de fornecimento direto de alimentos
(feiras, entregas em domicilio, compras na propriedade, experiéncias de
“colha e pague” ou coletivos de compras), este capitulo tem como foco
as dinamicas de abastecimento organizadas de forma coletiva entre
agricultores e consumidores, em que os dudltimos tém um papel
proeminente, dedicando tempo e trabalho para sua emergéncia e
manuten¢ao. Este tipo particular de abastecimento pode ser encontrado
em diferentes paifses, ainda que haja uma variagdo entre as formas de
organiza¢ao e identidades expressas: no Reino Unido e América do
Norte, o termo Community Suported Agriculture (Comunidade que Sustenta
a Agricultura) - CSA ¢ frequentemente usado, na Franga sao conhecidos
como Association Pour le Maintien d'une Agriculture Paysanne (Associacoes
para a manutencao da agricultura camponesa) - AMAP, na Italia como
Gruppi di Acquisto Solidari (Grupos de Aquisicao Solidaria).- GAS, na

Espanha como Grupos de Consumo (Grupos de Consumo); no
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Equador como Canastas Comunitarias (Cestas Comunitarias.) e no Brasil
o termo Grupos de Consumo Responsavel ¢ o que mais tem adquirido
forca (HOLLOWAY et al, 2007, BRUNORI, ROSSI E
MANDANDIN, 2010; SOLER et al., 2010; BRUNORI, ROSSI E
GUIDI, 2011; BEKKERING, 2011; LAMINE; DAROLT;
BRANDENBURG, 2012; FONTE, 2016; PREISS; CHARAO-
MARQUES, 2015). Iniciativas similares também sao relatadas em outros
paises, especialmente se considerarmos materiais produzidos por
distintas organizagoes da sociedade civil, mas sem fins académicos ou
cientificos.

O principal ponto em comum entre todas estas dinamicas de
fornecimento de alimentos é o fato de serem promovidas por grupos
organizados que estabelecem relagdes diretas entre consumidores e
produtores criando uma dinamica de lealdade e solidariedade entre quem
produz e quem consome. E dificil precisar o surgimento exato destas
dinamicas, porém Mascarenhas (2007); Picolotto (2008); Mascarenhas;
Gongalves e Bensadon (2014) argumentam que existe uma conexao com
as cooperativas de consumidores do inicio do século XIX na Europa,
inspiradas pelos socialistas utopicos como Robert Owen. Ja Star (2010),
defende que estas surgem em decorréncia dos movimentos que
emergiram na Alemanha, Suica e Japao no final da década de 1960,
reivindicando uma “Agricultura com um rosto”. De qualquer forma, ¢é
crescente o numero de experiéncias em diferentes partes do mundo, em

especial nos anos recentes.
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A literatura internacional tem mobilizado uma diversidade de
quadros tedrico-conceituais para analisar estas dinamicas, os mais
frequentemente encontrados sdo: Sistemas Alimentares Locais
(FEENSTRA, 1997), Cadeias Curtas de Abastecimento (MARSDEN;
BANKS; BRISTOL, 2000), Redes Alimentares Alternativas - AFNs
(GOODMAN, 2003; GOODMAN; GOODMAN, 2007), movimentos
alimentares ~ (HOLT-GIMENEZ,  2010;  HOLT-GIMENEZ;
SHATTUCK, 2011) e, mais recentemente, Redes Alimentares Civicas
(RENTING; SCHERMER; ROSSI, 2012).

Os estudos com este tipo de iniciativa no Brasil e na América
Latina em geral sio mais escassos. No Brasil, ha trés dissertagdes de
mestrado que abordam diferentes casos: a Rede Ecolégica do Rio de
Janeiro produzida por Carneiro (2012); uma analise sobre circuitos
curtos em Campinas realizada por Von Zuben Tassi (2011), em que a
iniciativa Trocas Verdes é abordada e a pesquisa de mestrado sobre
Redes alternativas de produgao e consumo de alimentos, tendo o MICC
como objeto de analise, de autoria de Ferreira (2015). Também, ha
alguns artigos e capitulos de livros tais como: Portilho (2009; 2010) e
Mascarenhas, Gongalves e Bensadon (2014). Preiss e Charao-Marques
(2015) trazem um mapeamento indicando 46 iniciativas localizadas em
33 cidades brasileiras e apresentando algumas reflexdes em termos de
perfil e caracteristicas dos grupos.

Para a América Latina também nio ha uma grande
expressividades de pesquisas académicas, certamente os estudos no

Equador sao os mais proeminentes. Nesse caso, as analises tém sido
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trabalhadas a partir da perspectiva da seguranca alimentar (KIRWAN,
2008; GARCES; KIRWAN, 2009; BEKKERING; 2011). Sherwood et
al., (2013) ja traz uma perspectiva mais vinculada a politizagio do
consumo. Um estudo muito recente sobre a Cooperativa La Manzana no
Chile ¢ apresentado por Blanco, Van Gastel e Lagarrigue (2017).

Talvez, essa particularidade da SAN ser mais presente para os
estudos latinos se deva justamente ao fato de que os paises Europeus e
Norte-americanos, tendem a apresentar um contexto mais estavel em
termos de seguranca alimentar. De acordo com a FAO (2017) a América
ILatina e o Caribe tém ainda 42,5 milhdes de pessoas subnutridas.
Conforme Belik (2003), o conceito de seguranga alimentar surge apos as
Grandes Guerras, considerando uma Europa devastada e sem condi¢oes
de produzir o seu proprio alimento, e por isso sempre buscou equacionar
trés aspectos: quantidade, qualidade e regularidade no acesso aos
alimentos. Este conceito tem sido debatido em especial, em termos de
direito civil e politicas publicas de Estado. A definicio de SAN que
trabalharemos ¢ a que tem sido usada de forma mais ampla no Brasil,
aprovada em 2004 na II Conferéncia Nacional de SAN, realizada em
2004, ou seja:

A Seguranca Alimentar e Nutricional é a realizagdo
do direito de todos ao acesso regular e permanente a
alimentos de qualidade, em quantidade suficiente,
sem comprometer o acesso a outras necessidades
essenciais tendo, como base praticas alimentares
promotoras da saude, que respeitem a diversidade
cultural e que sejam social, econdmica e
ambientalmente sustentaveis (CONSEA, 2004, grifos
da autora).
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Maluf (2007) chama a aten¢do para o fato de que o conceito
Brasileiro se difere da defini¢do internacional por acrescentar o adjetivo
nutricional como uma forma de sintetizar a inter-setorialidade ente as
questdes socioeconomicas e de saide altamente presentes nos debates
realizados no pais. Os termos destacados na definicio de SAN, sio
justamente aqueles em que centraremos nossa discussiao e analise. Ja a
conexdo entre consumo e sustentabilidade, se intensifica a partir da
década de 90 com a percep¢ao do impacto ambiental gerado pelo estilo
de vida das sociedades modernas. Portilho (2010) faz uma profunda
analise de como os problemas ambientais passam a ser atribuidos a um
estilo de vida consumista da sociedade, levando a uma ideia de uma nova
forma de consumo precisaria ser desenvolvida em que os individuos
passassem a ter estilos de vida mais simples, menos predatorios.

A nocao classica de desenvolvimento sustentavel cunhada em
1988 pela Comissao Mundial Sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento
¢ altamente relevante aqui, porque caracteriza a sustentabilidade como
composta por pelo menos 3 dimensoes:

Desenvolvimento sustentavel é aquele que procura
satisfazer as necessidades da geragdo atual, sem
comprometer a capacidade das gera¢des futuras de
satisfazerem as suas proprias necessidades, significa
possibilitar que as pessoas, agora e no futuro, atinjam
um nivel satisfatorio de desenvolvimento social e
economico ¢ de realizagio humana e cultural,
fazendo, ao mesmo tempo, um uso razoavel dos
recursos da terra e preservando as espécies e 0s
habitats naturais (COMISSAO MUNDIAL SOBRE
MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO,
1988, p. 46, grifos da autora).
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Assim as dimensdes social, econdmica e ecoldgica sio estipuladas
como essenciais e fomentam um debate que dara origem a expressoes
como “consumo sustentavel”, ‘“consumo responsavel” ou ainda
“consumo verde”. Assegurar padroes de produgao e de consumo
sustentaveis ¢ atualmente o objetivo de Desenvolvimento Sustentavel
numero 12, da Agenda 2030 mobilizada pela Organizagao das Nagoes
Unidas

No caso do Brasil, a influéncia dessa perspectiva ¢ forte, tanto
que as dinamicas de fornecimento de alimentos por grupos organizados
que estabelecem relagdes diretas entre consumidores e produtores tem se
agrupado desde 2011 através da articulagao da Rede Brasileira de Grupos
de Consumo Responsavel. As dinamicas de abastecimento direto buscam
materializar estas dimensdes em termos sociais dando preferéncia por
produtores locais e de pequena escala, e em muitos casos vinculados a
comunidades tradicionais ou de agricultura de base familiar de forma a
valorizar e preservar conhecimentos e culturas endémicas. Essa
preferéncia, também reflete na dimensao econdémica na medida em que
fomenta a economia local e através de relacoes de fidelidade as dinamicas
auxiliam a manter a subsisténcia financeira ¢ economica das familias
produtoras. Evitar alimentos que percorram longas distancias e que
sejam produzidos de forma agroecologia ou organica, com baixo uso de
embalagens sio algumas estratégias utilizadas para atender a dimensio
ecologica.

Mascarenhas, Gongalves e Bensadon (2014) argumentam que a

associagao destas dinamicas os movimentos de agroecologia e da
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economia solidaria se devem ao fato de que a dltima auxilia a encontrar
novas formas de acesso a mercados e fornece praticas econdmicas de
organizagao auto-gestionaria e horizontal; 2 medida que agroecologia
permite praticas produtivas mais harmonicas entre humanos e natureza.
De forma complementar, Caporal e Costabeber (2004) e Altieri (2015)
ressaltam que pensar a produgao de alimentos de forma sustentavel é um
processo mais do que um resultado estatico, entendendo que a
valorizagdo dos modos de vida e produgio dos agricultores podem

fomentar diferentes potencialidades para uma agricultura ecoldgica.

O MOVIMENTO DE INTEGRACAO CAMPO CIDADE

O Movimento de Integracio Campo-Cidade - MICC esta
localizado em Sao Paulo e atua na Zona leste da cidade, uma area de
grande vulnerabilidade social. O MICC surgiu em meados da década de
1980, apdés o fim do regime ditatorial e no inicio do processo de
redemocratizagio do pafs, tendo como marca temporal uma
efervescéncia de movimentos sociais.

A modernizac¢ao da agricultura promovida nas décadas anteriores
deixou muitos agricultores sem trabalho, levando essas pessoas a
permanecem no campo em condi¢Oes precarias ou a migrar para as
cidades em busca de trabalho. Entre os trabalhadores rurais que ficaram,
surgiram grupos organizados que lutavam pelo direito de viver como
agricultores e pela democratizagdo do acesso a terra. Esse movimento

acabou depois se tornando o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
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Terra — MST, atualmente considerado o maior movimento social da
América Latina.

As cidades por sua vez ofereciam oportunidades de emprego na
industria, ainda que em muitos casos, em condi¢des de trabalho um tanto
precarias. Os trabalhadores urbanos comegaram a se organizar em busca
da regulamentacio do horario de trabalho, do salario minimo e do direito
de formar sindicatos que pudessem representa-los. Logo, as cidades se
tornaram o cenario de grandes greves lideradas, especialmente, por
trabalhadores metaldrgicos residentes na parte leste da cidade de Sio
Paulo e regiao.

Havia ainda um terceiro grupo que na época era muito ativo
tanto no campo como na cidade, a Teologia da Libertagio, um
movimento progressivo dentro da Igreja Catdlica na America Latina que
incentivava a mobilizacdo das comunidades em busca de melhoria das
condi¢coes de vida. Foi através do encontro e fusao entre esses trés
movimentos que o MICC surgiu, tendo como motivag¢ao inicial o apoio
politico entre os movimentos do campo e da cidade que lutavam por
direitos humanos basicos. Facilitado pelos paroquianos das igrejas
localizadas na zona Leste, os moradores da cidade apoiavam as
ocupacdes do MST mobilizando recursos como dinheiro, comida e
roupas.

A primeira compra de alimentos ocorre somente em 1985, em
uma agao colaborativa entre pardquias e vizinhos que compraram uma
colheita inteira de feijao, equivalente a 30 toneladas. A mobilizagao foi

uma rea¢ao a uma ordem judicial de despejo de um acampamento, que
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além de deixar as familias sem moradia ameacava destruir a lavoura em
questdo. Apds esta experiéncia, outras compras de alimentos foram
realizadas, especialmente em épocas de colheita. Somente em 1993, ap6s
a aquisicao de um veiculo através de uma Campanha da Fraternidade, ¢é
que o MICC comegou a oferecer as cestas semanais de vegetais, uma
atividade que permanece em vigor até hoje.

Atualmente, as cestas tém cerca de oito a doze vegetais sazonais,
fornecidos pela Associacio de Pequenos Produtores Rurais de Ibitna
(APRI), uma associagao de agricultores familiares, localizada na cidade de
Ibitna, ha cerca de 70 km de Sio Paulo (Figura 01). Conforme os
participantes, os produtos oferecidos sio “sem veneno”, uma maneira de
dizer que eles sao produzidos sem o uso de agroquimicos, no entanto,
nao possuem certificagdo de organico. A composicao da cesta ¢
escolhida pelos produtores de acordo com a disponibilidade semanal dos

produtos.

Figura 01 — Cadeia de abastecimento do MICC

MICC

Fonte: Potira Preiss (2015).
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As entregas ocorrem sempre nas quartas-feiras para 23 pontos de
distribui¢ao localizados na zona leste de Sio Paulo. Os pontos de
distribui¢ao incluem lugares como residéncias, unidades basicas de saude
(UBS), creches, ginasios, centros pastorais, templos espirituais, igrejas
catdlicas e messianicas (Figura 02). Devido ao nimero de cestas a serem
entregues que beneficiam cerca de 800 unidades familiares, os pontos de
distribui¢ao foram divididos em dois grupos, portanto, os consumidores
recebem seus alimentos quinzenalmente, sendo cerca de 400 cestas

entregues semanalmente.

Figura 02 — Responsdveis pelo nicleo de Gestdo em frente ao entreposto do MICC no pdtio da
Igreja da Vila Alpina (a); Um ponto de distribuigio em uma residéncia (b)
— aw

Fonte: Potira Preiss (2015).

As familias que desejam receber a cesta se registram com o
responsavel pela entrega mais préxima de sua casa. Apos o registro, a
pessoa passa a receber a cesta quinzenalmente e no caso de haver algum
imprevisto que exija o cancelamento da entrega, isso ¢ feito através de
um telefonema ou encontro pessoal com o responsavel do respectivo
ponto. O custo de cada cesta é de R§ 14,00, segundo os participantes,
equivale a um ter¢o do que eles pagariam pela mesma quantidade em
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outros canais de abastecimento local (feiras ou mercados de bairro). E
importante mencionar que os consumidores pertencem principalmente a
classes sociais de baixa e média renda.

A governanga envolve um nucleo central responsavel por
supervisionar todo o processo e estabelecer a comunicagio com o0s
produtores. Cada ponto de entrega tem uma dinamica especifica, alguns
envolvem um pequeno numero de cestas (10-30), portanto, podem ser
controlados por apenas uma pessoa que recebe os vegetais em sua
propria casa e redistribui para os vizinhos. Outros, como a Igreja Vila
Ipiranga ou a Igreja Vila Formosa, recebem mais de 100 cestas, de modo
que pequenos grupos de pessoas sao responsaveis pelo recebimento,
distribuicao e entrega das cestas. Tudo funciona através de consumidores
voluntarios, a cobran¢a de qualquer tipo de taxa ou retorno financeiro, é
totalmente proibida. Em 2008, o MICC foi legalmente registrado como
uma Associa¢ao sem Fins Lucrativos, visando facilitar a aquisicio dos
alimentos e a possibilidade de fornecimento de nota fiscal quando
necessario. Ainda que tenha se tornado uma Associagao, a sigla MICC ja
era bastante conhecida e por isso foi mantida apesar da nova pessoa
juridica.

Além das cestas, o MICC mantém um pequeno entreposto no
patio da Igreja Vila Alpina, onde sao oferecidos produtos excedentes das
cestas e produtos especificos de comunidades indigenas e quilombolas
com que o MICC colabora. Sdo ainda comercializadas farinhas, temperos
e cereais, que sao comprados a granel na zona cerealista de Sao Paulo e
fracionados em pequenas embalagens. Os produtos sio vendidos a pre¢o
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de custo. Também podem ser encontrados produtos preparados por um
grupo de senhoras voluntarias do MICC, tais como a farinha
multimistura, pomadas, vinagres caseiros, tinturas, entre outros.

O MICC promove atividades de educagao, palestras e oficinas
culinarias. Em especial, promove frequentemente o Curso de
Alimenta¢ao Natural e Paes, uma formacao de quatro meses que fornece
otienta¢Oes teodricas e praticas de “como se alimentar de forma saudavel
e econdmica”, incluindo receitas de aproveitamento integral dos
alimentos. Considerando o cenario brasileiro para tais experiéncias, o
MICC se destaca como o maior e mais antigo Grupo de Consumo

Responsavel.

A CANASTA COMUNITARIA UTOPIiA

A Canasta Comunitaria Utopia atua na cidade de Riobamba, a
capital da provincia de Chimborazo, na regiao da central do Equador, a
2.750m acima do nivel do mar. F uma das maiores e mais antigas cidades
do pais. A origem do que hoje é chamado de Canasta Utopia remonta a
1987, com uma iniciativa criada por um grupo de familias de baixa renda
que moravam no Bairro Primera Constituinte. Estas familias vizinhas
pertenciam a mesma pardéquia de uma Igreja catdlica que era liderada
pelo Bispo Leonidas Proafio, um dos principais lideres do movimento da
Teologia da Libertagio no pais. Inspirados pelos ensinamentos de
fraternidade e agdo coletiva, as familias comegaram a fazer suas compras
de alimentos de forma conjunta no Mercado de San Alfonso,

permitindo-lhes comprar alimentos a granel. Apds as compras, o grupo
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se encontrava na casa de uma das senhoras para rezar, socializar e dividir
a comida entre as familias.

O grupo que se autodenominou de Grupo Solidaridad seguiu
esta pratica por dez anos, quando acabou se desmobilizando. No
entanto, pouco tempo depois, em 1998, algumas familias participantes
do Grupo Solidaridad se juntaram a um coletivo em formagao que reunia
estudantes de agronomia interessados em apoiar as comunidades
indigenas através de assisténcia técnica — o Colectivo Utopia. A pratica
de compra foi resgatada, ampliando a participagio de uma comunidade
mais ampla, que em 2002 chegou a envolver 300 familias de
consumidores. Nessa época, decidiram formalizar sua atuagao através de
uma associagao de consumidores chamada Fundacién Utopia.

A compra coletiva de alimentos segue acontecendo. Ha uma
preocupagao em montar uma espécie de cesta basica, que inclua os
alimentos considerados essenciais para a dieta local. A estratégia acaba
por envolver multiplos fornecedores. Parte dos alimentos é comprada
em acordos diretos com produtores e envolve duas Comunidades
Indigenas (Tzimbuto e Basquitay Quillincocha), agricultores familiares e
uma Associacio de Processamento de Alimentos - ACT. A cesta é
complementada com compras no Mercado Mayorista, um centro de
abastecimento regional. A prioridade ¢é dada aos produtos
agroecologicos, especialmente considerando a compra direta com os
produtores, mas produtos convencionais também siao adquiridos em
especial na compra com o Mercado Mayorista.

As cestas sao entregues de forma bissemanal na rua em frente a
sede da Fundacion Utopia e contém alimentos suficientes para uma

familia de quatro a cinco pessoas por duas semanas. As cestas estio
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fechadas, ou seja, a escolha dos produtos que serdo entregues a cada
semana ¢ feita pela equipe de gerenciamento que procura equilibrar os
produtos disponiveis de forma a ter uma variedade de vegetais, frutas,
farinhas e graos. Ao final, entre 20 e 23 itens alimentares sdo fornecidos
ao preco de US$ 12,00. O dolar é a moeda corrente no Equador, e ainda
que convertido em reais o valor possa parecer elevado ¢ um valor
bastante acessivel para as circunstancias locais. Desse valor total US$
0,50 é usado para a manutenciao da sede e US$ 1,00 para um fundo
coletivo. As encomendas acontecem através de uma ligagao telefonica ou
encontro presencial. Embora exista apenas um ponto de distribuigdo, a
Canasta atualmente beneficia cerca de 60 unidades familiares. Os
consumidores organizam-se em um sistema de rodizio para auxiliar na
preparacio e entrega das cestas. A Figura 3 ilustra a cadeia de
abastecimento.

Figura 03 — Cadeia de abastecimento da Canasta Comunitaria Utopia

CANASTA COMUNITARIA UTOPIA

MERCADO
MAYORISTA

‘Ivllll?l’I | %Illﬁl,l

COMUNIDAD!
INDIGENAS

AGRICULTORES
FAMILIARES

=1=0] EFICIA MAIS
CONSUMIDORES

Fonte: Potira Preiss (2[]17)
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No que diz respeito a governanca, hda um grupo de trés pessoas
que compdem a equipe da Fundacion Utopia, sendo responsaveis por
supervisionar o processo, comprando alimentos e mantendo o contato
entre os consumidores. Além disso, ha um nucleo de consumidores
chamado Grupo Zero, cuja fungdo ¢ apoiar decisoes logisticas e
administrativas. Hste grupo ¢ eleito em assembleia, um evento que
ocorre uma vez por ano. Todo o trabalho dos consumidores ocorre de
forma voluntaria.

Os dias de entrega sio longos, comegam as 6h da manhi e se
estendem até o meio dia. Durante esse tempo, os produtores chegam
com produtos e grupos de consumidores orientados pela equipe separam
e pesam os alimentos preparando-os para a entrega. Ao longo da manha
dois lanches sio compartilhados, além de muitos didlogos e dangas ao
som da musica regional (Figura 04). Portanto, ¢ um momento altamente
social. Visitas aos agricultores sao organizadas, bem como oficinas e
palestras sobre alimentacdo saudavel, seguranga alimentar e economia
solidaria.

Figura 04 — As agricultoras da comunidade indigena Tzimbuto preparando seus produtos para a

Canasta Comunitdria Utopia (a); Consumidores organizando os alimentos na rua em um dia de
entrega (b).
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A Canasta Comunitaria Utopia desempenha um papel importante
no pafs, é a mais antiga iniciativa deste tipo e inspirou a emergéncia de
outras experiéncias semelhantes que em 2004 formaram uma rede
nacional - Red Canastas Comunitarias y Solidarias. Esta rede permitiu o
enriquecimento das experiéncias pelo intercambio de praticas e valores
no repertério dos grupos, como soberania alimentar, economia solidaria
e agroecologia. A atuagdo da Rede envolveu um grande reconhecimento
politico, resultando em um convite aos membros da Canasta
Comunitaria Utopfa a participarem de forma ativa na redagdo da nova
Constitui¢ao do pais, langada em 2007, especialmente no que diz respeito
as leis sobre soberania alimentar e agroecologia.

Atualmente, esta Rede nido existe mais, porém a maioria de seus
membros ainda esta ativa e trabalhando nas mesmas causas (seguranca e
soberania alimentar, economia solidaria, agroecologia) e outras mais,
porem através do Colectivo Agroecologico. Este coletivo ¢ bastante
ativo em todo o pafs e trabalha para promover o consumo de alimentos
locais, sustentaveis e socialmente justos. A Canasta Utopia segue atuando
em colaboragdo com movimentos sociais, especialmente o Movimiento
de Economia Social y Solidaria del Ecuador - Messe, o movimento
agroecolégico e do movimento indigena, bem como com uma ONG que

trabalha com o desenvolvimento rural, a Fundacion Ekorural.

AS CONEXOES NA PROMOGCAO DA SEGURANCA E
SOBERANIA ALIMENTAR
Primeiramente, nao podemos deixar de mencionar as

interessantes similaridades que os dois casos apresentam em termos de

tempo e circunstancias com que surgem. Ambos tém o inicio de suas

atividades em meados da década de 1980, quando os paises passaram por
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periodos pos-ditadura e crises econdémicas estavam em  Vigor
paralelamente ao florescimento de movimentos sociais. Além disso, ha
uma forte influéncia da Teologia da Libertagao como uma incentivadora
da organizagdo comunitiria e da busca pelos direitos basicos. Ainda, as
duas experiéncias atuam com populagoes de média e baixa renda e
apresentam dinamicas de abastecimento que integram agricultores
marginalizados dos mercados convencionais.

Considerando nosso objetivo central de refletir em como estas
experiéncias te tem contribuido para a promogio da seguranga e
soberania alimentar, um ponto central é na facilitagdio do acesso regular
aos alimentos. Tanto o MICC como a Canasta Comunitaria Utopia tem
ha mais de 26 anos permitido que seus consumidores acessem alimentos
de qualidade de forma estavel e com um custo bastante econoémico. A
qualidade nao se refere apenas em termos de sanidade e inocuidade dos
alimentos, mas também por sua diversidade e valor nutricional. As
evidéncias cientificas indicam que a qualidade dos alimentos deve
envolver nao apenas a energia (valor nutricional) mas também uma
composi¢ao variada e adequada de macronutrientes (carboidratos,
gorduras e proteinas) e micronutrientes (vitaminas e sais minerais) (FAO,
2014; MALUF et al, 2014).

Ambos os casos, oferecem em suas cestas principalmente
hortalicas e vegetais o que faz com que em sua composicao haja a
combinagdo dos elementos importantes para a saude ao pensarmos a
seguranca alimentar. No caso da Canasta, as batatas nativas sdo
consideradas um elemento essencial na composi¢ao da cesta (Figura 05),
mas também sio oferecidos outros tubérculos, além de leguminosas ricas

em protefna como feijao e favas e a machica, uma farinha de cevada
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tostada, um alimento tradicionalmente consumido no Equador. As
bananas, consumidas tanto em sua forma verde quanto madura, em
conjunto com outras frutas da estagdo, criam uma diversidade que
possibilita cardapios variados.

Flguru 05 — Exemplo de uma cesta de alimentos comprada na Canasta Comunlturlu Utoplu

Fonte: Potira Preiss (2015).

Ja no caso do MICC, a quantidade de itens nas cestas ¢ um
pouco menor e tende a apresentar uma maior quantidade de hortaligas.
Porém, com os produtos oferecidos no entreposto os consumidores
acabam tendo acesso a farinhas, cereais e frutas (Figura 00).

Figura 06 — Exemplo de uma cesta de alimentos ofertada pelo MICC (a); a variedade de farinhas e
cerais disponiveis no entreposto (b) e a feirinha com os produtos excedentes dos agricultores em que
frutas e outras variedades de verduras séio comercialziados (c).

Fonte: Pofira Preiss (2015).

Outra particularidade que se aplica a ambos os casos é que além
das terem entregas quinzenais, a escolha dos produtos nio ¢ feita pelos

consumidores, assim ha um risco de que se receba alimentos
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desconhecidos ou indesejados. Isso leva os consumidores a conhecer
novos alimentos e aprender novas receitas culinarias, mas também a
desenvolverem o gosto (paladar) por diferentes comidas. Alguns
depoimentos ilustram a questao:

Uma coisa boa é que tinham produtos que ndo
comfamos e agora comemos. Por exemplo, zapallo,
abobrinha... Bu ndo estava acostumada a comprar
isso e também nao sabia como fazer. O alho poro eu
nao conhecia e aprendi a gostar! As batatas sdo tdo
diferentes, pela cor eu posso ver que elas sdo
diferentes das do mercado e eu adoro elas! (Merci,
Canasta Comunitatia Utopia, Equador)

O MICC nos forga a aprender coisas, por exemplo,
jil6, vocé prepara da maneira que sua mae te ensinou.
Entdo vocé comega a ter jil6 o tempo todo e nio
sabe o que fazer. Daf vocé sai e pergunta para os
amigos, colegas, sua familia, todo mundo “como
vocé cozinha jil6?” E al vocé aprende novas
maneiras de fazer. Mesmo o repolho que é uma coisa
mais comum! Um dia eu olhei para minha geladeira e
tinha seis repolhos 14, eu pensei “Jesus, o que eu vou
fazer com tanto repolho?” Eles eram enormes e eu
s6 conhecia uma maneira de preparar. Entio eu
comecei a perguntar para as pessoas que vinham
pegar suas cestas ¢ elas me ensinaram novas receitas.
Tem uma salada que vocé usa acucar e vinagre e faz
o repolho ganhar vida! Meus filhos adoram e eles
niao comiam repolho antes, porque eu simplesmente
fazia da mesma forma que eu aprendi com minha
mée. Entio o MICC obriga as pessoas a conversar! E
muito bom nesse sentido. E eu recebo muitas coisas
que eu nunca compraria, eu costumo comprar o que
estd no meu habito, o que é mais facil. Mas quando
esta comida diferente vem, eu tenho o novo na
minha frente! (Carmo, MICC, Sao Paulo, Brasil).

Assim, tanto o MICC como a Canasta Comunitaria Utopia tem
uma preocupac¢ao nao sé6 em ofertar estes alimentos inéditos a dieta dos
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consumidores, mas também em dar o conhecimento necessario para que
saibam prepara-los. No caso especifico do MICC, conforme mencionada
ha um Curso de Alimenta¢do Natural e Paes (Figura 38), que é oferecido
a instituicbes ou grupos interessados, necessitando apenas de um espago
para as praticas de cozinha. O curriculo combina atividades tedricas e
praticas sobre como comer de forma saudavel e economicamente,
receitas para o uso integral de alimentos como folhas e caules e
diferentes técnicas de coc¢ao de legumes. O curso é ministrado por
Dona Elza, uma das fundadoras do MICC, que afirma que o publico
principal é geralmente formado por mulheres. Um manual foi
desenvolvido e impresso com o apoio da Caritas, da Campanha da
Fraternidade, da Conferéncia Episcopal Nacional do Brasil (CNBB), do
Conselho Nacional das Igrejas Cristds (CONIC) e da Fundagao Luterana
de Diaconia (FLD).

A Canasta Comunitaria Utopia ndo oferece um curso
propriamente dito, mas distribui uma apostila com receitas a todos os
participantes. O livreto chamado “Recetas por la Soberanfa Alimentaria”
(Receitas para a Soberania Alimentar) produzido pelo Movimiento de
Economia Social y Solidaria del Equador - MESSE com o apoio da
Fundacién Utopia e outras organizacoes. O livro faz parte da Campanha
Nacional “Comer rico, saudavel e de nossa terra” do Colectivo
Agroecologico e traz como subtitulo a frase “Recuperemos nossos
alimentos e celebremos a vida”. Além disso, as trocas de receitas também
acontecem de forma informal, através da interagdo entre os proprios

participantes.
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Trocamos muito! Houve uma situacio de uma
senhora que sua mae faleceu e ela ndo sabia nem o
nome das coisas! Ndo sabia como preparar nadal
Quem buscava a cesta era a mie, mas acho que ela
era muito austera e nunca deixava a filha se envolver
com nada. Entdo com a morte da mie ela estava
perdida! Entdo eu peguei ela e a irma, levei para a
minha cozinha e dei uma aula: isso é couve, isso é
alface, isso come cru, isso refoga, fiz uma vez, fiz
duas. Sao professoras aposentadas, entdo nio eram
novas. E hoje elas ja pegam 4 cestas, porque também
levam para o irmdo e a vizinha. Entdo ¢é assim, vocé
faz o convite e se a pessoa esta aberta ela entra e ela
aprende! Eu acho muito gostoso (Carmo, MICC, Sao
Paulo, Brasil).

No dia da entrega a gente sempre aprende muito.
Enquanto estamos ali pesando e organizando as
cestas, conversamos com as companheiras ¢
trocamos receitas. Também se aprende com os
lanches. Eu também adoro a machica para fazer
coladas e eu aprendi isso com a Morital O arroz
também foi ela que me ensinou a fazer (Merci,
Canasta Comunitaria Utopia, Equador).

A diversidade tende a levar os consumidores a praticas
alimentares promotoras da saide, outro elemento chave para o conceito
de SAN. Lang e Caraher (2001) argumentam que, como sociedade,
estamos vivendo uma 'transi¢io culinaria', no qual as habilidades para
preparar alimentos estdio mudando. Ha para estes autores uma erosao
destes conhecimentos que afeta de forma negativa a saude e o bem-estar
das pessoas. Isso esta relacionado nido sé as “facilidades” que a
industrializagao de alimentos traz e a ampla oferta de fast foods, mas
também porque ha um fenémeno contemporaneo em que as pessoas
tendem a comer mais fora de suas casas (SCHUBERT; SCHNEIDER,;
MENDEZ, 2017). Lyon et al. (2011) também chama a atengio para o
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fato de que ha um declinio intergeracional na transmissao de habilidades
basicas de cozinha. Isto ¢ justamente exemplificado no caso das irmas
que perderam a mae. Além dos contextos domésticos, a escola que em
muitos paises teve um papel importante no ensino de habilidades basicas
de cozinha, tem de forma geral retirado este tipo de atividade de seus
curriculos (STITT, 1996).

James (2008) estabelece conexdes diretas entre o declinio de
habilidades culinarias e o desenvolvimento de dietas de baixa qualidade
nutricional e doencas relacionadas a habitos alimentares. Em termos
gerals, as pessoas afirmam que apds se engajarem nas dinamicas de
abastecimento, suas habilidades de cozinha tendem a melhorar e elas
passam a comer mais em casa. Hartmann, Dohle e Siegrist (2013)
afirmam que desenvolver habilidades culinarias ndo apenas ajudam as
pessoas a encontrar orientagdes nutricionais, mas também permitem que
as pessoas facam escolhas alimentares mais saudaveis e totalmente
vinculadas as suas culturas.

O dultimo elemento central ao conceito de SAN, refere-se a
preocupagdao com a sustentabilidade social, economica e ambiental aos
quais os alimentos estio associados. A dimensiao socioeconémica nos
aprece estar sendo trabalhada com o proprio publico a quem os
alimentos beneficiam, familias de classes trabalhadoras como ja
mencionado. No entanto, hd que se considerar também que ao se
vincular a produtores organizados e de pequena escala, as experiéncias
também ajudam a fomentar a renda destas familias de agricultores. Ha
ainda, um processo de valorizagao dos conhecimentos locais e as culturas

alimentares.
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Economicamente, os recursos investidos na compra desses
produtos acabam alimentando as economias locais e contribuindo para a
reproduc¢ao dos atores envolvidos. Os dados corroboram o trabalho de
Brunori et al. (2010) com iniciativas similares na Italia, pois ha beneficios
mutuos a produtores e consumidores ao eliminarem intermediarios,
atividades e materiais desnecessarios (por exemplo, longos periodos de
armazenagem, embalagem, rétulos, entre outros). Em termos ecolégicos,
a proximidade da cadeia de abastecimento significa que os produtos
viajam curtas distancias entre produgdo e consumo. Além disso, ainda
que os produtos em ambos os casos nao sejam certificados ha uma
preferéncia por alimentos produzidos sem o uso de agrotoxicos o que
auxilia os agricultores a se envolverem em um processo de transicio
produtiva.

Apesar de nao ser o foco do texto, nos parece relevante
mencionar que os processos de governanca compartilhada e a
mobilizagdao politica presente em ambos os casos indicam a busca dos
consumidores por um papel ativo na definicao de suas dietas e formas de
abastecimento. Assim, ¢ importante considerar que as contribui¢des das
experiéncias aqui apresentadas talvez se estendam além da SAN e
também  abarquem  elementos de  soberania  alimentar. O

aprofundamento de tal questio é tema para um artigo em especifico.

CONSIDERACOES FINAIS
O capitulo aqui apresentado teve como foco discutir como um
tipo especifico de dinamica de abastecimento direto em vigor na América
Latina tem contribuido para viabilizar a seguranga alimentar e nutricional
de seus consumidores. Os casos analisados demonstram muitos pontos
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de convergéncia em relagdo a sua origem e ambos sdo as experiéncias
deste tipo mais antigas em seus respectivos paises, estando ativas ha mais
de 25 anos. As contribui¢bes para a seguranca alimentar e nutricional de
seus consumidores ¢é analisada em um sessao especifica, em que 4
elementos chave da SAN siao considerados: acesso regular, qualidade,
fomento a praticas alimentares promotoras da saide e o respeito
diversidade cultural.

As experiéncias facilitam o acesso a alimentos de qualidade, a
medida que em também promovem praticas saudaveis e reflexdes amplas
sobre o que significa uma comida segura e sustentavel. Destaca-se que a
partir do engajamento nestas dinamicas de abastecimento, o0s
consumidores tentem a ter uma maior diversificacio de suas dietas,
passam a cozinhar mais em casa e recebem informagdes e estimulo para
consumir alimentos locais e sazonais. Além disso, pelo perfil dos atores
envolvidos e as praticas produtivas incentivadas argumenta-se que ha
também um fomento a processos sustentaveis em suas trés principais
dimensoes: social, econémica e ambiental. Por fim, a forma de gestio
comunitaria, a governanga compartilhada, somada a mobilizagao politica
que ambas experiéncias promovem podem ainda indicar um processo de
busca por soberania por parte dos consumidores frente a suas dietas e

formas de abastecimento.
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AGRICULTURA FAMILIAR NA HOTELARIA: uma
perspectiva para o servico de alimentacdo dos hotéis
de Nova Iguacu — Rio de Janeiro

LANGCA, VIVIANE SOARES
MAIA PORTE, Luciana HELENA

INTRODUCAO

A dinamica da atividade turistica requer uma constante troca
entre os destinos de visitacdo, a oferta e os mercados consumidores
(OLIVEIRA; DALBIANCO; VELA, 2009). Segundo Ignarra (2003), a
matéria-prima do produto turfstico sio os bens e servigos necessarios a
satisfagdo de clientes, tais quais: instalagdes turisticas, produtos
alimenticios, entre outros. Relativo ao primeiro, dentre os setores que
engloba, da-se especial destaque aqui aos servigos hoteleiros como sendo
possuidores de um papel muitas vezes de fomentador da atividade
turistica, uma vez que permite a estada até o destino e no destino.
Quanto ao segundo, focando a relacdo existente entre a questio
alimenticia e o turismo, Corner (2004, p. 1) afirma que sao dois
elementos indissociaveis, “uma vez que, se torna impossivel pensar em
turismo sem prever a alimentagdo para curta ou longa permanéncia. Seja
qual for o destino, o viajante nao pode prescindir da alimenta¢dao, muitas
vezes experimentando a cozinha do lugar”. F importante entender isto, 2
medida que o ser humano nao se alimenta de calorias apenas, mas

também de tradi¢oes, crencas e habitos das mais diversas sociedades.
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Pode-se ver, assim, a importancia que tanto a hotelaria quanto a
alimentacio tém dentro do cenario turistico. Por muitos anos se falou, e
ainda se fala, em qualidade nos servicos sempre buscando solu¢des para
antigos e novos problemas surgidos pela falta de qualidade. “Em
hotelaria, a qualidade do atendimento prestado constitui uma questao de
sobrevivéncia empresarial. Na atualidade, o profissional do setor de
servicos, especialmente o de hotelaria, precisa se reciclar sempre, para
acompanhar as mudancas de perfil dos hospedes” (GORINI; MENDES,
2005).

Pensando nesse contexto, volta-se o olhar mais especificamente
para a atuagio de ambos quando atuantes em conjunto. E o caso do
setor de Alimentos e Bebidas (A&B) constituido como pega fundamental
para o funcionamento de um hotel, apresentando certa complexidade na
sua gestdo. Principalmente, no processo de aquisicio de alimentos,
devido ao desafio de se conjugar preco e qualidade dos produtos.

Contudo, este desafio pode ser superado pela aquisicio de
alimentos da agricultura familiar local. Esta pratica se configura como
uma oportunidade para os hotéis, de estabelecer uma nova estratégia de
marketing ao fornecer aos héspedes produtos diferenciados e oriundos
do trabalho das familias locais, e ainda incrementar a renda dos
agricultores familiares.

Neste contexto, considerando-se que no municipio de Nova
Iguacu, universo onde se desenvolve essa pesquisa, existe a Cooperativa
de Agricultores Familiares de Agricultura Organica Univerde, surge o

questionamento da pesquisa: Quais seriam as possibilidades,
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necessidades e desdobramentos dos hotéis existentes em Nova Iguagu
utilizarem os produtos provindos da agricultura familiar local?

Assim, este trabalho teve como universo de analise todos os
restaurantes dos hotéis existentes no municipio de Nova Iguacu, bem
como as familias integrantes da Cooperativa Univerde. Com base nesta
perspectiva, teve-se como objetivo geral da pesquisa, entender quais
seriam as possibilidades, necessidades e desdobramentos dos hotéis
existentes em Nova Iguacu utilizarem em seus restaurantes os alimentos
provindos da agricultura familiar local produzidos pela cooperativa

Univerde.

Apresentando brevemente Nova Iguagu: locus do estudo

Nova Iguacu faz parte da Baixada Fluminense e estd situada na
Regidao Metropolitana do Rio de Janeiro (RMRJ)”, a 29,6 Km do
Municipio do Rio de Janeiro, nicleo metropolitano e capital do Estado.
Com uma drea de 521,2 km? (TCE, 2017), ¢ o maior municipio em
extensio da Baixada Fluminense®.
Atualmente é o terceiro municipio mais populoso do Estado, com uma
populacio urbana de cerca de 787.563 habitantes e rural de 8.684
habitantes (IBGE, 2010). Segundo Pacifico, Capriles e Tinoco (2010),
Nova Iguacu é uma expressio do processo do grande adensamento
urbano que suprimiu os espagos rurais da regiao da Baixada Fluminense

como um todo. Conforme os autores, isto contribuiu para a formagao de

12 Regido Metropolitana do Rio de Janeiro foi criada pela Lei Complementar federal n® 020, de 1° de julho de 1974, apés a fuséo dos
antigos estados do Rio de Janeiro e da Guanabara. Possui uma drea de 4.686,5Km?, o equivalente a 13% da drea total do Estado.

Entende-se aqui por Baixada Fluminense a regido que abrange os municipios de Itaguai, Seropédica, Paracambi, Japeri, Queimados,
Nova Iguagu, Mesquita, Nilopolis, Belford Roxo, Sdo Jodo do Meriti, Duque de Caxias, Magé e Guapimirim - que, juntamente com as
cidades do Rio de Janeiro, Niter6i e Sdo Gongalo, formam a Regido Metropolitana do Rio de Janeiro.
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uma cidade com padrdes de ocupagao desigual, cuja parte periférica (que
abriga a maioria dos bairros rurais iguaguanos) “é carente de
equipamentos e infraestrutura, formada por loteamentos precarios
implantados de forma fragmentada e por moradias” (PACIFICO;
CAPRILES; TINOCO, 2010, p. 8).

Uma realidade muito comum das comunidades
de baixa renda dos municipios da regiao
metropolitana do Rio de Janeiro é a da
intercessdo entre o rural e o urbano. Sio
comunidades com seus territorios densamente
ocupados, mas que tem pouca infraestrutura de
saneamento, asfaltamento de ruas, iluminagio e
transporte publico. Por outro lado, importantes
referéncias do universo rural, como o cultivo de
alimentos e a criagao de animais também ja nao
sao tdo comuns nestes locais. Em sua grande
maioria a populagao adulta vive de empregos
informais e tipicamente urbanos (AS-PTA, 2011,

p.- D.

Neste cenario, surge em 2008 no municipio, a Cooperativa de
Agricultura  Familiar de Produtos Organicos — Univerde, uma
organiza¢ao sem fins lucrativos, formada por agricultoras e agricultores
da Baixada Fluminense. A cooperativa nasceu com assessoria técnica e
social do Instituto Terra de Preservacao Ambiental ¢ com apoio da
Petrobras/Transpetro as familias que se encontravam em situacao de

risco as margens das faixas de dutos da Transpetro, através do projeto

PAF-Dutos" (UNIVERDE, 2018).

149 PAF-DUTOS, Projeto de Agricultura Familiar Agroecoldgica em Faixas de Dutos, consiste em cultivar hortaligas nas faixas de dutos
da Transpetro e fazer a gestdo de uma Agroindustria que vem funcionando como um centro de aprendizagem permanente e de
referéncia para a Baixada Fluminense. Esta iniciativa atualmente é gerenciada pela cooperativa Univerde, seus cooperados e suas
familias das comunidades de Gerard Danom, Geneciano Luz e Figueira (que moram em forno da faixa), em Marambaia e Parque Estoril
(comunidades vizinhas) no municipio de Nova Iguau e mais uma familia do municipio de Japeri que tem sua pequena propriedade
cortada pela faixa de dutos.
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Nesta complexa e desigual estrutura social, espacial e economica
de Nova Iguagu coexistem a agricultura familiar na zona periurbana do
municipio e os complexos industriais e comerciais nas zonas centrais,
que de acordo com Simodes (2011, p. 2), sdo areas extremamente
dinamicas, com complexos industriais derivados da expansao e
desconcentra¢ao da industria do nicleo da metrépole.

Segundo Nima (2010), em virtude de seu posicionamento
geografico, a cidade de Nova Iguacu desempenha o papel de centro de
negodcios e de comércio para os municipios vizinhos, situados a oeste da
Baia de Guanabara. De maneira que a cidade tem sido alvo na ultima
década de uma ampliagio no numero de empreendimentos turisticos,
principalmente no que concerne a meios de hospedagem.

Entende-se por meio de hospedagem os
empreendimentos ou estabelecimentos,
independentemente de sua forma de constituigdo,
destinados a prestar servicos de alojamento
temporario, ofertados em unidades de frequéncia
individual e de uso exclusivo do héspede, bem como
outros  SErvicos  necessarios  aos  usuarios,
denominados de servicos de hospedagem, mediante
adocio de instrumento contratual, ticito ou
expresso, e cobranca de diaria (BRASIL, 2008, p. 7).

O segmento de hospedagem atende a necessidade de alojamento
e abrigo das pessoas que estdo em transito ou temporariamente longe
dos seus domicilios. Todavia, junto a hospedagem existem setores que
complementam o servico, a fim de bem-receber o héspede, buscando
suprir suas necessidades, como a necessidade de alimentacio. F nesse

aspecto que se insere o setor de Alimentos e Bebidas (A&B) da hotelaria.
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O setor de A&B na hotelaria e na sua estrutura organizacional ¢
uma das mais complexas, principalmente quanto a mao de obra e a
aquisicao de produtos alimenticios. Segundo Davis et al. (2012), o
servico de restaurante de hotel mudou e tem como desafio fornecer uma
refeicdio onde e quando o hoéspede quiser, com seguranca e valor
nutricional garantidos. Além de oferecer receitas auténticas e cardapios
especificos planejado para o cliente.

Além disso, Alencar (2011, p. 21) ressalta que a escolha de
servicos que apontem para sustentabilidade ¢é uma tendéncia
contemporanea que tem aparecido entre o0s principais fatos
influenciadores da escolha de pessoas que buscam alimentarem-se fora
de casa, em restaurantes e demais estabelecimentos, seja em relagio ao

mobiliario e bens que utliza ou, ainda, a alimentos

organicos/agroecoldgicos que oferece.

O Brasil Food Trends 2020 (FIESP/ ITAL, 2010) analisa dois
tipos de estratégias que as empresas tém adotado para aumentar a
atratividade dos produtos: o apelo ao consumo solidirio e a
sustentabilidade ambiental. Segundo Rego (2010), gradativamente, os
consumidores estdo percebendo que podem exercer sua cidadania
também por meio do consumo de alimentos. Um exemplo seria a
valorizacio de empreendimentos que adquirem alimentos provenientes
da agricultura familiar, do pequeno produtor local.

Segundo o artigo terceiro da Lei 11.326 (BRASIL, 2000),

agricultura familiar é aquela desenvolvida em propriedade com até dois

assalariados permanentes e eventual ajuda de trabalhadores temporarios,
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uma vez que a mao de obra deve ser predominantemente da prépria
familia, bem como seu gerenciamento. Além disso, a renda também deve
ser originada nas atividades da propriedade.

Dado este panorama, o Ministério do Desenvolvimento Agrario
(MDA) se juntou ao Ministério do Turismo (MTUR), para
desenvolvimento da agricultura familiar, tendo entre seus objetivos a
comercializagao de produtos da agricultura familiar nos equipamentos
turisticos, especialmente meios de hospedagem e alimentagio e
integracdo entre instancias governamentais e nao governamentais dos
setores do turismo e da agricultura familiar (BRASIL, 2012).

Contudo, a agricultura familiar precisa estar respaldada por a¢oes
que garantam a sustentabilidade da atividade e sua competitividade,
como o Programa de Aquisicio de Alimentos (PAA), criado pela Lei n°
10.696 de 2003 (BRASIL, 2003) e modificado pela lei 12.512 de 2011
(BRASIL, 2011). O PAA ¢ regulamentado pelo decreto n° 7.775, de 4 de
julho de 2012 e tem como objetivo “incentivar a agricultura familiar,
compreendendo agbes vinculadas a distribuicdo de produtos
agropecuarios para pessoas em situagao de inseguranga alimentar e a
formacio de estoques estratégicos” (BRASIL, 2012, p. 1). Desta maneira,
o PAA atua de forma a facilitar a comercializacio de alimentos
agropecuarios provindos de tal atividade adquirindo-os diretamente dos
agricultores familiares, membros de comunidades remanescentes de
quilombos, indigenas, pescadores artesanais, silvicultores, extrativistas e

agricultores assentados ou empreendimentos familiares rurais.
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Ainda na tentativa de inserir produtos e servicos da agricultura
familiar no mercado turistico agregando valor cultural e socioambiental a
oferta de turismo brasileira, também foi criado o Projeto Talentos do
Brasil Rural, em 2009 como resultado do Acordo de Cooperagao Técnica
entre o Ministério do Turismo e o Ministério do Desenvolvimento

Agririo (MTUR, 2015).

Percursos metodoldgicos adotados

Sabendo que ¢ a partir do método que um pesquisador encontra
os caminhos para a concretiza¢ao dos seus propositos e tendo em vista
que para se compreender um objeto, ¢ indispensavel atentar o olhar para
as condig¢oes sociais em que o estudo desse objeto se insere, 0s
procedimentos metodologicos que fundamentaram o trabalho foram
divididos em etapas.

A principio, intensa pesquisa exploratoria e descritiva para
obtenc¢do de um embasamento mais profundo a respeito da relagao que a
hotelaria e o setor de alimentos e bebidas tém assumido ao longo dos
tempos foi indispensavel para o comeco dessa pesquisa. Segundo Gil
(2008, p. 27), “pesquisas exploratérias sao desenvolvidas com o objetivo
de proporcionar visio geral, de tipo aproximativo, acerca de determinado
fato. HEste tipo de pesquisa ¢ realizado especialmente quando o tema
escolhido é pouco explorado”. Enquanto as pesquisas descritivas, ainda
segundo Gil (2008, p. 28) “tém como objetivo primordial a descri¢ao das
caracteristicas de determinada populagio ou fenémeno ou o

estabelecimento de relaces entre variaveis”.
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Buscou-se ainda, através da pesquisa bibliografica e documental
em obras de carater especifico, fundamentos que dessem suporte sobre o
tema, de tal forma que este trabalho pudesse contribuir efetivamente
com a proposta de inser¢ao dos produtos da agricultura familiar locais
no cardapio dos hotéis do municipio de Nova Iguacu.

No municipio de Nova Iguagu tem quatro hotéis: trés da rede
Mont Blanc e um da rede Accor - o Mercure, este ultimo na categoria
quatro estrelas”. Todos estio inseridos na modalidade de apart hotel,
que segundo MTur (2011, p. 2), sio meios de hospedagem ““constituido
por unidades habitacionais que disponham de dormitério, banheiro, sala
e cozinha equipada, em edificio com administragdo e comercializagdo
integradas, que possua servico de recepgao, limpeza e arrumagao”
(MTUR, 2011).

Os restaurantes dos hotéis da rede Mont Blanc (Mont Blanc
Apart Hotel, Mont Blanc Suites e Flat Mont Blanc) sio de gestio
propria, sendo as operagdes de compras do setor de A&B dos trés hotéis
realizadas pelo mesmo gestor. Ja no hotel Mercure (rede Accor), o
servico de A&B ¢ terceirizado, sendo atendida pelo Vila Vanilla da cadeia
de restaurantes Portilho.

As etapas seguintes envolveram pesquisa de campo para a
realizacdo de entrevistas qualitativas semiestruturadas com os atores

sociais envolvidos: os dois responsaveis pelo setor de A&B da rede

15, ) - T ! " -

Segundo o Sistema Brasileiro de Classificago de Meios de Hospedagem, empreendimentos quatro estrelas sdo aqueles que, entre
outras caracteristicas, possuem recepgdo aberto por 24h, facilidades como manobristas, bar e servico d la carte no restaurante também
sdo necessdrias. O hotel precisa oferecer ainda um minimo de trés servios “especiais”, como saldo de beleza, venda de jornais/revistas,
farmdcia e baby sitter. Nos quartos, mini refrigeradores e mesa de trabalho também séio exigéncias (MTUR, 2011).
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hoteleira de Nova Iguacu (sendo um da rede Mont Blanc e um da rede
Accor), bem como sete agricultores familiares da Univerde.

As entrevistas foram codificadas, a fim de preservar a identidade
dos participantes. As falas utilizadas estdo apresentadas neste trabalho
centralizadas e destacadas em itdlico, preservando o uso coloquial da
lingua portuguesa de modo a respeitar a forma como foram utilizadas
pelos entrevistados.

Assim, a terceira e ultima etapa do trabalho referiu-se a
sistematizacado dos dados obtidos e elaboracio do texto final. Os
resultados obtidos permitiram a realizagdo de uma intensa analise, ja que
os conceitos sao relevantes, quando dialogados com dados empiricos, a
medida que permite ao pesquisador perceber as diversas relagdes sociais
que rodeiam o objeto. Tal qual afirmava Bourdieu (1998) ao mostrar a
importancia de se pensar relacionalmente como ponto de partida para a
compreensao do mundo social.

A divisao cuidadosa das fases da pesquisa possibilitou ainda
sistematizar e organizar o cronograma de atividades, ajudando no
esmiucar do tema, na criacio e fundamentacio cientifica da
problematica. Ja que a busca da analise multidisciplinar torna-se cada vez
mais necessaria para a interpretacio da evolu¢io do setor alimentar,
sobretudo para compreender os fatores implicados e, em seguida, definir
estratégias e mecanismos de acdo nesta area (OLIVEIRA; THEBAUD-
MONY, 1997).

O perfil dos agricultores foi analisado a partir de dois aspectos
principais: social/econémico e relacionado a questio ambiental /

produgao.
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Descrigao Social e econémica dos agricultores cooperativados a
Univerde

A cooperativa possui uma estrutura que engloba além do diretor
presidente e seu suplente, um diretor financeiro também com seu
suplente, seis participantes do conselho fiscal (sendo trés destes apenas
disponiveis em caso de haver necessidade de auséncia de um dos efetivos
no cargo) e trés representantes dos demais produtores. Existem ainda
comissOes internas que sio responsaveis por trabalhos como limpeza e
manuten¢ao do galpdao e da agroindustria, diretores de area especificos
em cada bairro onde estdo as hortas, que atuam como responsaveis pela
organiza¢ao da produgdo, e ainda aqueles que recebem a fungio de
organizar as feiras para escoamento da produgao.

Outro aspecto que se destaca no cenario da Univerde é que cerca
de 80% dos cooperados sio do sexo feminino. Tal fator é preponderante
inclusive nas fun¢des administrativas da cooperativa, ja que quatro das
cinco vagas da diretoria sao ocupadas por mulheres. Segundo autores
como Mazzuca, Ponce e Terrile (2003) e Diao (2003), essa é uma
realidade em boa parte da América Latina, onde a maioria das iniciativas
de agricultura é realizada por mulheres. Olarte (2004), afirma que as
mulheres se identificam nesta tarefa porque veem a agricultura como um
meio de resposta as suas necessidades praticas e como um modo de
desempenharem dignamente seu papel através da producio de hortalicas
e da preparagio de uma alimentagdo diaria mais saudavel para sua
familia. A pesquisadora afirma, inclusive, que existe um preconceito
cultural ainda muito presente na América Latina, entre os homens, de
que “sao as mulheres e as criancas que devem cuidar de hortas e de
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outras tarefas domésticas” (OLARTE, 2004, p. 1), mostrando a
representacao das atividades agricolas como uma extensao da casa, “do
quintal”. T interessante destacar que mais de 70% das mulheres que
compdem a populagao ativa nos paises menos desenvolvidos, trabalham
na agricultura (UNICAFES, 2014).

Essa grande representatividade do género feminino na
cooperativa Univerde vai ao encontro da situagao vivida atualmente no
paifs, mostrando a tendéncia da maior participagdo da mulher nessas
atividades, inclusive nos processos de gestao. Sao demonstragoes reais de
que atualmente as mulheres exercem papel fundamental ndo apenas na
organiza¢ao familiar, como também no sucesso da produgdo economica
do pais, sendo as cooperativas e associacOes, ambientes onde sua
presenca tem se mostrado cada vez mais frequente e atuante.

Segundo o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA), a influéncia do género feminino em espagos como associagoes
e cooperativas tem contribuido para harmonizar as diferencas, atenuar as
tensoes e realgar os interesses comuns (BRASIL, 2012, p. 15). “A criagdo
de cooperativas tem sido um importante sinal do aumento do
empreendedorismo das mulheres. No Brasil, 52% dos cooperados sao
mulheres. Essa relagio mostra que as mulheres nio sé avangaram no
mercado de trabalho, como também buscam unir-se em grupos para se
desenvolverem juntas” (BRASIL, 2012, p. 1).

Outro fator importante, é que um bom contingente destes
agricultores viu no plantio em faixa de dutos uma oportunidade de

manter vivo habitos e praticas culturais relacionados em grande parte ao
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meio rural de origem. Enquanto outros trouxeram o contato com esta
pratica como heranca familiar, como se pode notar nos discursos de
alguns agricultores (Agricultores 03 e 05).

“Conviver com a natureza é o que mais gosto. Sou filha de
agricultores ¢ mens pais moravam num sitio. Quando case,
men marido e en sempre tivemos uma hortinha no quintal de
casa. Entrei no projeto por causa dele, acabon que en gostei
tanto que figuei até hoje. Esse prager de plantar, colber ¢ se
alimentar, trazendo de novo a origem da nossa familia. Isto ¢
mumito  importante  para ndao  esquecer nossa  historia”
(Agricultor 03)

“Desde pequena eu 56 envolvida com a agricultura. Minha
mde mexia com iss0, depois foi opedo nossa. Sempre tive
quintal em casa, agora que esse arco rodovidrio passou
desativou, mas nds sempre tivemos horta em casa, plantacio
em casa, tinha sitio muito grande. Ai o arco metropolitano
passou, ai desaproprion e todo mundo teve que sair, agora
poucos pro lado de I tem sitio agora” (Agricultor 05)

Observou-se ainda, que os grupos etirios predominantes sao
agricultores com idade entre 40 e 59 anos, o correspondente a cerca de
67%; seguido por um indice bem menor de idosos (22% com 60 anos ou
mais); 7% sao jovens entre 20 e 30 anos e 4% possuem mais de 31 e
menos de 40 anos. Segundo Covarrubias (2011), tais indices podem ser
indicadores de maior disponibilidade de tempo para se dedicar as
atividades agricolas, como também mais um fator de contribui¢do para a
logica de que tais faixas etarias estio tentando manter continua e
presente a tradicio de suas origens. A falta de representatividade dos
jovens por outro lado, ja demonstra uma possivel dificuldade de
interacdo com a atividade ou ainda uma mudanca de realidade cultural

tendo em vista que estes nao vieram de zonas rurais. Mendes (2012)
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também vem corroborar com esta tematica, afirmando que atualmente as
criangas e jovens tém sido induzidas a desenvolverem consciéncia mais
reivindicatorias. Assim, a0 mesmo tempo que elas tém dedicado a maior
parte de seus tempos “para aprender e reivindicar uma sociedade mais
humana e democratica, adultos e idosos fazem da agricultura uma
atividade de lazer e de troca de experiéncias, em prol de uma alimentacao
mais saudavel e em alguns casos, complemento de renda familiar”
(MENDES, 2012, p. 25).

Segundo os produtores atuantes nas faixas de dutos, produzir
alimentos tem significado uma série de conquistas: geracio de renda,
melhoria na qualidade alimentar e, em muitos casos, aquisi¢ao de sadde,
como apresentado no discurso do Agricultor 04.

“Desde que en comecei a trabalbar pra fora comecei a ficar
mito estressada. Mas mesmo assim trabalhava porgue precisa
¢ fui ficando muito doente. Duas vezes por semana meus fio
me encontrava durinba desmaiada na porta de casa. Eu moro
sozinha, mas as veig eis tava tudo dormindo na casa deis,
dagui a pouco eu passava mal... A diltima vez que eu fiquei
doente, tive que ir pro Hospital da Posse’s, foi quando sain o
primeiro pagamento da Faixa, os R§100,00 do projeto. Foi
na época que nds feg nossa primeira produgdo. Af en larguei a
vida de diarista e desda primeira produgio que en nunca mais
Sui parar na Posse. A idade desse projeto tem a idade que en
ndo fui mais parar na Posse. Agora tenbo minba vida, hoje en
vivo. Gostei muito de ter entrado porque sai da casa de
Sfamilia. Da diltima veiz que eu fui no médico, ele falo pra
mim: — Continua trabalbando na horta porque fag muito
bem pra senhora — E ai eu contei pra minba fia quando
cheguei em casa: __ nds que td certo, o doutor disse que nds
tem que trabalhar mermo la na horta” (Agricultor 04).

16Hospitul Geral de Nova lguagu (HGNI) é popularmente conhecido como “Hospital da Posse” por estar localizado no bairro que recebe
este nome. E uma unidade da rede municipal de sadde de Nova Iguagu, cadastrado no Sistema Unico de Sadde (SUS)
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Tais perspectivas demonstram que a agricultura familiar quando
voltada para o mercado, além de garantir uma melhoria na qualidade
alimentar e nutricional daqueles que a praticam, permite que haja
modificacdo em seus status economico e principalmente, permite a
promogao de inclusiao social. No caso da Univerde, como as mulheres
sao as principais responsaveis pela producao, o tempo de sociabilidade
promovido pelas praticas da agricultura acaba sendo bem representativo,
ja que as agricultoras gastam grande parte do seu tempo com o cultivo.

Com a agricultura familiar, agricultores que se encaixavam no
perfil de grupos vulneraveis ou excluidos se transformaram em atores
locais ativos pela luta de melhoria da qualidade de vida. Dos agricultores
estudados, 75% possuem renda entre meio e um salario minimo e nao
concluiram o ensino fundamental.

Segundo Monteiro et al. (2008), as taxas de desemprego na regiao
dos dutos sio muito altas. De acordo com os agricultores, para muitas
familias ha restricbes orcamentarias para a aquisi¢ao de géneros basicos
como alimentos, remédios, vestuario, entre outros. Quanto a isto, a
maioria dos chefes familiares cujas esposas atuam na horta comunitaria,
nao possui vinculo empregaticio e, portanto, se mantém a partir de
servicos informais (sendo a maior incidéncia de pedreiros).

Segundo Mazzuca, Ponce e Terrile (2009, p. 91), esse fato é uma
realidade em tempos de crise para os habitantes das zonas intraurbanas,
“quando os homens e as mulheres se veem excluidos do mercado de
trabalho, as mulheres sao for¢adas a desempenharem papéis produtivos
(visando a geracao de renda complementar)”. Ainda que nido seja o
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suficiente, a renda gerada pelas varias atividades de plantio e
comercializagao da, em particular as mulheres, certa autonomia para agao
dentro de suas familias (DIAO, 2003). Assim sendo, a possibilidade de
desenvolver atividades agricolas e ainda obter lucro com ela tem
demonstrado ser uma excelente solu¢iao para boa parte dos agricultores
da Univerde, como se pode notar nos discursos dos agricultores 04 e 05.

“E muito bom ter certeza de que vamos ter comida na mesa,
mesmo morando na cidade. Eu costumo falar que essa regido
aqui ndo tinha nem mercado e ds vezes faltava dinbeiro para
ir comprar em outros lugares. Por isso eu 10 feliz. Antes da
cooperativa, 5o cuidava da casa. Agora tenho minha pripria
independéncia econdmica. Sem contar a saiide que conguistei

para minha familia. ¢ também a melboria de vida”
(Agricultor 04).

“No momento en nao vive 56 da agricultura porque nao td
produgindo por causa das chuva... mas a realidade ¢ que
nossa renda ¢ mais dai da horta mesmo. E assim porque a
gente vive mais dal, porgue men esposo trabalba, mas as vezes
Jfica  desempregado.  Por isso en  considero  importante a
Plantagao. Tanto que ele aprenden a me respeitar. Ele num
creditava no projeto, depois que ficd desempregado de novo, gue
a comida da nossa casa saia daqui, ele passo a respeitar ¢ até
dd nma forcinba quando pode” (Agricultor 05).

Entretanto, observou-se na fala dos agricultores ainda sobre este
aspecto, que embora a agricultura tenha dado a capacidade a eles de
desenvolverem uma atividade economica gerando rendimentos diretos e,
indiretamente também permitir a geragdo de renda “por meio dos
recursos economizados na compra de alimentos, agora produzidos pela
familia” (MAZZUCA; PONCE; TERRILE, 2009, p. 132), ainda nio
podem viver apenas dos recursos advindos dela. Tal realidade se deve ao

fato de que mais da metade das familias conseguem arrecadar apenas
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cerca de um salario minimo ou menos (entre R$ 400,00 ¢ R$ 650,00)
com a comercializacdo nas feiras, levando a uma alta instabilidade
econdmica e social. Por esta questdo, um ou mais membros das familias
de 88% dos agricultores sao obrigados a realizar outros tipos de
atividades. Assim, as familias comegaram a combinar a agricultura com

outras fontes de renda.

Descrigao do perfil dos agricultores quanto a produgao

Adentrando nos aspectos especificos da producio, torna-se
importante ressaltar que os agricultores da Univerde apresentam
dedicada preocupagdo com o plantio. Por isso, periodicamente se
reanem para planejar coletivamente a produ¢ao. Assim eles definem os
alimentos que produzirdo de acordo com os possiveis mercados para
tentarem reduzir o indice de alimentos nao escoados. Tal planejamento ¢é
de extrema necessidade levando-se em consideracio o dinamismo do
mercado.

Coletivamente, compram os insumos e adquirem as mudas, que
segundo eles ainda demanda boa parte da renda ja que ainda precisam ser
importadas, gerando gastos nao apenas na compra como também no
transporte ¢ no desperdicio de algumas delas que nao se adaptam a
mudanca climatica, ja que as espécies apresentam diferentes exigéncias de
clima. A esse respeito, inclusive, outro aspecto que foi apresentado é a
demanda existente por acesso ao crédito PRONAF (Programa de
Fortalecimento da Agricultura Familiar). Tal necessidade ¢ sentida

principalmente em relagio aos gastos com o transporte tanto para
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escoamento da producdo quanto para o translado das mudas, ja que
atualmente, fica a cargo da propria cooperativa providenciar meios para
isso (Agricultor 03 e 04).

“A gente fez uma parceria com o dono da Kombi, gue ji
transportava pra gente. Ele mora ld perto e transporta pra
gente a um preco mais “axessivel". Quem paga é pripria
cooperativa, nao temos ajuda de ninguénm, nenhum Jrgao”
(Agricultor 03)

“Nds temos problema de locagido de carro, da plantacio,
porque vocé sabe é muito fdcil chegar e falar assim, as horta ta
cheio de mato, mas quando a gente planta muito ndo tem
escoamento. Sabe quanto ta a corrida de carro daqui ld pro
Rio R$160,00 ano passado, essa semana iria dagui para
Niterdi imagina ele daqui para Niterdi, com frete. NGs nao ia
nem ganhar para poder pagar, en falei para eles nao dava
porque a gente ndo ta com plantacio suficiente para poder
pagar tudo, ¢ plantagio pro ano inteiro. Ano passado
cobrimos a prefeitura, cobrimos todas as feiras, mas esse ano ta
um pouco fraco”(Agricultor 04)

Verificou-se, entdo, que a necessidade de maior investimento ¢
um fator limitante para o aumento da produgdo. Arruda (2011) ao
estudar os modelos de agricultura praticados na regiao metropolitana do
Rio de Janeiro verificou, ser esta uma realidade comum nas diversas
iniciativas de desenvolvimento da atividade na regidao. “Em relacdo a
qualidade de vida, os desafios estio, sobretudo, em questdes que
independem diretamente da atuacdo dos agricultores, uma vez que um
dos principais problemas enfrentados ¢é a dificuldade quanto ao
transporte, o que limita o acesso a aquisicio de insumos” (ARRUDA,
2011, p. 138).

Sendo assim, é imprescindivel a existéncia nao apenas de um

planejamento como também de recursos que permitam produzir e
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vender no tempo certo, ja que a produgao da Univerde ¢ baseada em sua
maior parte por hortalicas, alimentos altamente pereciveis. Sobre isto ¢é
interessante dizer que, atualmente, sio produzidos pela cooperativa os
seguintes alimentos: alface dos tipos crespa, lisa, americana e roxa;
repolho, berinjela, cheiro-verde (salsa e cebolinha), beterraba, alecrim,
manjericao, hortela, cenoura, couve, chicéria, almeirdo, ricula e couve
chinesa. Destes apenas beterraba, cenoura, cheiro verde, salsa, couve,
almeirao e alface crespa sio produzidos durante todo o ano, os demais
sao sazonais ja que “o sol encurta o periodo de produgiao delas”
(Agricultor 03).

Os agricultores possuem consciéncia sobre a importancia e os
beneficios do trabalho coletivo na cooperativa. Evans (2002), declara
sobre as capacidades individuais nao serem o suficiente para se alcangar
os mesmos objetivos que sdo conquistados, quando analisadas as
capacidades coletivas. Se essa questdo for analisada juntamente com o
fato de que o predominio na Univerde é de mulheres que antes das
hortas comunitarias exerciam outras fungoes, chegar-se-a a conclusio de
que a existéncia de mulheres em atividades como essa, as impulsiona a
assumirem papéis ativos nos assuntos comunitarios, como verificado por
Mazzuca, Ponce e Terrile (2009) nos Centros Comunitarios de Rosario
na Argentina.

Em relagdo ao escoamento da producio para os restaurantes dos
hotéis de Nova Iguagu, os agricultores responderam que niao haveria
dificuldades na visao deles, ao contrario, significaria a entrada de mais

um canal de comercializacao.
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“Se o que eles precisarem a gente ji tiver dentro da nossa
produgio, vamos tirar e mandar o que eles quiserem, dd pra se
adequar. Agora, se for uma demanda muito maior, a gente
vai plantar de acordo com a necessidade de deles, vamos
acrescentar na produgao. Depende muito da quantidade, né.

Hoje nds temos mais maguindrio. Dava até para incluir sucos
naturais nessa venda para os hotéis. INOs agora temos
centrifuga industrial, filtro carbonizado pra dgna ser bem
purissima, freeger, geladeira, liguidificador industrial. Tudo
isso nds ganbamos da UFF (juntamente com a Unisol em
parceria com o Banco Santander), que apresenton nossa
bhistdria ¢ nds ganhamos o concurso Empreendedorismo do

Brasil e o retorno desse concurso foi esses prémios” (Agricultor
05).

Ademais, os agricultores da Univerde sao credenciados junto ao
MAPA (Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento) e
certificados pela AS-PTA (Assessoria e Servicos a Projetos em
Agricultura). Atualmente, a produgao ainda é escoada em feiras livres em
bairros proximos como Nova Iguagu, Mesquita, Belford Roxo, além de
Niteréi. Além destes canais de comercializacdo, nos préprios bairros
onde estio as hortas, a cooperativa tem pontos de venda, em frente as
plantagoes, ficando a cargo de cada agricultor comercializar seus
produtos. Este ultimo caso se encaixa na modalidade de venda em que a
busca da mercadoria é feita diretamente na propriedade onde ¢é feita a
plantagao ou ainda na residéncia do agricultor.

“Atualmente nao estamos fornecendo pra  ninguém, nem
PNAE, nem PAA, fizemos o cadastro mais ainda estamos
esperando a Conab chamar. S0 ndo sei guando vai ser isso.
Estamos  mesmo 5o vendendo na Feira da Roga, feira
messianica, UFR] e quem passa ld na horta e quer comprar”
(Agricultor 03).
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Nesta perspectiva, a sinergia entre produtores e atores publicos e
privados, torna-se uma importante acao participativa de planejamento
estratégico e implantacdo de agcdes (STRAUCH; MENDONCA; ROSA,
2012). Para tanto, é imprescindivel a formulagao de politicas nos niveis
municipal e estadual com o objetivo de tornar mais efetivas as suas
contribui¢bes, fortalecendo as capacidades da agricultura familiar. Esta,
por sua vez, quando reconhecida como atividade permanente e legitima
tera uma forte capacidade de ser mais uma base para o desenvolvimento

local.

A visao hoteleira: seria possivel uma parceria com a agricultura
familiar local?

No Brasil ainda é pouco explorado e investido nas parcerias entre
o setor hoteleiro e o segmento agricola. Tal realidade pode ser uma
vantagem para aqueles que souberem unir ambas atividades, tanto para a
atracao de novos clientes, como também para a relagao custo-beneficio-
qualidade na aquisi¢ao de matérias-prima.

Neste estudo, quando indagados acerca do procedimento
utilizado na aquisi¢ao das frutas e hortalicas utilizados em seus cardapios,
ambos gestores afirmaram adquirir diretamente do Ceasa — Rio de
Janeiro (Central Estadual de Abastecimento), devido a necessidade de
conseguir comprar tais alimentos a um pre¢o menos ONeroso que no

comércio local.

229
VILANIL R.M.; VANZELLA, E.; BRAMBILLA, A. ALIMENTAGAO E CULTURA: Alimentagio e
Sustentabilidade. Joao Pessoa: Editora do CCTA, 2019.




LANCA, V.S,; PORTE, L.HM. AGRICULTURA FAMILIAR NA HOTELARIA: uma perspectiva para
o servi¢o de alimentagao dos hotéis de Nova Iguacu — Rio de Janeiro

G

“A principio, nds compriavamos dos sacoldes’” que ficam
proximos ao hotel. Mas com o passar do tempo, ndo
conseguimos  sustentar isso  porque a  frequéncia  1os
restanrantes foi caindo. O que nos feg ter menos entradas
quanto a finangas. Tendo essa nova realidade, era preciso me
adaptar até mesmo para garantir men emprego, principalmente
depois da abertura do Mercure A partir de entao, en mesmo
von ao Ceasa comprar pelo menos trés veges na Semana e
ainda ld fago a distribuigio dos alimentos que vao para o hotel
de Caxias, o de Itacurugd ¢ os de Nova Ignagn” (Gestor 01).

Embora a gerente geral do restaurante Vila Vanilla, que atende a
bandeira Mercure (rede Accor), tenha respondido que sua principal fonte
na compra de legumes, verduras e hortalicas também seja o Ceasa, em
conversa informal com outros funcionarios do estabelecimento foi
possivel verificar que também é comum recorrer ao comércio local
(supermercados) para comprar alguns desses géneros, quando em menor
quantidade.

De acordo com Cardoso (2011), a maioria das empresas da area
de alimentos e bebidas nem sempre utilizam ferramentas adequadas para
gerir os negocios. Diante desse cenario, cabe destacar a relevancia do
planejamento de compras e consequentemente, do controle dos custos,
para a sobrevivéncia dos empreendimentos. Segundo Raymundo (2015),
as questdes financeiras fazem parte dos principais motivos que levam as
empresas a faléncia.

Administrar compras e ter maior controle sobre seus resultados ¢

uma forma eficiente de se manter no mercado diante da alta

17 . . , ) . . . .
0s sacoldes surgiram na década de 70 no estado de Minas Gerais. O seu sistema de vendas consistia basicamente em negociar
diversos produtos por um prego dnico. O cliente colocava os produtos que desejava em uma sacola e pesava-os juntos. Essa é a origem do
termo “Sacoldo” que se tornou um empreendimento com vista a abastecer com produtos hortigranieiros as populagges residentes nas
dreas periféricas dos grandes aglomerados urbanos. (SEBRAE, 2014)
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competitividade, assim a gestao de compras entra como fator relevante
para pequenas, médias e grandes empresas (ANDRADE; SANTOS;
SOLIANI, 2016, p. 124-5).

Sobre isso é importante notar como ¢é vulneravel a etapa de
compras de A&B em estabelecimentos hoteleiros, ja que “nao é o
departamento de compras que faz os pagamentos, mas ¢é ele que negocia
precos, prazos, condi¢oes de faturamento, etc. Portanto, dele dependem
os custos, que sdao responsaveis pelo preco final” (PORTAL
EDUCACAO, 2012, p. 1) Esse processo deve ser extremamente
criterioso, ja que dele depende, em grande parte, a movimentagdo de
dinheiro da empresa.

Outro ponto importante a se conhecer ¢ o gasto médio dos
empreendimentos hoteleiros com a aquisi¢ao de frutas e hortalicas. O
gerente geral de A&B dos Mont Blanc bistrd, afirmou que em média
R$6.000,00/més (seis mil reais por més) sao destinados para esse fim em
todos os restaurantes da rede incluindo Caxias e Itacuruga, onde segundo
ele ha maior consumo dos mesmos. Ja a gestora do Vila Vanilla afirmou
ser em média R$3.200,00/més (trés mil e duzentos reais por més). E
ambos afirmaram adquirir mensalmente os seguintes itens: alfaces crespa,
lisa e roxa, cheiro verde, manjericio, horteld e cenoura. Além desses, o
Vanilla ainda consome agrido e ricula, enquanto os Mont Blanc Bistro,
alface americana, repolho, berinjela, alecrim, couve e chicoria. Juntos, os
restaurantes compram o equivalente a 85% dos alimentos produzidos

pela Cooperativa Univerde.
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Quando questionados se conheciam o Projeto Sustentabilidade a
mesa, do governo federal, numa parceria do MDA (Ministério do
Desenvolvimento Agrario) com a ABIH (Associagdo Brasileira da
Industria de Hotéis), que busca levar os produtos da agricultura familiar
para o ramo de alimentagao do setor hoteleiro brasileiro, ambos disseram
que apenas tinham “ouvido falar, mas que ndo conheciam
profundamente do que se tratava”. Tais dados revelam o
desconhecimento de certas politicas publicas por parte da populacio.

Uma das premissas bdsicas de politicas piiblicas, a nivel
Jfederal, ¢ o conbecimento de um drgio e o reconbecimento de
suas competéncias. Para divnlgar seus trabalbos ¢ resultados,
os drgaos [priblicos] wutilizam como meio principalmente a
Internet, mas os pouncos que acessam os sites  sentem
dificuldades em encontrar informagdo basica com lingnagem
popular. Para as grandes massas da sociedade civil, ha muito
pouco sendo feito para que os drgaos sejam conbecidos e
respeitados. A populacio fica sabendo pela midia o que esti
acontecendo, mas algumas informagoes siao transmitidas de

modo distorcido (UNB, 2007, p. 2).

Sabe-se que a possibilidade de éxito das politicas publicas
depende diretamente da compreensio e participagio dos atores
envolvidos, ja que a prépria conexao entre politica e economia nao ¢é
automatica. Por esta questdo, traz-se como principal indagacio deste
trabalho que existe grande fator capaz de corroborar com o
amortecimento das mais diversas organizagoes e redes de apoio a
agricultura. Seria o caso da caréncia ou até mesmo da insuficiéncia de
politicas publicas municipais destinadas a agricultura familiar, em
conformidade com cada caso. Sendo de fato usadas como prioridade nas
prefeituras, estas atitudes praticas serilam importantes quanto a reducdo
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das temeridades inerentes a produgao agricola, capazes ainda de gerar
certa seguran¢a quanto ao acesso dessa produgdo a outros mercados,
como os institucionais.

Finalizando os questionamentos levantados, perguntou-se aos
gestores dos restaurantes participantes desta pesquisa se conheciam a
Cooperativa Univerde e se haveria possibilidade de se estabelecer a
parceria na aquisicido dos alimentos. Ambos responderam que nao
haveria problemas, desde que o prego cobrado pela cooperativa fosse
competitivo a0 que eles ja destinam para esse fim e que pudesse entregar
diretamente nos empreendimentos hoteleiros semanalmente. Quanto a
este aspecto, ¢ interessante notar quio delicado é este momento da
entrega da produgao, pois é “no recebimento que se conferem qualidade,
quantidade e precos das matérias-primas constantes da nota fiscal
Portanto, é aqui que a mercadoria comprada passa a ser de
responsabilidade da empresa e se torna um ativo da mesma” (PORTAL
EDUCAGAQ, 2012, p.1).

Ainda sobre essa questio, o maior problema seria conseguir
adequar a producdo da cooperados a uma demanda semanal tio intensa,
uma vez que a pouca demanda na visao dos gestores ¢ mais que a
quantidade produtiva pelos agricultores Univerde devido a viverem em
uma realidade distinta, como se pode observar na fala a seguir.

“Acho que o dinico empecilho seria os agricnltores quererem
entregar tao poncos produtos aqui semanalmente. Eu compro
apenas cerca de 400kg de batata por semana ¢ 300 de
cenontra, por exeniplo” (Gestor 01).

O fornecimento dos alimentos para os empreendimentos
hoteleiros é visto pelos agricultores da cooperativa como mais uma
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alternativa para escoar a produgido, ganhar visibilidade para o grupo e
gerar renda, embora segundo os cooperados, seja necessario adequar a
producdo as necessidades dos restaurantes. Nesta perspectiva, a sinergia
entre produtores e atores publicos e privados, torna-se uma importante
acao participativa de planejamento estratégico e implantacio de agdoes

(STRAUCH; MENDONCA; ROSA, 2012).

CONSIDERACOES FINAIS

Na impossibilidade de dar por acabado o assunto desta pesquisa,
propoe-se, nesta parte do trabalho, demonstrar que todos os dados
levantados, na verdade, representam apenas o comec¢o de um assunto
que no decorrer das ultimas décadas no Brasil adquiriu valor nos
discursos do governo federal: a agricultura familiar e seus
desdobramentos. Dentro desse aspecto, entre as possibilidades de
escoamento da produgido local, optou-se por verificar a viabilidade e o
interesse do setor hoteleiro de Nova Iguacu em adquirir alimentos
produzidos pela agricultura familiar da cidade. Afinal, assim atender-se-ia
a dois aspectos: a vazante da produgao e automaticamente a valorizagao
da identidade local a partir do mesmo como estratégia de marketing
sendo um diferencial frente a escolha dos consumidores.

Verificou-se que, quanto ao acesso a politicas publicas que
permitam a inclusio de agricultores familiares é necessario dizer que tais
questdes da administragao publica ndo se limitam as tematicas abordadas
e as analises sobre cada assunto apresentado. Sendo irremissivel a

realidade de que ¢é indispensavel uma maior flexibilidade e abrangéncia
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quanto a oferta de informacdo pelas proprias administraces federal,
estaduais e municipais. E, em relacdo a hotelaria chegou-se a conclusao
de que os servigos de alimentagdo propostos nos meios de hospedagem
possuem papel fundamental nao apenas de sociabilidade, como também
de impulsionador de producio, abastecimento e consumo. Sendo,
portanto, um potencial mercado absorvedor dos produtos locais.

A aquisicao de alimentos da agricultura familiar local pela rede
hoteleira pode contribuir para a garantia da continuidade da produgio
local de alimentos limpos, justos e seguros, sendo um fator de influéncia
na escolha do héspede pelo empreendimento.

Assim sendo, esta pesquisa foi capaz de demonstrar que ha
interesse e é viavel uma parceria entre as partes aqui envolvidas, porém
quem faz a articulagao entre elas? Quem sao os canais de dialogor Existe
um carater multiescalar na agricultura familiar como elemento
impulsionador de politicas publicas, (embora a Univerde seja apenas um
campo de analise, foi possivel observar, através dela, as possibilidades de
agregar valor a cozinha local que podem se estender a outras
cooperativas do Brasil). Para tanto, nio se pode dispensar, todavia, o
papel do Estado na formagao de mercados consumidores, uma vez que
cle mesmo poderia criar alternativas para escoamento da producio. Por
exemplo, tornar mais conhecido e abrangente o proprio projeto
“Sustentabilidade a mesa”, impulsionando assim o maior interesse dos
meios de hospedagem em adquirir os produtos da agricultura familiar

local.
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Dada a importancia do tema, considera-se que muito ha ainda
que percorrer no campo da averiguacio nesta area sendo, portanto, um

campo fértil para futuras investigagoes.
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PRODUCAO CIEN]iFICA DAS PLANTAS ALIMENTICIAS
NAO CONVENCIONAIS

LIBERALESSO, ANDREIA MARIA
OLIVEIRA, LeTicIA DE
SCHINAIDER , ALESsANDRA DA1aNa
SCHINAIDER , ANELISE DANIELA

INTRODUCAO

Este estudo tem por objeto as Plantas Alimenticias nao
Convencionais, o qual integra um conjunto de discussdes a cerca do
tema Alimentagao e Sustentabilidade. Enfatiza-se que a sustentabilidade
neste contexto significa “suprir as necessidades do presente sem afetar a
habilidade das geragdes futuras de suprirem as proprias necessidades”
(COMISSAO  MUNDIAL SOBRE MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1988, p. 46).

Neste sentido, as PANC, um tema emergente no Brasil, tem
conceitos associados as discussdes de novas alternativas alimentares
sustentaveis para o mundo, como por exemplo, as dietas sustentaveis. As
PANC integram a biodiversidade do Brasil e proporcionam uma
alimentacdo mais sustentavel, garantindo a qualidade e seguranca
nutricional, gerando bem-estar e saide, bem como respeitando a cultura,
¢ acessivel, valoriza o cultivo amigavel sem o uso de fertilizantes e
defensivos agricolas, contribui com a agricultura familiar e com
alimentos locais e sazonais, tem baixo impacto ambiental e ainda respeita

a biodiversidade (PASCHOAL, GOUVEIA, SOUZA, 2018).
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Os novos padroes alimentares tém sido discutidos em diferentes
esferas da sociedade e na ciéncia. Neste sentido, nota-se a importancia de
alimentos diferenciados e nutritivos e ambientalmente sustentaveis para a
alimentacio humana, entre esses alimentos tem-se as Plantas
Alimenticias nao Convencionais, ou, mais conhecidas como PANC, no
Brasil. Estas plantas sio aquelas que possuem uma ou mais partes ou
produtos que podem ser utilizados na alimentagao humana, tais como,
raizes, tubérculos, bulbos, rizomas, cormos, talos, folhas, brotos, flores,
frutos e sementes ou ainda latex, resina e goma, ou que sao usadas para
obtencdo de oleos e gorduras comestiveis. Inclui-se neste conceito
também as especiarias, espécies condimentares e aromaticas (KUNKEL,
1984).

As PANC sao espécies de facil cultivo e podem ser encontradas
em terrenos baldios, jardins, quintais, parques, etc. e por isso sio
conhecidas popularmente como ingo ou mato (KINUPP & BARROS,
2004). Apesar de serem pouco conhecidas na culinaria pela populagao
em geral, recentemente as PANC tém ganhado énfase em ser uma
alternativa para trazer de volta a biodiversidade no prato dos brasileiros
devido ao seu potencial nutritivo (KINUPP & BARROS, 2008).
As PANC se adaptam em diferentes ambientes, nascem sozinhas ou
podem ser cultivadas, podendo colaborar com o resgate dos processos
vivos, denominados bioprocessos, contribuindo para a biodiversidade
(KELEN et al., 2015).

A demanda por uma alimentagio saudavel e equilibrada em

nutrientes tem sido almejada pelo consumidor contemporaneo, e é por
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isso que cada vez mais ha adeptos a alimentagao organica e diversificada,
a qual ainda nao possui uma escala produtiva para atender o mercado
atual. Devido a produgdo desses alimentos serem em pequena escala, 0s
mesmos, no Brasil, ttm um valor agregado de 30% sobre os alimentos
convencionais. Atualmente, ha 11.084 produtores no Cadastro Nacional
de Produtores Organicos, gerenciado pelo Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento (MAPA). O banco de dados ¢ liderado pelos
estados do Rio Grande do Sul (1.554), Sao Paulo (1.438), Parana (1.414)
e Santa Catarina (999) (MINISTERIO DA AGRICULTURA, 2015).

Proenga (2010) destaca que o equilibrio alimentar aparece
valorizado pela conscientizagdo da importancia da alimentagdo na
manutencao da saude, por isso a busca pela qualidade dos alimentos
reflete, além do seu valor nutricional, as preocupagdes com processos de
producao e conservagao de alimentos que valorizem tudo o que for
natural. Este fato é estimulado pela consciéncia ecoldgica, refletindo em
indicadores de mercado, como a ascensio dos produtos naturais e
organicos. Proenca (2010) ainda coloca que as recomendagoes
nutricionais continuam apontando para a variedade de alimentos como
principal estratégia na busca do equilibrio alimentar. No Rio Grande do
Sul, especificamente na Regiao Metropolitana de Porto Alegre foram
identificadas 312 espécies de PANC, representando 3,5% da superficie
do Estado, evidenciando que as mesmas podem contribuir para um
maior equilibrio alimentar nessa regiao (KINUPP, 2007).

Culturalmente, a alimenta¢ao humana é baseada em uma pequena

parcela de alimentos, ou seja, mais de 50% das calorias que consumimos
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provém de no maximo quatro espécies de plantas (soja, milho, arroz,
trigo) e cerca de 90% dos alimentos consumidos vém de somente 20
tipos de plantas (estas incluem alguns cereais e vegetais). Por outro lado,
tem-se uma oferta potencial de alimentos de pelo menos 30 mil plantas
diferentes. A FAO, 6rgio da ONU, envolvido com a questdo da
alimentagao mundial, estima que 75% das variedades convencionais de
plantas alimenticias ja foram perdidas (KELEN et al., 2015).

Para tanto, dado a relevancia de buscar novas alternativas tanto
para o cultivo quanto ao consumo de alimentos ambientalmente
sustentaveis, este estudo tem como objetivo identificar as abordagens
apresentadas na producio cientifica em relagao as Plantas Alimenticias
nao Convencionais. Entender e filtrar o que a ciéncia esta estudando
sobre o tema pesquisado e destacar o potencial que os pesquisadores
estao evidenciando em suas publicagdes, pode ser importante para
identificar necessidades de novas pesquisas e servir de referéncia para

outros pesquisadores construir novos estudos.

MATERIAL E METODOS

O presente estudo foi desenvolvido a partir de uma pesquisa
bibliografica, na base de dados internacional Scopus. A Scopus ¢ uma
base de dados multidisciplinar de artigos de periddicos académicos
revisada por pares (peer-reviewed), livros e anais de eventos. A base
conta com mais de 21.000 titulos, incluindo 2.600 periédicos de acesso
aberto, mais de 5,5 milhées de textos de eventos e mais de 370 séries de

livtos (SCOPUS, 2017). A base ¢ atualizada diariamente e conta com
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recursos a fim de auxiliar o usudrio nas buscas realizadas no site, tais
como alertas (Alerts) de pesquisas com a frequéncia desejada e criacdo de
listas (Lists) para armazenar documentos durante a sessio de busca na
base.

Quanto a técnica da pesquisa bibliografica, adotou-se a revisao
bibliométrica, pois permite estabelecer tendéncias em termos do nimero
de publica¢des e citagoes ao longo do tempo, principais autores e obras,
por meio de andlise de citagdo/cocitacoes utilizadas como proxy de
impacto na comunidade académica (DIODATO, 1994; NEELY, 2005).
Para Macedo, Casa Nova e Almeida (2007), a bibliometria ajuda a
conhecer o estagio em que uma pesquisa em determinada area se
encontra. Segundo Rostaing (1997), coloca que o estudo bibliométrico
consiste na aplicagdo dos métodos estatisticos ou matematicos sobre o
conjunto de referéncias bibliograficas. Para Silva (2004), a bibliometria
possui como objetivo analisar a atividade cientifica ou técnica por meio
do estudo quantitativo das publicagdes.

Os procedimentos operacionais consistem da seguinte forma:

(I) primeira etapa: buscou-se as palavras-chave na base de
dados Scopus. As palavras-chave foram: “edible wild plants” (planta
selvagem comestivel), “edible weeds” (erva daninha comestivel) e “non
conventional food plant” (planta alimenticia ndo convencional). Para a
pesquisa foi utilizado agr* AND “edible wild plants” OR “edible weeds”
OR “non conventional food plant” A abrevia¢ao “agr*” utilizada nas

buscas junto com as palavras chaves tem como objetivo a pesquisa de
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estudos correlacionados com agronegocios e agricultura (agribusiness e
agriculture).

A pesquisa foi realizada em 28 de maio de 2018, sendo
considerados todos os estudos encontrados na busca até o ano de 2017.
Foram excluidos somente os estudos que evadiram o tema pesquisado,
totalizando trés artigos.

(II) segunda etapa: realizou-se a tabulacdo dos dados
relacionados as seguintes caracteristicas da etapa anterior: total de
publicagoes, tipos de publicagoes, publicagdes por ano, principais autores
dos estudos, pafses que concentram o maio nimero de publicagées,

objetivo central de cada estudo e as principais areas de pesquisa.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Ao todo, foram encontrados 31 publicagoes, sendo que destas,
26 estudos estavam relacionados com a palavra-chave “edible wild
plants” e cinco com a “edible weeds”. Com a palavra-chave “non-
conventional food plant”, obteve-se nenhum estudo publicado.

Em relagio ao numero de publicagdes por ano, a figura 1
apresenta uma quantidade menor de publicaces do surgimento do tema,
em 1984 até o ano de 2008 com uma média de 1,18 estudos por ano.
Comparado com o periodo de 2009 a 2017 a média foi de 2,22, mais que
o dobro de publicagoes, evidenciando um crescimento significativo na
discucio das PANC no meio cientifico. Podemos identificar, também
que o pico de publicagdes ocorreu no ano de 2014, com quatro

publicagoes.
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Figura 1— Evolugdo cronoldgica dos estudos publicados.
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2018).

A valorizagao e a preferéncia por uma alimentacio mais saudavel
por parte dos consumidores pode ter influenciado no aumento da
discussio do tema das PANC nos ultimos anos. A busca por uma
qualidade de vida é pauta de diversas campanhas publicitarias, como
meio para disseminar conceitos e conscientizar a populagao sobre a
importancia de uma alimenta¢ao nutricionalmente equilibrada e a pratica
de atividades fisicas para a promog¢ao da saide (SEBRAE RS, 2018).

Percebe-se que o principal tipo de publicagao é no formato de
artigo cientifico com 81,3%, seguido por 6,3% de capitulo de livro, 6,3%
de artigo de revisao, 3,1% de livro e 3,1% de artigos de conferéncia. Em
relagdo aos paises com maior nimero de publicag¢oes relacionados ao
tema PANC, tem-se os Estados Unidos, Japao, México, Espanha,
Argentina, India, Itilia ¢ Africa do Sul. Destaca-se que nao ha uma
diferenga significativa em relacdio aos demais paises onde foram
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realizadas pesquisas relacionadas ao tema de PANC, conforme mostra a
tabela 1.

Tabela 1 - Nimero de estudos publicados por pais no periodo de 1984 a 2017.
Pais IN° de publicagées
Estados Unidos
Japio
México
Espanha
Argentina
India
Italia
Affica do Sul
Outros

NN~

Fonte: elaborada pelas autoras (2018).

Sabe-se que os paises desenvolvidos ja passaram pelos mesmos
problemas que os paises em desenvolvimento tanto nos que tange a
saude, politica, educa¢ao, economia, social, etc., mas com investimento
na busca por novos conhecimentos e tecnologias estio na frente dos
paises em desenvolvimento e principalmente dos subdesenvolvidos.
Com isso, é possivel fazer uma correlagio com o resultado de
publicagbes por pafs da tabela 1, onde os dois pafses com o maior
numero de publica¢goes sio desenvolvidos (Estados Unidos e Japao). O
programa de incentivo do consumo de frutas e vegetais frescos lancado
em 2002 e implementado em todo o pais em 2008 nos Estados Unidos,
evidéncia que nio ¢ recente a importancia dada aos alimentos in natura
(REDENUTRI, 2018).

Otsuru (1988), em um dos seus estudos, destaca que por volta de
1955, o Japao enfrentou um grande crescimento econdémico e industrial,
resultando em um aumento significativo na polui¢ao urbana e com isso,
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as pessoas buscam minimizar a0 mAximo essas consequéncias
ambientais, desejando cada vez mais retornar a natureza. Destacou ainda,
os exemplos populares para minimizar os danos dessa mudanca, como
realizar caminhadas nas colinas e campos, arrancar plantas silvestres
comestiveis, pesca e caga.

Por outro lado, é possivel identificar pelo nimero de publicagdes
por ano de cada pafs, que os paises em desenvolvimento, Africa do Sul,
India, México e Argentina, com menos publicagdes, estio se
encaminhando para uma busca maior do conhecimento sobre o tema.
Para compreender os assuntos abordados, reuniu-se as informag¢des do
objetivo de cada estudo, seus respectivos autores e o nimero de citagoes
que cada publicagdo possui até a realizagdo dessa pesquisa. O quadro 1
apresenta esses resultados encontrados.

Quadro 1- Objetivo principal dos estudos encontrados, seus respctivos autores e nimero de citagdes
por publicacdo.

An‘o de~ Autores Objetivo central do estudo N ‘fe
publicacio citagdes

Realizar analise de sementes e frutos
. silvestres e restos de madeira de um
1984 Lundstrom-Baudais, K. . L. . 5

sitio neolitico tardio nas margens do

Lago de Clairvaux, no Jura francés.

Apresentar caracteristicas
demograficas para 211 adultos e 140
1985 Ogle, B.M., Grivetti, L.E. | estudantes entrevistados em quatro 51
zonas ecolégicas no Reino da
Suazilandia.
Apresentar analises proximas, valores
Ogle, B.M., Grivettiz, proteicos e minerais para 29
LE. importantes  espécies de plantas
silvestres consumidas na Suazilandia.
Avaliar os recursos alimentares da
floresta (vegetal e animal) para
determinar sua adequagdo para apoiar
uma economia de caga e coleta.
Delinear as zoonoses que estdo
ocorrendo cada vez mais 0
frequentemente no Japio.

1985 57

1986 Hart, T.B., Hart, J.A. 92

1988 Otsuru, M.
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1993

Humphry,C.M., Clegg,
M.S., Keen, C.L.,
Grivetti, L.E.

Foram  pesquisadas  priticas de
aquisicdio de alimentos, com foco
especial no uso de plantas silvestres na
dieta em duas aldeias Hausa no Sahel,
no sudeste do Niger.

62

1999

Diaz-Betancourt,
M.,Ghermandi, L..,Ladio,
A.Raffacle, E.,Rapoport,

Mensurar a biomassa fresca
comestivel de espécies de plantas
daninhas em Coatepec, México.

33

2000

Grivetti, L.E.,Ogle, B.M.

Apresentar  argumentos  que  as
espécies  selvagens  continuam  a
fornecer importantes necessidades de
energia e micronutrientes durante a
seca e agitagdo social e politica.

162

2000

Lockett, C.T.,Grivetti,
L.E.

Pesquisar praticas
alimentares e uso de plantas silvestres
comestiveis (n = 100 individuos
adultos) em duas aldeias rurais de
Fulani no nordeste da Nigéria.

quanto a

26

2002

Matsuura, H.,Amano,
M.,Kawabata, J.

Isolar trés glucosideos de quercetina
de botbes florais de butterbur japonés
(Petasites japonicus subsp. Gigantea
Kitam.)

17

2004

Sundriyal,M.,Sundriyal,
R.C.,Sharma, E.

Descrever a riqueza botanica, a
distribuicio elevacional e¢ o uso
dietético dos recursos de plantas
silvestres comestiveis do Himalaia de
Sikkim (Himalaia Oriental), muitos
com potencial promissor.

25

2007

Ozcan, M.M. Dursun,
N.,Arslan, D.

Investigar  algumas  propriedades
compositivas e teores minerais de
Prangos ferulacea ¢ Rheum Ribes que
crescem selvagens na provincia de
Agri e Elazi in na Turquia.

11

2009

Ladio, A.H.,LLozada, M.

Buscar informagoes sobre como as
populacées humanas que habitam o
Monte, interagem com ambientes
aridos e como eles usam o
conhecimento ecolégico em plantas
selvagens para sua subsisténcia.

60

2009

Rigat, M.,Bonet,
M.A.,Garcia, S.,Garnatje,
T.,Vallés, J.

Relatar parte dos resultados de um
projeto de pesquisa etnobotanica
realizado na regido catalad do alto rio
Ter Valley (Peninsula  Ibérica),
referente ao uso de plantas vasculares
selvagens como alimento e aos usos
medicinais de plantas alimentares
selvagens e cultivadas.

26
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Madamombe-Manduna,
1., Vibrans, H., Lépez-
Mata, L.

Identificar padrées comparando duas
regides com uma cultura
compartilhada, caracteristicas

fisiograficas semelhantes, mas pouco
contato direto, uma delas é a drea de
origem da cultura. Comparar a
diversidade da flora da erva do milho
e seus componentes comestiveis entre
duas aldeias rurais cada uma de
Oaxaca, México e Honde Valley, no
Zimbabwe, usando amostragem de
vegetacdo, entrevistas e observacio
participativa.

2010

Zuin, M.C., Lante, A.,
Zocca, F., Zanin, G.,
Zanin, G.

Descrever como um programa no
norte da Itdlia foi planejado e ainda é
gerenciado. Pode ser um exemplo
para outras experiéncias. Algumas das
espécies foram analisadas quanto ao
seu valor nutricional.

2011

Turner, N.J., Luczaj, L.J.,
Migliorini, P., (...),
Sacchetti, L.E., Paoletti,
M.G.

Apresentar exemplos de casos de uso
de plantas selvagens comestiveis e os
papéis dessas espécies em
agroecossistemas de diferentes partes
do mundo e discute semelhancas e
diferencas de uso em diferentes
culturas e segmentos de sociedade

80

2012

Cruz-Garcia, G.S., Price,
L.IL.

Investigar os multiplos usos e a
importancia  cognitiva das  ervas
comestiveis no Nordeste da Tailandia.

18

2012

Blanckaert, 1., Paredes-
Flores, M., Espinosa-
Garcia, FJ., Pifiero, D.,
Lira, R.

Combinar informacoes etnobotanicas,
morfolbgicas, fitoquimicas e genéticas
para analisar as diferencas entre
populagbes  administradas e ndo
geridas da erva comestivel mexicana,
Epazote (Chenopodium ambrosioides
L), em Santa Marfa Tecomavaca,
Oaxaca, uma comunidade rural dentro
do Tehuacan-Cuicatlin Reserva da
Biosfera, México.

2013

Maroyi, A.

Documentar o conhecimento
indigena relacionado a diversidade e
uso de ervas agricolas como vegetais
tradicionais no distrito de Shurugwi,
no Zimbabwe, enfatizando seu papel
na seguranca alimentar e nos meios de
subsisténcia das pessoas locais.

12
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Desvendar todas as informacoes
disponiveis sobre o Solanum Torvum
Swartz. Fornecer uma chave de
identificacio, descricoes dos taxons e
Yousaf, Z., Akram, A., usos dietéticos, etnobotanicos e

Rehman, H.A. farmacoldgicos mais divulgados. Este 0
livto  pretende  contribuir  para
melhorar o valor potencial de
Solanum torvum Swartz através do
aumento da utilizacio da diversidade
genética disponivel.

2013

Apresentar as medidas de
radioatividade realizadas pelo governo
local de Fukushima, de marco de 2011
a mar¢o de 2012. Os produtos
agricolas (cereais, vegetais e arvores
2014 Nihei, N. frutiferas), produtos florestais
(cogumelos e plantas  selvagens
comestiveis), produtos marinhos (dgua
salgada ¢ peixes de dgua doce) e
produtos agropecuarios (carne bovina,
porco e leite cru) foram medidos para
a radioatividade antes do embarque.

Abbet, C., Mayor, R., ) o

Roguet, D., (.., Identificar N plantas ~ comestiveis
selvagens utilizadas hoje e durante os
ultimos dois séculos pela populagio
alpina de Valais (Suica).

2014

Hamburger, M., Potterat, 30

O.

Investigar uma area multi-étnica no
nordeste da India, um ponto de
acesso global, onde as comunidades
apresentam alta dependéncia dos
recursos das plantas selvagens para
seu sustento. Abordamos as questoes
Saha, D., Sundtiyal, M., | da diversidade de plantas alimentares

Sundriyal, R.C. que sao coletadas de Thabitats 6
selvagens e suas perspectivas como
novos itens alimentares, amplos
valores nutritivos de plantas selvagens
comestfveis selecionadas e sugeriram
algumas  preocupagodes politicas
orientadoras para o gerenciamento
desses recursos valiosos.

2014

Apresentar os registros arqueolégicos

e uma amada ultural o
2014 Korona, O. d camada - ¢ d
assentamento medieval Nadymsky 1
Gorodok, localizado na floresta-
tundra da Sibéria Oeste.

Contuinua...
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2015 Rambo, A.T.

Evidéncias etnograficas e
arqueoldgicas  revelam que muitos
cagadores-coletores empregaram
extensivamente o fogo para gerenciar
seus ecossistemas, de modo a
aumentar a produgio de recursos
selvagens  desejaveis,  envolvendo
assim a "colonizacdo da natureza" que
nao ¢ qualitativamente diferente da
praticada por outros tipos de
sociedade .

Ayerdi, M., Echazarreta-
Gallego, A., de
Francisco-Rodriguez, S.,
Herniandez, H.H.,
Sarasketa-Gartzia, 1.

2016

Reconstruir a cadeia opératéria na
preparacio de bolo de bolota, com
experimentos com materiais
semelhantes  aos  potencialmente
utilizados nos Pirenéus ocidentais no
passado. Além disso, consideramos
alguns dados etnograficos disponiveis
para esta area.

Aono, T., Yoshida, S.,

201
016 Akashi, M.

HEstudo focado nas concentracoes de
radionuclideos em produtos agricolas
de Fukushima e alimentos marinhos
coletados em Fukushima apdés o
acidente.

Tardio, J., Pardo-De-

2016
Santayana, M.

Analisar  os dados etnobotanicos
atualmente disponiveis em plantas
selvagens
para consumo humano em Espanha,

particularmente vegetais e frutas.

tradicionalmente  usadas

Unuofin, J.O., Otunola,

2017 G.A., Afolayan, AJ.

Avaliar a composi¢ao nutricional e
constituintes elementares da Kedrostis
africana e seu aspecto de seguranca.

Juri¢, D., Punvtaric', D,
Gvozdi¢, V., Sijanovié,
S., Vidosavljevié¢, M.

2017

Determinar se existem diferencas nas
concentra¢des de metais ¢ metaléides
que comparam locais de acio de
combate de alta intensidade (HICA)
com locais de acdo de combate de
baixa intensidade (LICA). Além disso,
a tentativa foi determinar a possivel
interconexao de contaminacio com
metais no solo e em seres humanos e
se houve coincidéncia em termos de
"pontos quentes" potenciais, lugares
significativamente  carregados  de
metais.

Fonte: elaborado pelas autoras (2018).

Ao analisar o objetivo de cada estudo publicado, constatou-se
que poucos estudos evadem ao tema pesquisado (somente tres). Por
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outro lado, a maioria evidencia que existem estudos buscando entender,
identificar, reconhecer e exemplificar o potencial das Plantas
Alimenticias ndo Convencionais em varias regides do mundo.

De acordo com a andlise realizada, foi possivel identificar as
denomina¢Ges mais comuns utilizadas pelos autores em relagdo as
PANC, ja que esse termo foi introduzido no Brasil pelo professor e
bidlogo Valdely Ferreira Knupp, em 2008. O termo mais utilizado na
literatura internacional é Edible Wild Plants (EWP) - Planta Selvagem
Comestivel, seguido por Neglected and Underutilized Species (NUS) -
Espécies Negligenciadas e Subutilizadas e por dltimo Edible Weeds -
Erva Daninha. Este entendimento pode contribuir para estudos futuros
sobre o assunto, tendo uma abrangéncia maior e podendo proporcionar
novos resultados.

Cabe salientar o termo NUS (Neglected and Underutilized
Species) é uma denominacdo criada pela FAO'™ para enfatizar a
importancia dessas espécies/alimentos negligenciados e subutilizados
pelo mundo. As espécies negligenciadas e subutilizadas (Neglected and
Underutilized Species — NUS — termo em inglés), também conhecidas
como culturas menores ou "6rfas", podem ajudar a lidar com problemas
globais tais como a redugao da fome e da pobreza, ¢ a adaptacio as
alteracoes (RUDEBJER et al., 2014).

Em relagio aos autores, observa-se no quadro 1, que quatro
pesquisadores tiveram um numero maior de publicacdes em comparagao

com os demais, Grivetti, L.E. com cinco publica¢oes, Ogle, B.M com

B0 (Food and Agriculture Organization of the United Nations).
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trés e Sundriyal, R.C. e Ladio, A. com duas publicagdes cada. Contudo, a
grande maioria apresenta somente uma publicagao. Com isso, percebe-se
que 4 uma tendéncia de que o autor Grivetti, ¢ um especialista do tema,
como também, por ter suas publicagbes com o maior numero de
citacOes, por exemplo um dos artigos publicado no ano de 2000 que até
a realizacao desta pesquisa apresentou 162 citagoes.

A area que mais apresentou estudos, indo ao encontro com o
enfoque dado neste artigo, foi as Ciéncias Agrarias e Biolégicas com
55,4%, seguida por medicina 31, 3%, Ciéncia Ambiental 31,3%,
Bioquimica, Genética e Biologia 12,5%, Ciéncias da Terra e Planetaria
12,5%, Ciéncias Sociais 12,5%, Artes ¢ Humanidade 6,3%, Profissdes da
Sadde 6,3%, ja Quimica, Engenharia, Imulogia e Microbiologia,
Enfermagem, Fisica e Astronomia e Farmacologia e Toxologia com
3,1% cada e outras areas juntas com 12,5%. Cabe salientar que um
estudo pode englobar mais de uma area.

Os estudos analisados, também evidenciam o potencial das
PANC na alimentacdo humana e na sustentabilidade, pois sdo tio ou até
mais nutritivas do que as espécies convencionais, possibilitam uma
alimentagao saudavel e de baixo custo, valorizagio da ecologia das
comunidades, além de serem muito uteis no tratamento e prevencao de
algumas doengas. Contudo, fazem-se necessarios muitos esforcos nos
ambitos de pesquisa, divulgagdo e politicas de incentivo para a

disseminacdo do conhecimento e o uso das PANC no Brasil.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo teve como objetivo identificar a abordagem
apresentada na produgio cientifica em relacdo as Plantas Alimenticias
nao Convencionais. Com a analise dos artigos, observa-se que a maioria
dos estudos busca conhecer, identificar, reconhecer e exemplificar o
potencial das Plantas Alimenticias ndo Convencionais em varias regides
do mundo.

Identificou-se, também, a conveniéncia de mais estudos
relacionados ao tema das PANC, principalmente no aspecto de como
produzir em escala maior, garantindo o acesso para a populagao. Além
disso, faz-se necessario buscar um entendimento mais refinado para
identificar os tipos de PANC, tipos de cultivos e o potencial das mesmas
para a biodivesidade alimentar.

Ainda foi averiguado, que a area de Ciéncias Agrarias dominou as
publicagoes, isso pode estar relacionado a sua multidisciplinaridade,
podendo envolver estudos no campo da Agronomia, Agroecologia,
Engenharia Florestal, Engenharia de Pesca, Medicina Veterinaria,
Zootecnia, Engenharia Agropecuaria, Ciéncias de Alimentos e
Engenharia de Aquicultura, que visa a busca do aprimoramento técnico,
o aumento produtivo e melhorias no manejo e preservagao dos recursos
naturais. Acrescente demanda por alimentos aliada a necessidade de
preservagdo e reaproveitamento de recursos naturais, colocam esse
campo entre os mais importantes no ambito das pesquisas cientificas

atuais.
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Entre as limitagdes desta pesquisa, destaca a utilizacdo da palavra-chave
“non conventional food plant” por se tratar de um termo criado no
Brasil, podendo ser utilizado outra palavra que agregasse mais nos
resultados. Como também a utilizagdo da abreviagio agr* para dar o
enfoque para agronegocios e agricultura, sem a mesma a abrangéncia
seria maior.

Sugere-se a realizagao de estudos buscando evidenciar a
importancia dessas plantas para cultivos mais sustentaveis, o incremento
da matriz agricola e principalmente construir modelos de negdcios para

evidenciar o potencial natural que o mundo possui e ainda nao utiliza.
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GEOFOOD: A produgdo de alimentos regionais
fomentando a economia criativa

VALE, TaTIANE FERRARI DO
MOREIRA, JasmiNe CARDOZO
HORODYSKI, GRAZIELA SCALISE

INTRODUCAO

O turismo de natureza atrai milhdes de visitantes as areas
protegidas todos os anos, com diferentes motivagdes, mas quase sempre
com o proposito de usufruir dos recursos naturais. Muitas destas areas
possuem como principais atrativos os elementos geoldgicos e
geomorfoldgicos, que contam parte da histéria do planeta, e que devem
conservados.

Motivadas em conhecer locais que possuem geologia especial do
ponto de vista cientifico, educativo e turistico, muitas pessoas visitam
geoparks. O conceito de geopark surgiu na década de 1990, quando se
iniciaram as principais discussdes sobre a protecio do patrimonio
geologico. Um geopark é conceituado pela Organizagio das Nagdes
Unidas para Educacao, Ciéncia e Cultura (UNESCO) como:

Um tetritério de limites bem definidos, como uma
area suficientemente grande patra servir de apoio ao
desenvolvimento  socioeconoémico local. Deve
abranger um determinado nimero de sitios
geologicos de especial importancia  cientifica,
raridade e beleza, que seja representativo de uma
regidao e da histéria geoldgica, eventos e processos.
Além do significado geolégico, deve também possuir
outros significados, ligados a ecologia arqueologia,
histéria e cultura (UNESCO, 2006a).
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Atualmente, a Rede Global de Geoparks (GGN), criada em 2004,
conta com 140 membros distribuidos em 38 paises. Todos os membros
que a integram assumem O compromisso de promover a conservagao,
pesquisa, educacdo e o geoturismo. Outro aspecto fundamental deste
conceito ¢ a inclusdo da comunidade local no processo de planejamento
e operacionalizacio do geopark. Estes territorios sao manejados com
um conceito holistico da prote¢ao, educagao e desenvolvimento
sustentavel. A criacao de empresas locais inovadoras gera emprego e
renda para as comunidades locais, principalmente pelo geoturismo,
enquanto os recursos geologicos da area sao protegidos (UNESCO,
2018).

A criagao de novos produtos e servicos que valorizam os
aspectos da geodiversidade é um dos diferenciais destes locais. Assim,
visando promover o geoturismo e o turismo sustentavel, geoturs,
eventos e geoprodutos passaram a ser desenvolvidos.

Os geoprodutos foram a primeira iniciativa para desenvolver a
economia com base na criagdo de novos produtos (FARSANI et al,
2011), sendo comercializado como souvenirs. Souvenirs sio objetos
normalmente encontrados em espagos comerciais destinados aos turistas
e consumidos como forma de materializar as experiéncias turisticas
vividas (HORODYSKI, 2014).

Nesta mesma perspectiva, visando valorizar o patriménio
geoldgico através da gastronomia local, o Geopark Magma (Noruega)
idealizou em 2014 o Projeto GEOfood (GENTILINI; THJOMOE,
2015). O Projeto possui alguns critérios para o recebimento do selo
“Geofood”, para que se possa garantir a autenticidade dos produtos e o

desenvolvimento local.
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Assim, o objetivo deste estudo foi discutir teoricamente a relagao
dos souvenirs gastronémicos e da experiéncia turfstica com o consumo
do geofood, e a relagdo destes com a economia criativa € com o turismo
sustentavel. Para isso, foi adotada como metodologia a pesquisa
bibliografica, que se baseou principalmente em publicagdes de
periddicos, e para analise empirica foi realizada a observagao participante
nos Geoparks Acores, Arouca e Naturtejo, todos em Portugal.

Este estudo apresenta referencial teérico a respeito da
experiéncia turistica e do consumo de souvenirs gastronomicos. Na
sequéncia, sao evidenciados os geoprodutos como elementos
importantes na materializacio da experiéncia em geoparks. Na terceira
parte sio abordados o Projeto GEOfood e seus critérios. Na quarta
parte ¢ tratado o tema da economia e turismo criativo. Em seguida, sio
apresentados os conceitos de desenvolvimento e turismo sustentavel e
sua relagdo com os geoparks e geofoods. Na sexta parte sao apresentadas
experiéncias gastronomicas em geoparks que valorizam o patrimonio
geologico local. Por fim, a dltima parte discute a relacio das diferentes
categorias de consumidores de souvenirs e sua relagdo com o consumo

de souvenirs gastronomicos e do geofood.

O consumo de souvenirs gastrondmicos na perspectiva
experiencial do turista

Souvenirs gastronomicos sio alimentos e bebidas que, assim
como outros tipos de souvenirs, sio consumidos como forma de se
materializar a experiéncia vivida em uma viagem (KOVALESKI, 2018;
HORODYSKI et al, 2014). As experiéncias vividas durante uma
viagem, muitas vezes fazem com que os turistas desejem materializa-la, e
uma das formas frequentemente utilizadas para isto ¢ a aquisicdo de
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souvenirs. De acordo com Freire-Medeiros e Castro (2007), os souvenirs
sao um componente essencial na experiéncia de viagem contemporanea e
representam materialmente o vinculo entre o lugar visitado e o lar para
qual se retorna.

O universo dos souvenirs ¢é abrangente e uma tipologia
frequentemente utilizada em estudos que abordam os souvenirs é a
proposta por Gordon (1986) que os diferenciou em: réplicas e icones,
produtos pictéricos, objetos piece of the ‘rock’, produtos locais e
marcadores. Esta categorizagdo permite compreender que o universo dos
souvenirs abrange grande variedade de produtos que incluem produtos
manufaturados pela comunidade local, produtos manufaturados por
comunidades de outras regides, produtos industrializados e inclusive
importados de outros paises (HORODYSKI, 2014). Isto ocorre porque
os souvenirs possuem diferentes significados para produtores e turistas,
que interferem diretamente na escolha pela compra do produto
(CAMARGO, 2016). Neste sentido, a autenticidade do produto esta
diretamente relacionada com a escolha individual do turista, conforme
Littrell, Anderson e Brown (1993).

Alimentos e bebidas sao frequentemente consumidos por turistas como
lembrancas do local visitado. Buczkowska (2014) propdée uma
classificagio denominada de souvenirs culinarios, divididos em quatro
tipologias: 1) alimentos e bebidas locais; 2) utensilios de cozinha; 3)
receitas, guias culinarios e cardapios de lugares; 4) fotos, de comidas,
mercados, restaurantes locais. A autora analisa os souvenirs relacionados

a gastronomia como um elemento do turismo cultural e afirma que ¢é

19 . - . . .
Siio geralmente materiais naturais ou objetos do ambiente natural (GORDON, 1986).
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essencial criar e promover souvenirs adequados, também com base nos
alimentos e bebidas.

Ja Horodyski et al., (2014) consideram que os alimentos e bebidas
locais, quando utilizados com a finalidade de adquirir lembrangas e de
partilhar  experiéncias, podem ser denominados de souvenirs
gastronomicos. De acordo com os autores estes objetos podem ser
conceituados com:

Um produto derivado de alimentos ou bebidas, com
identidade diferenciadora, identificagdo da origem,
embalagem adequada e transporte facilitado; que seja
capaz tanto de materializar a experiéncia da visitagdo
e prolongar as sensagOes vividas pelas pessoas apos o
retorno de suas viagens turisticas quanto permita
compartilhar lembrancas com outras pessoas e
motivar novas viagens (HORODYSKI et al., 2014,

p. 5).

Na perspectiva do consumo, Hazman-Wong e Sumarjan (20106)
apud Medeiros, Horodyski e Passador (2017) os souvenirs
gastronomicos podem ser melhores que os souvenirs tradicionais, pois
possibilitam que apds o regresso da viagem, os turistas partilhem
momentos e experiéncias com suas familias e amigos a partit do
compartilhamento de um alimento ou bebida, que evoca, cheiros,
texturas e sabores dos lugares visitados. Numa perspectiva da oferta, os
souvenirs gastronomicos estimulam a produgao agricola, gerando
trabalho e renda no local e colabora com aspectos relacionados a
autenticidade (KOVALESKI, 2018).

A questao da autenticidade é um aspecto relevante quando se
analisa as escolhas dos turistas para a compra de um determinado
souvenir, e em muitos casos, isto esta relacionado ao perfil do turista

consumidor e suas experiencias individuais durante a viagem
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(HORODYSKI, 2014). Nesse sentido, Love e Sheldon (1998)
compreendem que conforme se tornam mais experientes em viagens, os
turistas modificam seus habitos de consumo e a forma como atribuem
significados aos souvenirs.

Para os autores, os turistas iniciantes costumam comprar itens
que evidenciam que a viagem fora realizada. Nesta fase, produtos com a
marca explicita do destino turistico sao fundamentais para a satisfagao do
consumidor. Conforme vao se tornando mais experientes em viagens, os
significados procurados nos souvenirs se torna mais individual, abstrato,
pouco relacionado com o destino, mas mais com a experiéncia vivida
(LOVE; SHELDON, 1998).

Collins-Kreiner e Zins (2011) também evidenciam que o grau de
importancia atribuido aos souvenirs dependera da experiéncia que o
turista tem em viagens, pois, as lembrangas podem perder importancia
quando se regressa para casa. Para os autores, 0s souvenirs siao
dinamicos e muitas vezes a importancia que lhes ¢ atribuida é formada e
transformada ao longo do tempo. Os autores sugerem que o conceito de
souvenirs deve ser analisado de forma mais ampla, incluindo todos os
objetos que sirvam de “lembrete” de uma viagem, mesmo que este nao
tenha sido seu objetivo inicial.

Assim, tanto Collins-Kreiner e Zins (2011) como Love e Sheldon
(1998) concordam que com o passar do tempo uma parcela dos viajantes
adquirem menos souvenirs, o que se deve a possibilidade de retorno
continuo ao mesmo lugar e a similaridade dos objetos com os de outros
destinos. Para Collins-Kreiner e Zins (2011) alguns turistas tém
dificuldades em encontrar itens “Gnicos’, e provoca a reflexao de que
cada vez mais ha uma busca pela autenticidade, ou seja, turistas mais
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experientes nao tem a necessidade de colecionar ‘lembrancinhas’, e com
o passar do tempo passam a adquiri-las com menos frequéncia,
buscando itens mais exclusivos e que no conjunto sejam de melhor
qualidade (COLLINS-KREINER; ZINS, 2011).

Neste contexto, os autores pesquisados demonstram que existem
diversas possibilidades de desenvolvimento local por meio da produgio e
oferta de souvenirs gastronomicos. Com base em Gordon (1986) foi
possivel compreender que existem diversos tipos de souvenirs conforme
suas caracteristicas fisicas. Camargo (2016) e Horodyski (2014)
identificam os aspectos imateriais dos souvenirs relacionados as
experiéncias turisticas e os seus significados. Love e Sheldon (1998) e
Collins-Kreiner e Zins (2011) percebem os aspectos objetivos e
subjetivos dos souvenirs e indicam publicos distintos para os diversos
produtos existentes e por fim, Kovaleski (2018) aponta os beneficios da
comercializagao de souvenirs gastronomicos para as comunidades locais.
O tema apresenta, portanto, diversas possibilidades de estudo e
aprofundamento. Uma possibilidade de compreender o universo dos
souvenirs gastronoémicos ¢ a partir da proposta como geoprodutos,

conforme sera apresentado a seguit.

Geoprodutos: A materializagdo da experiéncia turistica em
geoparks
O geoturismo se distingue de outras modalidades de turismo de

natureza, pois, além ter como principal atrativo, os recursos da

geodiversidade, proporcionam cultura geocientifica aos visitantes.

Diversos autores tratam desse tema (HOSE, 1995, 1997, 2000;

DOWLING; NEWSOME, 2010), no entanto, para fins deste trabalho,

adota-se o conceito da Declaracio de Arouca (2011) que considera este
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segmento como “o turismo que sustenta e incrementa a identidade de
um territorio, considerando a sua geologia, ambiente, cultura, valores
estéticos, patrimonio e o bem-estar dos seus residentes.”
(DECLARACAO DE AROUCA, 2011, p.1).

Os geoparks sao territérios que protegem e divulgam o
patrimonio geolégico e promovem o desenvolvimento socioeconémico
local. Os geoparks sao uma nova maneira de gestio do territério e no
Brasil, nao devem ser confundidos com categorias de unidades de
conservagao (BOGGIANI, 2010), pois possuem objetivos e estrutura de
gestoes distintas.

Assim, novos produtos que valorizam a geodiversidade foram e
estao sendo criados, com o intuito de diversificar a oferta turistica local e
promover a interpretagao do patrimonio. Uma ferramenta que tem sido
utilizada para este fim, sdo os geoprodutos.

Geoprodutos sao conceituados segundo a UNESCO (1999, p. 2,
traducao nossa) como “a producao sustentavel de artesanatos inovadores
com conotagao geoldgica”. Segundo Farsani, Coelho e Costa (2011) os
geoprodutos integram produtos tradicionais com conceitos de
interpretacdo, e consideram alguns principios que merecem atengao
especial:

*  Geoprodutos devem ser feitos com produtos locais ou regionais;

¢ Geoprodutos devem ser um simbolo do patrimoénio geolégico ou
geomorfoldgico do territorio;

¢ Geoprodutos devem ser ferramentas comerciais e pedagogicas;

* Geoprodutos devem integrar produtos locais e tradicionais com

o conceito e interpreta¢ao nas geociéncias;
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* Geoprodutos devem ser produtos amigaveis a terra

(sustentaveis).

Segundo este principio fica evidente que os produtos
comercializados em geoparks tém uma forte ligacio com os produtores
locais, sendo justamente este seu carater diferenciador. De acordo com a
classificagao de Gordon (1986), podemos considerar que os geoprodutos
podem ser tanto artesanatos como produtos alimenticios.

Como ha uma gama de produtos alimenticios comercializados
nestes locais como souvenirs, pode-se considera-los souvenirs
gastronomicos. Nos ultimos anos, alguns geoparks uniram-se para criar
um novo conceito de alimenta¢ao em geoparks, que foi denominado de
Geofood. Em um estudo realizado por Vale, Moreira e Horodyski
(2014), as autoras propdem uma abordagem do geofood como um tipo
de geoproduto e de souvenir gastronémico (Figura 1).

Figura 1: Tipos de souvenirs

Produtos
pictéricos

Objetos
‘piece of
the rock’

Réplicas e

icones Arte

=

ol m—

e -
1

Produtos
com marca

Fonte: Vale, Moreira e Horodyski (2014)

Os geoprodutos (e o geofood) niao estimulam somente a
economia local, mas também educam turistas e divulgam as geociéncias
(FARSANI et al., 2011). Assim, quando os geoparks criam e integram
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souvenirs gastronomicos com os elementos da geodiversidade,
devidamente explicados em seus roétulos, possibilitam que os turistas
tenham acesso a conhecimentos geocientificos de maneira didatica.

Além do consumo destes souvenirs, a culiniria local também
pode ser desfrutada por meio da promocao do turismo gastronomico,

festivais de comida, vinicultura e outros eventos telacionados aos

alimentos (QUAN; WANG, 2003).

O Projeto GEOfood

O GEOfood é um projeto que foi idealizado e desenvolvido pelo
Geopark Magma (Noruega) como uma proposta de valorizagio dos
aspectos do patrimonio geoldgico através da gastronomia local.
Atualmente, é composto por nove geoparks membros: Magma
(Noruega), Rokua (Finlandia), Reykjanes (Islandia), Styrian Eisenwurzen
(Austria), Sierras Subbéticas (Espanha), Villuercas (Espanha), Naturtejo
(Portugal), Terra de Cavaleiros (Portugal) e North West Higlands
(Escécia) (GEOFOOD, 2018a) e segundo o website do projeto pode ser
conceituado como:

A ideia de GEOfood vem da conexdo entre o
patrimonio geolégico e as matérias-primas  que
crescem em tipos especiais de solos. Os processos
geologicos definem a composi¢ao do solo. Geoparks
sdo  territbrios com  patrimonio  geoldgico
excepcional. O desenvolvimento da conexio entre 0s
alimentos e o patrimonio geoldgico ¢ ideia principal.
Os critérios do GEOfood definem essa conexio
(GEOFOOQOD, 2018b, traducao nossa).

De acordo Gentilini e Thjemee (2015) esta ¢ uma iniciativa
inovadora, que visa fortalecer a cooperacao entre os paises nordicos na

industria criativa, e tem como um dos seus objetivos desenvolver
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padroes para Geofoods e Geomenus. Para os autores os geomenus s6
terdo uma forte conexao com o patrimonio geoldgico se os produtos
considerarem a forma, os elementos geoldgicos e os ingredientes.

Nesse sentido, foram identificados critérios para os geoparks que
desejam integrar esta iniciativa, como a localiza¢do geografica do produto
(dentro do geopark), onde o produto foi processado (dentro do geopark)
e area de origem da matéria-prima (GENTILINI; THJOMOE, 2016).
Os critérios evidenciam que estes souvenirs gastronomicos estio
fortemente ligados a identidade local, e devem ser genuinamente
regionais, 0 que se caracteriza como um mecanismo que potencializa o
desenvolvimento socioeconomico local e o turismo sustentavel.

O geofood além de poder ser considerado como parte de um
produto de turismo gastronémico também pode ser utilizado como
souvenirs gastronomicos, e a proposta de produzir produtos de carater
diferenciado, valorizando principalmente os apectos geologicos de
geoparks, além de fomentar a economia local, também pode e deve ser
usufruido pela prépria comunidade.

A comercializagdo de souvenirs gastronémicos nestes territorios
¢ uma importante ferramenta para o desenvolvimento socioeconémico
local, pois além de incentivar a criagdo de novos produtos alimenticios, e
unir produtores e empresas locais, contribuem principalmente com o
ensino e divulgagao geocientifica, e passam a ser mais do que apenas uma
lembrancinha.

Assim, estes produtos, se possuirem determinados elementos

interpretativos, sao uma forma de interpretacio ambiental, e de acordo

277

VILANIL R.M.; VANZELLA, E.; BRAMBILLA, A. ALIMENTAGAO E CULTURA: Alimentagio e
Sustentabilidade. Joao Pessoa: Editora do CCTA, 2019.




VALE, T.F., MOREIRA, J.C.; HORODYSKI, G.S. GEOFOOD: a produgio de alimentos regionais
fomentando a economia criativa

G

com Rodrigues, Ramos e Ramos (2017) podem ser utilizados como
complemento a visita a um geopark. Durante a viagem ¢ importante que
os turistas compreendam a importancia geoldgica e da preservacao da
memoéria da Terra nesses locais, e a0 retornarem as suas casas,
compartilhem suas experiéncias e sejam agentes capazes de sensibilizar

seus amigos e familiares.

Economia Criativa

O turismo criativo foi definido pela UNESCO (2006b, p.3,
tradu¢do nossa) como “uma viagem voltada para uma experiéncia
engajada e auténtica, com aprendizado participativo nas artes, patrimonio
ou carater especial de um lugar, e fornecem uma conexdo com aqueles
que residem neste lugar e criam esta cultura viva.” A ideia do turismo
criativo advém de um conceito mais amplo, desenvolvido por John
Howkins em 2001, quando publicou a obra “The Creative Economy”.
Para Howkins (2001), a economia criativa abrange os setores que tem
origem na criatividade, no conhecimento e no talento coletivo e
individual, capazes de gerar riquezas.

De acordo com Oliveira, Aradjo e Silva (2013) iniciativas
baseadas na economia criativa podem promover o desenvolvimento de
areas rurais com heranga do patrimonio cultural e a inclusao social pode
ser potencializada a partir desta abordagem. Os autores consideram que
as diferentes atividades economicas da economia criativa abrangem os
aspectos econdmicos, sociais e culturais que interagem com a tecnologia
e propriedade intelectual numa mesma dimensio e tem relagdes de

transbordamento com o turismo e o espotte e,
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as industrias criativas podem reforcar a cultura como
valores e tradi¢oes que identificam uma comunidade
ou nagdo. Além do papel de coesio social e inclusio,
este reforco tem o potencial de gerar atratividade
turistica. Esta é a maneira pela qual a economia
criativa se relaciona com a cultura e com o turismo.
Outra maneira se relaciona ao turismo cultural
centrado no patrimonio. A abordagem da economia
criativa pode contribuir para a exploragio racional e
sustentavel desse tipo de turismo e para a
preservacao do patrimoénio, do meio ambiente e para
o beneficio das populagoes locais (OLIVEIRA;
ARAUJO; SILVA, 2013 p.8).

De acordo com Martins (2016) a economia criativa é importante
para o turismo, pois diversifica a imagem dos destinos. Para o autor, um
dos desafios para destinos que apostam no turismo gastronomico ¢é
fornecer um produto heterogéneo e ofertar experiéncias criativas que
explorem a verdadeira autenticidade, podem desempenhar um papel
fundamental.

Para Oliveira, Aradjo e Silva (2013) a produgio de bens e
servicos criativos exige nfvel significativo de criatividade e contetdo
simbolico. Assim, ao relacionar o geofood com a economia criativa
propoem-se uma nova abordagem, a da valorizagao do patrimonio
geologico, abrangendo o aspecto ambiental. No ambito dos geoparks, a
criatividade esta relacionada a produgao de novos produtos locais,

incluindo o geofood e os geoprodutos, que devem ser produtos que

valorizam o turismo sustentavel.

Turismo sustentavel
O desenvolvimento sustentavel ¢ definido pelo Relatério de

Brundtland (1987, tradugdo nossa) como “o desenvolvimento que
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satisfaz as necessidades das geragOes atuais sem comprometer a
capacidade das geracGes futuras de satisfazerem suas proprias
necessidades”.

Nesta mesma perspectiva, para o turismo sustentavel é definido
pelo Programa das Nagoes Unidas para o Meio Ambiente e a
Organizagao Mundial do Turismo (UNEP; UNWTO, 2005, p.12,
tradugao nossa) como: “turismo que leva plenamente em conta seus
impactos econdmicos, sociais e ambientais, atuais e futuros, atendendo
as necessidades dos visitantes, a inddstria, meio ambiente e comunidades
de acolhimento”. Para as organiza¢oes (2005, p.11, tradugdo nossa) esta

atividade deve:

1. Otimizar o uso dos recursos ambientais que constituem um
elemento-chave no desenvolvimento do turismo, mantendo os
processos ecologicos essenciais e ajudando a conservar o
patrimonio natural e a biodiversidade.

2. Respeitar a autenticidade sociocultural das comunidades de
acolhimento, conservar o patrimoénio cultural construido e vivo e
os valores tradicionais, e contribuir para a compreensio e
tolerancia interculturais.

3. Assegurar operagOes econdmicas viaveis e de longo prazo,
proporcionando beneficios socioeconémicos a todas as partes
interessadas que sejam distribuidas de forma justa, incluindo
oportunidades estaveis de emprego e geragao de renda e servigos
sociais para as comunidades anfitrids e contribuindo para a

redugdo da pobreza.
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Estas diretrizes reconhecem que  desenvolvimento
socioeconomico deve ser direcionado para as comunidades locais,
conservando seu patrimonio natural e cultural. Sendo assim, atitudes que
sao norteadas para atingir tal finalidade, podem partir dos atores locais.

Henriques e Brilha (2017) consideram que a implantagao de
acoes locais cotidianas, que envolvam a capacitagio de individuos
visando uma mudanga local, podem ocasionar um efeito global. Para os
autores

Implementar projetos locais com alcance global é
uma tarefa desafiadora, mas os mecanismos e atores
envolvidos na criagdo de um geopark podem ser de
grande utilidade para conceber outros planos de agdo
que promovam a compreensao global como uma
ferramenta  para alcancar os objetivos de
desenvolvimento  sustentavel. ~ (HENRIQUES;
BRILHA, 2017, p.353, traducio nossa)

De acordo com os autores (2017, p. 354, tradugdo nossa), os
geoparks  “provaram ser uma estratégia sustentivel para o
desenvolvimento de territérios com patrimonio geolégico excepcional
que pode ser adaptada ao contexto cultural, bem como os diferentes
contextos social e econdomico”.

Os geoparks corroboram com o conceito da turismo sustentavel
da Organizacio Mundial do Turismo e também contribuem com os
objetivos da Agenda 2030 para o Desenvolvimento Sustentavel. Este
documento inclui 17 objetivos e 169 metas (UNESCO, s/a; UNWTO,

2018), sendo os que se relacionam com os objetivos dos geoparks:
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Quadro 1: Contribuigdo dos geoparks para os objetivos do desenvolvimento sustentdvel

Objetivo

Descrigao

Objetivo 1: Acabar com a
pobreza em todas as suas
formas, em todos os
lugares.

A reducio do risco de desastres é essencial para acabar com
a pobreza e promover o desenvolvimento sustentavel. A
abordagem de baixo para cima dos Gegparks Globais da
UNESCO teduz a vulnerabilidade das comunidades locais a
eventos extremos e outros choques e desastres através da
do treinamento ativo de resiliéncia e conscientiza¢io sobre
08 1iSCOos.

Objetivo 4: Garantir uma
educagio de qualidade
inclusiva e equitativa e
promover oportunidades de
aprendizagem ao longo da
vida para todos.

Os Gegparks Globais da UNESCO educam ativamente suas
comunidades locais e seus visitantes de todas as idades. Os
Geoparks Globais da UNESCO sio salas de aula ao ar livre
e incubadoras para o desenvolvimento sustentavel, estilos
de vida sustentdveis, valorizacio da diversidade cultural e
promogio da paz.

Objetivo 5: Alcangar a
igualdade de género e
empoderar todas as

mulheres e meninas.

Os Gegparks Globais da UNESCO enfatizam fortemente o
empoderamento das mulheres através de programas
educacionais ou o desenvolvimento de cooperativas de
mulheres. Essas cooperativas oferecem uma oportunidade
para as mulheres obterem uma renda adicional em sua
propria area e em seus proprios termos.

Objetivo 8: Promover um
crescimento econdémico
sustentado, inclusivo e
sustentavel, emprego pleno
e produtivo e trabalho
decente para todos.

A promocio do desenvolvimento econdomico local
sustentavel por meio do turismo (geo) turismo é um dos
principais pilares de um Gegpark Global da UNESCO. Isso
cria oportunidades de emprego para as comunidades locais
através do turismo, mas também através da promogio da
cultura e produtos locais.

Objetivo 11: Tornar cidades
e assentamentos humanos
inclusivos, seguros,
resilientes e sustentaveis

Proteger, salvaguardar e celebrar o nosso patriménio
cultural e natural é a base da abordagem holistica dos
Geoparks Globais da UNESCO. Os Gegparks Globais da
UNESCO tém como objetivo dar as pessoas locais um
sentimento de orgulho em sua regido e fortalecer a
identificacio com a area.

Objetivo 12: Garantir
padrdes sustentaveis de
consumo e produgio

Os  Geogparks Globais da UNESCO educam e criam
consciéncia sobre desenvolvimento sustentavel e estilos de
vida. Eles ensinam as comunidades locais e visitantes a
viver em harmonia com a natureza.

Objetivo 13: Tomar medidas
urgentes para combater as
mudangas climaticas e seus
impactos

Todos os Gegparks Globais da UNESCO mantém registros
de mudangas climaticas passadas e sdo educadores sobre as
mudancas atuais. Através de atividades
educacionais, a conscientizagdo ¢ levantada sobre a questio
e as pessoas recebem conhecimento para mitigar e adaptar-
se aos efeitos das mudancas climaticas.

climaticas

Objetivo 17: Fortalecer os
meios de implementagio e
revitalizar a parceria global
para o desenvolvimento
sustentavel

Os Gegparks Globais da UNESCO sio todos sobre parceria e
cooperagdo, nio apenas entre as partes interessadas locais, mas
também internacionalmente, através de redes regionais e globais,
onde o conhecimento, as ideias e as melhores praticas sdo
compartilhados.  Gegparks experientes orientam  os  geoparks
aspirantes a alcangar seu pleno potencial.

Fonte: UNESCO (s/a, traduciio nossa)
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Com relagao a producio de alimentos regionais, o objetivo 8 esta
plenamente alinhado com a proposta do Projeto GEOfood de promover
beneficios econémicos, utilizando os recursos de forma racional,
valorizando as comunidades e seus sabetes, através da comercializacio
de produtos genuinamente regionais. Assim, serdo apresentadas a seguir
algumas experiéncias gastronémicas em geoparks que estdo relacionadas

a este objetivo.

Experiéncias gastrondmicas que valorizam o patrimoénio geolégico
local

Nos ultimos anos, com o surgimento e a difusao do conceito de
geofood, muitas iniciativas tem surgido com o intuito de promover o
patrimonio geolégico e a gastronomia local. Apesar do Projeto
GEOfood possuir atualmente apenas oito membros, outros geoparks
também comercializam souvenirs gastronomicos. Alguns exemplos
incluem o Geopark Agores (Portugal), Geopark Arouca (Portugal) e
Geopark Vulkaneifel (Alemanha).

O Geopark Terras de Cavaleiros, um dos membros do projeto,
produz um doce com chocolate que se assemelha as granadas, minerais
raros presentes em um pequeno afloramento do geopark, e as Salsichas
mica-xisto, um prato feito de massa folhada e rodeada da salsicha,
referindo-se as rochas metamorficas, constituidas essencialmente por
quartzo e mica (GEOFOOD, 2018a).

O Geopark Naturtejo, possui também geoprodutos, incluindo

geobiscoitos cujo forma remete ao fossil de uma trilobita (artrépodes
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que viveram no periodo paleozoico). Outros exemplos incluem um bolo
que representa um mapa paleogeografico RODRIGUES, CARVALHO,
JACINTO, 2017; RODRIGUES, RAMOS, RAMOS, 2017) e mini
cornucépias salgadas em alusdao a icnofésseis e as galerias de habitacao
de vermes presentes no territério do Geopark (GEOCAKE, 2018). As
geopadarias comercializam também pizzas que retratam as placas
tectonicas (Figura 7) (RODRIGUES; CARVALHO, 2009).

De acordo com Rodrigues, Ramos ¢ Ramos (2017) os geocakes
podem ser consumidos no local, ou levados para casa como uma
lembranga. Como complemento a visita a0 Geopark Naturtejo pode ser
usado por professores e monitores durante a estadia na regiao,
enriquecendo a visita.

O Geopark Acores, apesar de ainda nao integrar o Projeto
GEOfood, possui bons exemplos de produtos que destacam elementos
da geodiversidade, como os licores e vinhos produzidos artesanalmente
nas Ilhas de Sao Miguel, Graciosa, Terceira e Pico. A qualidade do vinho
acoriano é reconhecida internacionalmente e a paisagem da Ilha do Pico,
conhecida como Vinha do Pico, recebeu o titulo de patrimonio cultural
da Humanidade em 2004. Hi também o biscoito-bomba, um doce
produzido na Ilha do Pico no formato de bomba vulcanica,
confeccionado com ingredientes tradicionais, e que foi idealizado pela
pastelaria local Aromas e Saberes em parceria com o Geopark (Figura 2).
Outro souvenir gastronémico que possui o selo do Geopark é o queijo

Morro, produzido na regiao (Figura 3).
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Figura 2: Biscoito-bomba

-

Fonte: Geopark Acores (8); Tatiane Ferrari do Vale (9)

Figura 3: Queijo Morro comercializado na llha de Sdo Miguel (Acores)

Fonte: Geopark Acores (8); Tatiane Ferrari do Vale (9)

Outro exemplo ¢ o Cozido das Furnas, um prato tradicional que
combina diferentes tipos de carne com vegetais. Esse prato passou a ser
conhecido como geocozido, pois para sua coc¢do, os ingredientes sao
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enterrados em buracos no solo vulcanico. No territério do Geopark
Acores, o prato tipico é produzido em dois geossitios, nas Caldeiras do
Vulcio das Furnas (Figura 3) e Caldeiras da Ribeira Grande (Figura 4).

Figura 4: Geocozido sendo produzido na Caldeira do Vulcdo das Furnas, Geossitio do Geopark
Acores

Fonte: Jusmine Cardozo Moreira (2012)

Figura 5: Geocozido, prato que combina diferentes fipos de carnes e vegetais, produzido no solo

vulcdnico da Caldeira da Ribeira Grande, Geossitio do Geopark Aores
: 3 - 3% <

Fonte: Tatiane Ferrari do Vale (2016)
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O Geopark Arouca possui opgdes de menus que potencializam
as caracterfsticas geoldgicas locais. Nesse Geopark, sio também
ofertados pratos vegetarianos e veganos, e pratos que remetem a heranga
mediterranica, um patrimonio imaterial da humanidade (AROUCA

GEOPARK, 2018). Neste geopark ha também o doce tipico “Pedras

Pedreiras” (Figura 0).

Figura 6: Doce tipico “Pedras Pedreiras”

o
B o A -

Fonte: Jasmine Cardozo Moreira (2011)

No Geopark Vulkaneifel as bombas vulcanicas sao elementos
caracteristicos da geodiversidade local, e promovendo estes aspectos, as
confeitarias da regidao oferecem a “torta da bomba vulcanica”, em que a
bomba ¢ retratada como um confeito na torta (Figuras 7 ¢ 8) (VALE;
MOREIRA; HORODYSKI, 2014).
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Figura 7: Torta de bomba vulcdnica

Fonte: Gilson Burig Guimardes (2008)

No Brasil, ainda nio existem iniciativas consolidadas neste
sentido, no entanto, o Grupo de Trabalho do Projeto Geopark Fernando
de Noronha foi o tunico parceiro na América do Sul do Projeto
GEOfood. De acordo com Vale, Moreira e Horodyski (2014, p.8), o
arquipélago possui potencial para desenvolver o Projeto Geofood:
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Fernando de Noronha tem potencial para o
desenvolvimento do Projeto Geo-food, possui
atrativos muito conhecido como Morro do Pico ¢ as
Ilhas Dois Irmdos, bem como aspectos da flora e da
fauna em geral que podem servir de inspiragdo para a
criagdo de geo-menus e geo-foods, podendo ser
oferecidos para os visitantes, preparados pela
comunidade, gerando novas alternativas de renda e
proporcionando  experiéncias  Unicas para  0s
visitantes.

Para integrar o Projeto segundo os critérios estabelecidos, o
arquipélago deve ser membro da Rede Global de Geoparks, e apesar de
ainda nao possuir o selo, varios estudos e a¢oes estdo sendo realizados
com este propdsito (MOREIRA, 2008; SHOBBENHAUS, SILVA;
2012; VALE, 2017). A confeccdo de geoprodutos e de souvenirs
gastronomicos poderia ter inicio em breve, no entanto, demanda que a

comunidade local e parceiros queiram desenvolve-la.

Discussodes

Os souvenirs gastronomicos tém uma vertente mais proxima ao
turismo cultural, no entanto, o consumo do geofood surge como uma
nova perspectiva deste ponto de vista tedrico, considerando que os
atributos geologicos, geomorfolégicos e paleontolégicos, quando aliados
a gastronomia local, podem também se tornar um atrativo aos visitantes.
Apesar da evidente relacio do geofood com os elementos da
geodiversidade, ¢ importante ressaltar que ideias que valorizem a
biodiversidade, cultura e histéria, também devem ser utilizadas da
producdo de geomenus e souvenirs gastronomicos, pois o proprio

conceito de geopark integra estes elementos.
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Conforme destacam alguns autores, o perfil do turista tem
influéncia no momento da aquisi¢ao de um souvenir, ¢ hd uma parcela
dessa demanda que ndo deseja colecionar objetos, mas vivenciar
experiéncias, o que os torna mais seletivos e em busca de autenticidade.

Neste sentido, considera-se que os souvenirs gastronomicos,
além de possuirem caracteristicas que lhe agregam valor e atratividade,
nao podem ser “estocados” por um grande periodo de tempo, pois sao
pereciveis e tem um prazo de validade para serem consumidos. Para este
tipo de turista, o geofood pode se tornar uma escolha interessante.

Geoprodutos (e o geofood) sio dotados de significados, pois
podem ser simbolicos, auténticos, educativos, interpretativos e
sustentaveis. Estes produtos sio muito mais do que apenas uma
“lembrancinha”, pois valorizam a memoria da Terra, promovendo bem-
estar social.

Conforme os critérios do Projeto GEOfood, e o processo para
receber o selo, é possivel verificar que esta iniciativa se preocupa com a
autenticidade,  sustentabilidade e com o  desenvolvimento
socioeconomico local, e com isso faz com que os novos membros que
pleiteiam participar do projeto se adequem as exigéncias.

Na sessao anterior, foram apresentados exemplos de pratos e de
souvenirs gastronomicos que estao sendo comercializados por geoparks
europeus. Apesar de ser relativamente recente, esta tendéncia também
tem adeptos em outros geoparks do mundo.

Novas possibilidades de ofertas gastronomicas podem ser
desenvolvidas em geoparks, possibilitando que os proprios turistas
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participem da elaboracio dos pratos, e aprendam ainda mais sobre os
alimentos tipicos da regiao, seu valor nutricional e a vantagem que terao
em consumi-los. Alguns geoparks promovem eventos culinarios, e ¢é
importante que cada vez mais os turistas sejam informados e estimulados
a participarem destas atividades, que além de ser uma experiéncia
singular e autentica, pode torna-los mais atentos as questoes ambientais e
a importancia da geoconservagao.

Novas possibilidades de produtos turisticos poderiam incluir
também a criagdo de roteiros ou de rotas geogastronomicas em geoparks,
o que aumentaria ainda a oferta turistica local.

No Brasil, a bibliografia sobre o tema é escassa, o que evidencia a
necessidade de novos estudos sobre estas praticas, pois sua
geodiversidade é ampla e pode oferecer novos produtos alimenticios e

souvenirs gastronomicos.

CONSIDERACOES FINAIS

Estimular os turistas a serem mais conscientes para a realidade e
as especificidades locais por meio da alimentag¢ao pode ser em verdadeiro
diferencial para uma localidade. Um geofood pode auxiliar nessa tarefa,
pois além de proporcionar uma experiéncia gastronémica unica, conecta
o turista com as comunidades.

Apesar da percepcao de cada turista ser subjetiva, é importante
que os profissionais que trabalham na concepgio, produgio e

comercializagdo destes produtos consigam transmitir a mensagem da
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geoconservacdo, para que quando os turistas regressem as suas casas,
divulguem o conhecimento adquirido.

Iniciativas neste sentido sao praticamente inexistentes no Brasil,
contrariando a variedade de recursos naturais e culturais que poderiam
ser desenvolvidos em todo o territério nacional. Apesar de o Brasil
possuir apenas um geopark inscrito na GGN, estas praticas
gastronomicas poderiam ser incentivadas em outras areas que nao
possuem o selo da UNESCO, mas que tém pessoas interessadas em
promover a industria criativa, o turismo sustentavel e o desenvolvimento

socioeconomico local.
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cientificas.
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O GCET - Grupo de Cultura e Estudos em Turismo,
ligado ao Departamento de Turismo e Hotelaria (DTH) do
Centro de Comunicagao, Turismo e Artes (CCTA), faz parte
da UFPB-Universidade Federal da Paraiba, e do Diretorio dos
Grupos de Pesquisa do CNPq. Tem o intuito de apresentar
tematicas plurais, com foco nas questoes de interesse
académico e empresarial, contribuindo para uma melhor
compreensao do Turismo e da Hotelaria, no contexto do
patrimonio cultural, impactos socio-culturais, econémicos e
ambientais, globalizagao, relagdes interculturais e

comportamento do turista.
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UNIRIO

Universidade Federal do
Estado do Rio de Janeiro

O Departamento de Turismo e Patrimonio da Universidade
Federal do Estado do Rio de Janeiro (UNIRIO) possui
um quadro docente heterogéneo e a formagao diversificada

permite que o Turismo, no ambito do ensino, da pesquisa e da
extensao, seja analisado, discutido e refletido a partir de uma
perspectiva interdisciplinar. Sob esse prisma, Joice, Maria
Amalia e Rodrigo unem-se a esta Série com o intuito de
contribuir para o fortalecimento e a reflexdo sobre a
alimenta¢ao enquanto tema que favorece a producio de
conhecimentos em turismo, sustentabilidade e processos
socials, e para divulgar e dar visibilidade as iniciativas e
experiéncias que caminham ao encontro desses objetivos.
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